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Bebe Cocuk Konfeksiyonu Sektdrii Sanayici ve lsadamlan Dernegi Haziran 2016 Yil:5 Say1:8

Se torBem stratejilerle
liyiiyor

Bursa bebe gocuk giyiminde yasanan biiyiik degisim gozler
gniinde. Taslar yerinden oynuyor. Kiimelenme ¢alismalar,
Junioshow Fuari, yurtdisi seyahatleri, yabanci alim heyetleri
ve son olarak ikinci URGE proje basvurusuyla bir sicrama
yasayan bebe ¢ocuk giyim sektord, diinyaya agilmayi
hedefliyor. -
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Sektor Yurtdisinda 2 l-{u;;ak glyl g, Pr Ofesyol elc
Biiyiiyecek Dnnanlmlarlyla eliyor ..
BTS0 Baskan Yardimaist Ismail Kus, BEKSIAD ile Ikinci kusak patronlar, bebe cocuk konfekmynnundl da
birlikte bebe ve gocuk giyim sektarind daha glicli ve stiz sahibi olmaya basladh. Oncelikleri ise yurtdisina

tiim diinyaya mal satan bir konuma tasimak acilarak Airmalanni ihracat yapan bir konuma tasimak.
istediklerini soyledi.
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Kargo63 olarak kurulusumuzdan bu yana hava ve kara
tasimacihigindaki yaygin ulasim agimizla, Rusya ve Ukrayna'ya
bireysel musteri temsilcilerimizle birlikte kaliteli, hizl,

guvenilir hizmeti sunmaya devam ediyoruz.

C MOMeHTa co3aHms
Paseura TpaHcnioprHas cets B Poccun n Ykpanne

BospyuuHbie (aBuanepeBosku) M aBToMOOM/IbHHBIE (TPaHCIIOPTHbIE)

Hamm npepgcraBuTeny sakasumka ycnyr (pabor) =
Beicokoe kauecTBO, OpicTpas 1 HajieskHasA pabora (mocraska)

JlokaseiBas 5TO Ha NPOTAKEHUM MHOTHX JIeT,

0BCTY>KMBAEMBIX Kapro63 M IpoJo/Kas OKAa3kIBaTh MM YCIYTH

Kiiglik Langa Cd. Langa Bostan ici No: 81 Bliyiik Depo Aksaray / ISTANBUL (Marsel Otoparki )
Bursa Sube: Yunus Emre Mh. Aracilar Sk. No: 62 Yildinm / BURSA

Gsm 490 532 200 26 08 Rusya: +79680 11 63 63 Ukrayna: 4380 97 83163 63
Tel :+902126326308 Rusya: +796 83 38 63 63 Ukrayna: 438093016 77 88
Tel :+90224363 8663 Rusya: +792 83 54 5063 Ukrayna: +380 93 062 30 77
Fax :+9021263263 64 Rusya: +791 88 81 8563 Ukrayna: +380 97 002 63 63
Rusya: +795 05 40 77 63 Ukrayna: +380 99 601 52 92

Ukrayna: +380 63 587 77 97

export@kargo63ico www.kargo63.com
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UCLER TEKSTIL

SANAYI ve TICARET A.S.
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Merkez
Tel.
Fabrika :
Tel. :
web :

. Firuzkdy Mah. Mezarlik Ustl Cad. Mo: 22 AVCILAR / ISTANBUL
: (212) 428 08 75 (5 Hat) Fax : (212)428 27 90

E-5 Karayolu Uzeri Bademilik Mevkii Vakiflar Kéyi CORLU / TEKIRDAG
(282) 672 26 46 (8 Hat) Fax : (282) 672 26 49
http:/fwww.uclertekstil.com.tr mail : info@uclertekstil.com.tr
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Halil ATALAY
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Salih BAHADIR
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Dergide yayinlanan yazi ve makalelerden
kaynak gostermek kaydiyla alinti
yapilabilir. Makalelerin sorumlulugu
yazarina, reklamlarin sorumlulugu reklam
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SEKTORUMUZUN GELIiSIMIiNi
ANLATMAK ISTEDIK

Merhaba dostlar,

Dergimizin 8. sayisinda sizlerle yeniden
birlikte olmanin mutlulugunu yastyoruz.
Oldukea hareketli bir kig dénemini geride
birakeik. Bu dénemde, 5 yillik bir aranin
ardindan Bursada tekrar diizenlenen fu-
arla, diinyanin pek cok iilkesinden alicilar
sehrimize geldi ve giizel ticari isbirliklerine
imza atildi. Oniimiizdeki yildan itibaren
yilda iki defa diizenlenecek olan Junioshow
Fuarr’nin sektdriimiize ve Bursamiza hayirlt
olmasini diliyorum.

Dergimizin bu sayisinda, 6zellikle son bir
yildir kiimelenme ¢aligmalari, yurtdist se-
yahatleri ve alim heyeti organizasyonlariyla
adeta bir sicrama yagayan bebe ve cocuk
konfeksiyonunun gelisimini ve biiytimesi-
ni gozler 6niine sermek istedik. Bu siirecte
yapilan ¢alismalar ve girisimleri detaylariyla
sayfalarimizda bulabilirsiniz.

Bu sayimizda da igerigi yogun bir yayin
sizleri bekliyor. Junioshow Fuari ile ilgili
haberler, BTSO Baskanvekili Ismail Kus ile
yapilan ve i¢inde 6nemli mesajlarin oldugu
roportaj, iiyelerimizle sdylesiler, bilgilendi-
rici makaleler, BEKSIAD olarak yapugimiz
ziyaret ve faaliyetlerin derlemeleri bunlar-
dan birkagi.

Bir diger konu bagligimiz ise UR-GE pro-
jesi kapsaminda yapilan Giiney Afrika seya-
hati. Amerikanin ardindan ikinci yurtdist
ziyaret programi olan bu seyahatin sektorii-
miize yeni ufuklar acacagina yiirekten ina-
niyorum. Her seyden énce pazari tanimak
ve yakindan gdérmek acisindan cok faydali
bir programdi.

Biliyorsunuz sektériimiizde ikinci kugak
yavas yavag soz sahibi olmaya bagladi. Bu
gercekten hareketle kimi sirketlerde baba-
larinin yerine gecen, kimilerinde de ba-
balartyla birlikte iglerin sorumlulugunu
almaya baglayan gen¢ meslektaglarimizin
distincelerini, gelecege yonelik planlarini
ve firmalarini tasgimak istedikleri noktalari
kendilerinden dinledik. Bu izlenimleri de
ilgiyle okuyacaginizi umariz.
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Halil ATALAY

BEKSIAD Yonetim Kurulu Baskani

SEKTORUMUZ BUYUYOR VE

GELISIYOR

Degerli dostlar, kiymetli meslektaglarim,

Sehrimize pek ¢ok alanda deger katan bebe ¢co-
cuk konfeksiyonu sektdriiniin temsilcileri olarak
yila ¢ok iyi bagladik ve uzun yillar sonra Bur-
sada tekrar fuarimizi diizenledik. Sehrimizde
2016’n1n ilk fuari da olan Junioshow beklentile-
rin {izerine ¢ikarken, Orta Dogudan Balkanlar’a,
Rusyadan Afrika tlkelerine kadar diinyanin pek
cok iilkesinden alicilari, sektér mensuplarimizla
bulusturdu. 2015 secimlerinin ardindan iilke-
mizde saglanan istikrar ve gliven ortami, fuar-
daki temaslarimizin da etkisiyle bizlere yeni is
baglantlari olarak déndii. Buradan bir kez daha
fuarin diizenlenmesinde bizlere sagladigt des-
teklerden 6tiirli Bursa Ticaret ve Sanayi Odast
Baskanimiz Ibrahim Burkay’a ve TUYAP Bursa
Genel Midiiriimiiz ilhan Ersozlitye tesekkiir
ediyorum. Oniimiizdeki yildan itibaren yilda iki
defa gerceklestirecegimiz Junioshow, inaniyorum
ki sektdriimiiziin Bursadaki taninirligina ve geli-
simine her yil deger katacak ve zaman icerisinde
alaninda diinyanin en gdzde fuarlarindan biri
haline gelecektir.

Sektor olarak “Biiytimek ve yeni pazarlara agil-
mak” ve “Rusya, Ukrayna ve yakin cografyadaki
kayiplari nasil telafi edebiliriz?” diyerek ¢aligma-
lar yiiriitiiyoruz. Bildiginiz gibi kiimelenme ¢a-
lismalar cercevesinde ilk yurtdisi seyahatimizi
gectigimiz yil Amerika'ya yapmistik. Son ger-
ceklestirdigimiz Giiney Afrika seyahatiyle de ol-
dukca 6nemli bir potansiyele sahip kitada sadece
Kuzey Afrika iilkelerine degil, kitanin ortalarina
da iiriinler satabilecegimizi fark ettik. Bu seyaha-
tin de bizler i¢in yeni kapilar aralayacagini timit
ediyorum. $imdi éniimiizde iki yurtdisi ziyaret
programi daha bulunuyor. Yil icerisinde Amerika
Las Vegas'taki bebe, cocuk giyim fuarina ve yine
Almanya Koln'deki fuara katilim hedefliyoruz.

Sektoriimiiziin gelisimi ve yurtdist pazarlardaki
agirliginin artmast adina bu ¢aligmalarimiz arta-

rak devam edecek.

Bir yil once ¢aligmalarina bagladigimiz kiime-
lenme projemiz, sektoriimiizden yogun ilgi ve
talep goriince, simdi ikinci URGE projesi i¢in de
Ekonomi Bakanligr'na bagvuruda bulunduk. 38
firmamizin yer alacagi 2’nci URGE projemizin
de giizel caligmalara imza atacagina inaniyorum.

Son yillarda sektdriimiizde olumlu yonde yasa-
nan degisim gozler éniinde. Tabiri caizse taslar
yerinde oynuyor. Kiimelenme caligmalari, Ju-
nioshow Fuari, yurtdisi seyahatleri ve yabanci
alim heyetleriyle biiyiik bir sicrama yapan sek-
toriimiizde artik tek ve en 6nemli hedef diinyaya
agilmak. Bunu da bagaracafimizdan asla siiphe
duymuyorum.

Bir yandan da Vigne Ticaret Bélgemizin daha da
gelismesi ve uluslararasi alanda bilinirligi anla-
munda yerel yonetimlerle ¢aligmalarimiz artarak
siiriiyor. Bu dénemde Vigne Caddemizde iki ayr1
bilboard calismasi yapildi. Cadde iizerindeki ve
digindaki tiim sektdr paydaslarimizin begenisini
kazanan bu calisma icin Yildirim Belediye Bas-
kanimiz Ismail Hakk: Edebali'ye cok tesekkiir
ediyoruz. Ayrica hem iiyelerimiz hem de sektdr
temsilcilerimizin faydalanacagi yeni dernek mer-
kezimizin yapimina da yakinda baglanacak.

Sektoriimiiziin - gelisimi dogrultusunda calig-
maya, yeni projeler iiretmeye devam edecegiz.
Sektériimiiziin biiytimesine katki koyan bagta
Sayin Valimiz Miinir Karaloglu'na, Biiyiikse-
hir Belediye Bagkanimiz Sayin Recep Altepelye,
Yildirim Belediye Baskanimiza, Bursa Ticaret ve
Sanayi Odast Bagskanimiza buradan bir kez daha
tesekkiir ediyoruz. Onlarin her zaman yanimizda
oldugunu bilmek bize ayr1 bir gii¢ veriyor.

Saygt ve sevgilerimle. ..
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YENI EKONOMIi YONETIMI
BELLI OLDU

65. Hiikiimet agiklandi, ekonomi ydnetimi belirlendi.
AK Parti Denizli Milletvekili Nihat Zeybekci, yeniden
Ekonomi Bakanligina getirildi. Yeni kabinede Mehmet
Simgsek Bagbakan Yardimcisi, Naci Agbal Maliye Baka-
nt oldu. Ekonomi yénetiminde yer alan isimler sdyle;
Basbakan Yardimcisi: Mehmet Simsek, Maliye Bakant:
Naci Agbal, Ekonomi Bakani: Nihat Zeybekei, Enerji
ve Tabii Kaynaklar Bakani: Berat Albayrak, Giimriik
ve Ticaret Bakani: Biilent Tiifenkci, Cevre ve Sehircilik
Bakani: Mehmet Ozhaseki, Gida, Tarim ve Hayvancilik
Bakani: Faruk Celik, Calisma ve Sosyal Giivenlik Baka-
nt: Sitleyman Soylu, Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakan:
Faruk Ozlii, Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Baka-
ni: Ahmet Arslan.

RUSYA'DAN SEBZE-MEYVE
ACIKLAMASI

Rusya Federasyonu Federal Veterinerlik ve Bitki Karan-
tina Servisi Bagkani Dankvert, “Tiirkiyeden ithal edilen
gida tirtinlerinin tamamen yasaklanmasi diistintilmiiyor”
dedi. Rus haber ajanst RIA Novostide yer alan habere
gore, Sergey Dankvert, Tiirk yetkililerin ithal edilen
tirtinlerle ilgili Rusyanin endiselerine yapici yaklastugi-
n1 ve Turkiye'den ithal edilen gida tiriinlerinin tamamen
yasaklanmasinin distiniilmedigini soyledi. Turkiyeden
ithal edilen gida tiriinlerinin gereken kogullari saglamast
gerektigini belirten Dankvert, “Bu konuda da gerek Rus
gerek Tiirk tarafi galistyor. Ilerleme kaydettigimizi soy-
leyebiliriz” diye konustu. Haurlanacag: tizere Rusya, 1
Ocak 2016 itibariyla Tiirkiyeden portakal, mandalina,
tizim, elma, armut, seftali, ¢ilek, domates, sogan, karna-
bahar, brokoli, salatalik ve marul gibi iiriinlerin ithalati-
n1 yasaklamigtr.

MERKEZ BANKASI UST
BANDI INDIRDI

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankast Para Politikasi Kuru-
lu, faiz koridorunun iist bandin: indirdi. Buna gére marjinal
fonlama orani yiizde 10’dan yiizde 9,50’ye indirilirken, Mer-
kez Bankasi bor¢lanma faiz orant yiizde 7,25 diizeyinde sabit
tutuldu. Bir hafta vadeli repo ihale faiz orani ise yiizde 7,5 dii-
zeyinde sabit tutuldu. Duyuruda siki para politikast durusu-
nun ve alinan makroihtiyati énlemlerin etkisiyle yillik kredi
biiytime hizlarinin makul diizeylerde seyretrigi belirtildi. Dig
ticaret hadlerindeki olumlu gelismeler ve tiiketici kredilerinin
ilimls seyrinin cari dengedeki iyilesmeyi destekledigi belirtile-
rek, “I¢ talep bityiimeye pozitif katki verirken, Avrupa Birligi
iilkelerinin talebindeki artisin ihracat iizerindeki olumlu etki-
si siirmektedir. Kurul, yapisal reformlarin uygulamaya geiril-
mesinin bilylime potansiyelini 6nemli 8l¢iide artirabilecegini
degerlendirmektedir.” ifadelerine yer verildi.

m TURKIYE CUMHURIYET
B MERI\EZ BANF\ASI

=g

MERKEZ BANKASI ANKETI:
DOLAR YILSONU 3,10'A CIKAR

TCMB Mayis beklenti anketini yayimladi. Ankette, yil sonu
dolar beklentisi 3,0790°'dan 3,1087’ye yiikseldi. Kurda ay
sonu beklentisi 2,9731; 12 ay sonunda ise 3,2176 oldu. Yil
sonu TUFE beklentisi ise bir 6nceki anketteki yiizde 7,91'den
yiizde 7,80'a geriledi. 24 ay sonrast yillik TUFE beklentisi
yiizde 7,14 ile degisim gostermezken; 2016 GSYH arugi da
yiizde 3,6 ile degismedi. 2016 sonu cari acik beklentisi 32,9
milyar dolardan 32,8 milyar dolara geriledi. Merkez Bankasi
politika faizinde ise beklenti bu ay yiizde 7,50 ile degisim gos-
termedi. Faizde beklenti gelecek 3 ay sonunda yiizde 7,37'den
yiizde 7,50'ye ciku, gelecek 12 ay sonunda ise beklenti yiizde
7,79'dan yiizde 7,59'a geriledi.




@)



m
e
o
=z
(@)
=
&)
c:
5
>
n)

BEKSIAD HAZIRAN 2016

.'ri -‘
4.51'___.'[ ¥

=l "

"'r'__'u 1] }2

& *"3',

BUTGE FAZLASI NiSANDA
5.4 MILYAR TL OLDU

Maliye Bakanliginca, bu yilin nisan ve ocak-nisan déne-
mi biitce uygulama sonuglari aciklandi. Merkezi yone-
tim biitcesi hem nisanda hem de ocak-nisan déneminde
5,4 milyar lira fazla verdi. Nisanda biitce gelirleri, gecen
yilin ayni ayina gore yiizde 15,7 artarak 49,7 milyar li-
raya, biitge giderleri de yiizde 6,6 arug kaydederek 44,3
milyar liraya ulasti. Biitce gelirleri ocak-nisan dénemin-
de, gegen yilin ayni donemine gore yiizde 16,2 arugla
181,4 milyar lira, biit¢e giderleri de yiizde 9,9 artarak
176 milyar lira oldu. Maliye Bakan: Naci Agbal yaptg:
agtklamada, “Yilin ilk 4 ayinda elde edilen sonuglar, hii-
kiimetimizin mali disiplini kararlilikla devam ettirdigini
gostermektedir. Yilin geri kalan déneminde de mali di-
siplini esas almaya devam edecegiz” dedi.

ISSIZLIK SUBAT'TA
YUZDE 10,9 OLDU

[ssizlik orani, subatta gegen yilin ayni dénemine gore 0,3
puan azalarak yiizde 10,9 seviyesinde gergeklesti. Issiz sa-
yist da 2 bin kisi azalarak 3 milyon 224 bin kisi oldu.
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) subat ayina iliskin is
giicii istatistiklerini agikladi. Buna gore, Tiirkiye gene-
linde 15 ve daha yukar: yastakilerde igsiz sayisi, subatta
gecen yilin ayni dénemine gore 2 bin kisi azaldi ve 3 mil-
yon 224 bin kisi oldu. Issizlik orani ise yiizde 0,3 puan
azalarak yiizde 10,9 seviyesinde gerceklesti. Igsizlik orant,
subatta bir énceki aya gore ise 0,2 puan azaldi. Bir 6n-
ceki ayda igsizlik orant yiizde 11,1 olarak gerceklesmisti.
Ayni dénemde tarim dis igsizlik 0,5 puanlik azaligla yiiz-
de 12,7 olarak tahmin edildi. 15-24 yas grubunu igeren
geng issizlik orani 1,4 puanlik azalisla yiizde 18,6 olarak
gerceklesirken, bu oran 15-64 yas grubunda 0,3 puanlik
azaligla yiizde 11,1 oldu.

KONUT SATISLARI NISANDA
YUZDE 10,9 DUSTU

Tiirkiye genelinde konut satglart 2016 Nisan ayinda bir 6n-
ceki yilin ayni ayma gore ylizde 10,9 oraninda azalarak 106
bin 348 oldu. Konut satislarinda, Istanbul 19 bin 537 konut
satist ile en yiiksek paya (%18,4) sahip oldu. Istanbul'u, 11
in 843 konut satis1 (%11,1) ile Ankara, 6 bin 568 konut sa-
tst (%6,2) ile Izmir izledi. Tiirkiye genelinde ipotekli konut
satiglart da bir dnceki yilin ayni ayina gore yiizde 27,4 ora-
ninda azali gostererek 33 bin 429 oldu. Yabancilara yapilan
konut satiglart ise bir 6nceki yilin ayni ayina gore yiizde 14,4
azalarak bin 581 oldu. Yabancilara yapilan konut satslarin-
da, Nisan 2016da ilk siray1 540 konut satst ile Istanbul aldi.
[stanbul ilini sirastyla 360 konut satist ile Antalya, 116 konut
satist ile Bursa, 71 konut satist ile Yalova, 67 konut satisi ile
Trabzon ve 66 konut satst ile Sakarya izledi.

TUKETICI GUVENI
MAYISTA ARTTI

TUIK ve TCMB isbirligi ile yiiriitiilen tiiketici egilim anke-
ti sonuglarindan hesaplanan tiiketici giiven endeksi, mayis
ayinda bir 6nceki aya gore yiizde 0,4 oraninda artt. Nisan
ayinda 68,46 olan endeks, may1s ayinda 68,75 oldu. Hanenin
maddi durum beklentisi endeksi nisanda 89,97 iken, mayista
89,94 oldu. Bu durum, gelecek 12 aylik dénemde hanenin
maddi durumunda bir nceki aya gore 6nemli bir degisiklik
beklenmemesinden kaynaklandi. 91,02 olan genel ekonomik
durum beklentisi endeksi de yiizde 3 artarak, mayista 93,71
oldu. Bu arts, genel ekonomik durumun daha iyi olacagt yo-
niinde beklentisi olan tiiketicilerin sayisinin bir énceki aya
gore arttigini gosteriyor.
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SEKTORUN KALBI
JUNIOSHOW'DA ATTI

Bebe ve cocuk konfeksiyonu sektériinde lider olan Bursa’da 5 yillik bir ara-
dan sonra yeniden diizenlenen Junioshow Fuari, sektor temsilcilerini diinya-

nin her yerinden aliayla bulusturdu.

TSO énciiliigiinde, BEKSIAD ile

TUYAP Bursa Fuarcilik isbirliginde,

Ekonomi Bakanligi, Bursa Biiyiikse-

hir Belediyesi, Bursa Eskisehir Bile-
cik Kalkinma Ajansi (BEBKA), Uludag Tekstil
Thracatgilari Birligi (UTIB) ve KOSGEB'in des-
tekleriyle hazirlanan Bursa Bebe, Cocuk Hazir
Giyim & Cocuk [htiyaglart Fuari (Junioshow),
Bursa Uluslararast Fuar ve Kongre Merkezi’nde
gerceklestirildi. Programin agilisginda konugan
BTSO Baskani Ibrahim Burkay, Tiirkiye'nin
iiretim ve ihracat issii konumundaki Bursa'y:
fuarcilikta da dnemli bir merkez haline getirmeyi
hedeflediklerini sdyledi. Stratejik ortak TUYAP
ile birlikte 2015 yili boyunca Bursada 16 fuara ev
sahipligi yapuklarini agiklayan Burkay, 2016’nin
ilk fuar1 olan Junioshow’un bebe ve cocuk kon-
feksiyonu sektdriine 6nemli hareketlilik kazandi-
racagini soyledi.

JUNIOSHOW, FIRMALARA TASARIMSAL
BAKIS ACISI KAZANDIRACAK

Bagkan Burkay soyle devam etti: “Junioshow,
Rusyadan Almanya’ya, Misirdan Ganaya diin-
yanin dort bir yanindaki pazarlarina tirtinlerini
gonderen firmalarimizin iiretimdeki giiciinii
yansitiyor. Yaklagik bir yillik hazirlik siirecinin
ardindan kentimize kazandirdigimiz fuarimiz,
firmalarimiz icin sadece 4 salonda ve 20.000
metrekarelik alanda tiriinlerini sergiledikleri bir
platform olmakla kalmayacak. Sektor temsilcile-
rimiz 30’u askin iilkeden ve 150°den fazla pro-
fesyonelden olusan alim heyetleri ile ikili i go-
riigmeleri gerceklestirecek. Fuarla birlikee farkl
bir vizyona kavusan firmalarimiz, yeni dénemde
tasarimsal bakis agisina sahip olacaklar” dedi.

Burkay ayrica, bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu sek-
torii adina ikinci URGE projesini de en kisa sii-
rede hayata gecireceklerinin miijdesini verdi.
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“ONEMLI BIR MARKA OLACAK"
Bursa Valisi Miinir Karaloglu da, “Bursada
bebe ve cocuk konfeksiyonu sektdriinde
biiyiik bir potansiyel var. Visne Bolgesi,
Tiirkiye'deki bebe ve ¢cocuk konfeksiyonu
konusunda énemli bir kiimelenme mer-
kezidir. Bugiin Tirkiye'nin ve Bursa'nin
geldigi noktada sekedr, fuarcilikea yeni bir
baslangic yapti. Junioshow’un ciddi bir
marka olacagina inaniyorum. BTSO’nun
liderliginde BEKSIAD’in  destekleriyle
bu fuarin ¢cok daha geliserek sektériinde
diinyada s6z sahibi olacagina inaniyo-
rum” diye konustu.

YENI FIRSATLARA KAPI
ARALAYACAK

Biiyiikgehir Belediye Baskani Recep Alte-
pe de, “Tiirkiye'nin hedeflerine ulagma-
sinda gehirlerin performanst ¢ok dnemli.
Bu kapsamda Bursa’nin 6ncii bir rolii var.
Bizler de bu hareketliligin giiclenmesini,
iiretimin ve kalitenin artmasini, tasarim-
larin ve inovasyonun gelismesini istiyo-
ruz. Ve Bursada bu alanlarda hamleler ya-
ptyoruz. Bursanin gelecegi, Tiirkiye'nin
gelecegidir. Bu noktada sehrin tiim dina-

mikleri ile giizel bir igbirligi halindeyiz.
Bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu sektérii icin
bilyiik énem arz eden Junioshow Fua-
r’'nin kentimiz ve sektdriimiiz i¢in hayirli
olmasint diliyorum” dedi.

“BTSO OLMASAYDI BU FUARI
DUZENLEYEMEZDIK”

Bursa'ya kazandirilan Junioshow Fua-
r'nin bebe ve cocuk konfeksiyonu sek-
toriine biiytik bir deger katugini belirten
BEKSIAD Baskani Halil Atalay da, “Sek-
tor temsilcilerimiz 5 yil aradan sonra tek-
rar fuara kavustu. Bu fuarin diizenlenme-
sinde bizlere biiyiik katki sunan BTSO’ya
tesekkiir ediyoruz” dedi.

GENC TASARIMCILAR
ODULLENDIRILDI

Acilis konugmalarinin ardindan  Geng
Tasarimcilar Yarigmasi 6diil toreni ger-
ceklestirildi. Vali Karaloglu, Bagkan Alte-
pe, BTSO Baskani Burkay ve BEKSIAD
Bagkani Halil Atalay, 9 projenin dereceye
girdigi yarigmada bagarili Giniversite 6g-
rencilerine ddiillerini takdim etti.
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SON TRENDLER SERGILENDI

Sektoriin son trendlerinin  sergilendigi
Junioshow, 5 giin boyunca cok sayida
is profesyonelini bulusturdu. Afrikadan
Asya’ya, Avrupadan Orta Dogu’ya kadar
genis cografyada yapilan taniumlar ile
organize edilen alim heyetleri fuari ziya-
ret etti. Cok sayida iilkeden profesyonel
is diinyast temsilcileri, Junioshow Fuari
kaulimeilari ile bulustu. Fuarda ayrica,
Geng Tasarimcilar Odiil Toreni, Trend
Sohbetleri, Trend Alani ve Junio Defile
etkinlikleri de gergeklestirildi. Alaninda
uzman kigiler tarafindan yapilan sohbet-
ler ile de ziyaretcilere ve katilimct firmala-

ra sektdr hakkinda bilgiler aktarildi.

a;;t
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Junioshow Fuari, bebe ve ¢ocuk
konfeksiyonu sektoriine biiytik bir
hareketlilik getirdi. Rusya, [ran,
Ukrayna, ABD, 1ngiltere gibi 30°u
askin {ilkeden ¢ok sayida alim heye-
tinin mercek altina aldig: fuar, yeni
konsepti ve etkinlik takvimi ile dik-
katleri ¢ekti. Fuarmn en ¢ok ilgi ce-
ken etkinliklerinden birisi de Junio
Defile oldu. Bursa Uluslararasi Fuar
ve Kongre Merkezi'nde diizenlenen
defilede, Bursali ¢ocuk mankenler
podyuma ciku. Yeteneksizsiniz Ya-
rigmasi’na katilarak begeni toplayan
Niians Dans Okulu ve Minik Yildiz
Anaokulu &grencileri, bebe ve ¢o-

COCUK MANKENLER
- JUNIOSHOW'DA

\PODYUMA CIKTI

Junioshow Fuari kapsaminda

cuk konfeksiyonu firmalarinin yeni
kreasyonlarini sergiledi.

DEFILEYE TAM NOT

Bursali firmalarin 6zel tasarim
tiriinlerinin  sergilendigi defilede,
minik mankenlerin gsterileri prog-
rama renk katt. Cok sayida ziya-
ret¢inin yakindan takip ettigi defile
boyunca ¢ocuk mankenlerin goster-
digi performans herkesten alkig ald1.
Minik mankenlerin, dans gosterile-
ri de sergiledigi defilede, hazirlanan
kareografi ise herkes tarafindan bii-
yiik begeni topladi.

diizenlenen Junio Defile ile
¢ocuk mankenler, yeni yilin kre-
~asyonlarini podyuma tasidh.

2016-2017 YILININ MODASI
JUNIOSHOW FUARI'NDA

Fuar kapsaminda trend sohbetleri de yo-
gun kaulimlarla gerceklestirildi. Fuarin
ikinci giintinde, diinyada tekstil tasarimi
konusunda ilk trend booku yayinlayan
Promostyl firmasinin trend uzmani Fe-
riel Keraoui Bursali firmalarla bulustu.
Keraoui, bebe ve ¢ocuk konfeksiyonunda
2017 yilt ilkbahar ve yaz modasina iliskin
distincelerini paylasti. Fuar kapsaminda
organize edilen ‘Bebe ve Cocuk Giyiminin
E-ticaret Sektériindeki Konumu ve Ge-
lecegi’ panelinde de sektor temsilcileri ve
akademisyenler ziyaretgilerle bulustu.
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RUS FIRMALAR TICARET]
SURDURMEK ISTIYOR

Junioshow Fuari kapsaminda Rusya’dan Bursa'ya gelen 25 firma temsilcisi, bebe ¢ocuk
konfeksiyonu sektoriinde faaliyet gosteren firmalarla ikili is goriismeleri gerceklestirdi.

Junioshow Fuari, bebe ve cocuk kon-
feksiyonunda Bursali firmalarin giicii-
nii sergiledikleri bir platforma déniistii.
Yaklasik 150 firmanin stant agui fuarda
bir yandan iriinler tanitlirken, diger
yandan farkli cografyalardan 30’u askin
iilkeden 150’ye yakin yabanci katlim-
ciyla da ikili i goriismeleri gergeklestiril-
di. Yabana ziyaretgiler arasinda Rus fir-
malarin ilgisi ise dikkati ¢ekti. Rus savag
ucaginin Tiirk hava sahasini ihlal etme-
siyle baslayan gerilimin ardindan iki tilke
arasinda dip seviyeye inen ticari iligkiler,
Junioshow ile farkli bir boyuta tagindi.
Fuara en yogun kaulimi gergeklestiren
Rus firmalar, tiim engellere ragmen Tiirk
mallarindan vazgecmek istemediklerini

bir kez daha gosterdi.

ILK SIPARISLER ALINDI

Rus alicilar, Bursalt bebe ve gocuk kon-
feksiyonu temsilcilerinin tiriinlerini ya-
kindan incelerken, ilk sipariglerini de
verdi. Rusyadan gelen Yaroslav Klych-
kov Makaruk, Rusya bebe ve cocuk kon-
feksiyonu pazarinda Bursa markalarinin
onemli bir noktada bulundugunu ve
Tiirk mallarindan vazgecmek istemedik-
lerini belirterek, “Miisterilerimiz Bur-
sa'nin {iriinlerinden cok memnun. Bursa

mallarinin giivenli ve saglikli olduguna
inaniyoruz. Rusya ve Tiirkiye arasindaki
ticari iligkilerin tekrar eski giinlerine ka-
vusmasini arzu ediyoruz” dedi.

“TURK MARKASININ KALITESI
FARKLI”

Rusyada bebe ve cocuk konfeksiyonu
sekedriinde faaliyet gosteren is kadini
Olesya Agassi de, kaliteli iretim yapi-
styla 6n plana ¢ikan Bursa firmalar ile
bircok Rus firmast gibi kendilerinin de
ticareti siirdiirmek istediklerini sdyledi.
Agassi, “Yaganan siyasi gerilime ragmen
Bursa ile ticareti siirdiirecegiz. Bursa fir-
malarina siparis vermeye devam edece-
giz. Tiirk markasinin bizim pazarimizda
bir ismi var. Bursa’ya alternatif olarak su-
nulan Uzak Dogu iilkelerinin iiriinlerini
tercih etmiyoruz. Ciinkii buradaki iriin-
ler kadar kaliteli degiller” diye konustu.

“RUSYA'NIN URUNLERIMIiZE
IHTIYACI VAR”

Rus alicilarin yogun ilgisiyle ilgili deger-
lendirmelerde bulunan BEKSIAD Bas-
kani Halil Atalay, Junioshow Fuarr’nin
Bursali firmalarin diinyaya acilmasin-
da onemli bir képrii oldugunu kayde-
derek, “Rusya, Bursa icin kiymetli ve
onemli bir pazar. Sektdriimiiz 15 yildan
beri Rusya ile bityiidii. Bu kolay kolay
da bitecek gibi goriinmiiyor. Devletler
arasinda birtakim sikintilar olabilir ama
ticarette stkintt olmaz. Bizim Rusya ile
bir altyapimiz var. Rusyadaki alicilarin
bizim iriinlerimize ihtiyact var. Ticari
iliskilerimiz bir miktar diismiis olsa da
en kisa siirede yine yiikselige gececektir
diye diistiniiyorum” dedi.
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Ozguriuk, Cigekler, Pofarsid

Fatograflar, Deniz Tutkusu,

Nese, Huznr, Daga, El
tayamalars, Barik.

Bursa’da 2016 yilinin ilk fuar olan Junioshow beklentilerin
uzerine ¢ikarken Orta Dogu, Balkanlar ve Rusya’dan gelen
alim heyetleriyle bebe ¢cocuk konfeksiyonu sektoriinde faaliyet
gosteren is adamlarinin yiiziinii guldiirdii.

Bursa Ticaret ve Sanayi Odasi, Bebe
Cocuk Konfeksiyonu Sektorii Sanayici
ve Isadamlari Dernegi (BEKSIAD) ve
TUYAP Bursa Fuarcilik AS isbirliginde
diizenlenen Bursa Bebe, Cocuk Hazir
Giyim & Cocuk Thtiyaglart Fuart (Juni-
oshow), Bursadaki bebe cocuk konfek-
siyonu sekedriintin buytiklugiint gozler
oniine serdi. Nitelikli ziyaret¢i sayisiyla
da kaulimcilarini memnun eden fuar,
bebe cocuk giyim sekedriinde faaliyet
gosteren isadamlarinin yiiziini gildiir-
dii.

Junioshowda Orta Dogu, Balkanlar,
Uzak Dogu, Dogu Avrupa ve Afrika
iilkelerinden gelen alim heyetleriyle bir-
cok ikili is goriigmelerine imza atilirken,
katulimer firmalar gelecek yillarda fuarin
Bursada bir marka olacagina inandiklari
goriisiinii dile getirdiler.

"FUARIMIZ MARKA OLACAK"

[lk kez diizenlenmesine ragmen Junios-
how’a beklentilerin tizerinde bir ziyaret-
¢i akint oldugunu belirten BEKSIAD
Bagkani Halil Atalay, “Fuarimiz gelecek
yillarda Bursa'nin markalarindan biri

olacakuir. Yilin ilk ve 6’nci1 aylarinda fua-
rimuzt siirdiirmek i¢in hem fikiriz” dedi.

Amagclarinin bu fuarla birlikte sektod-
riin Bursadaki biiytikliigiint yurtdisina
da tanitmak oldugunu sdyleyen Atalay,
“Diinyanin ¢esitli cografyalarindan mi-
safirlerimizin olusu bizi memnun etti.
Ote yandan her ne kadar su an siyasi bir
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kriz yasansa da Rusya bizim i¢in 6nemli bir
pazar. Krizin sektdriimiize olan etkisini de
zaman gosterecek. Ancak kaliteli iiriinler
iireten Bursali firmalar olarak bizler umut-
luyuz” diye konustu.

|

Yuvam Bebe sahibi Asim Yedikardes: Bu organizasyon dolayisiyla BEKSIAD’a te-
“RUSYA'YLA YASANAN | cekkiir ediyoruz. Fuara olan ilgi ve alakadan cok memnun kaldik. Ilerleyen zaman-
KRIZ SEKTORUMUZE | larda daha da iyi olacakur. Rusya, Misir, Suudi Arabistan gibi iilkelerden gelen
YANSIMADI” | ziyaretgilerin ilgileri ok yogun oldu. Rusya’yla yasanan siyasi krizin sektoriimiize
yansimadigini rahatlikla da gézlemledik.

Minnos Bebe Genel Miidiir Yardimcist Harun Cavus: Beklenenden daha yogun
“GELECEK YILLARDA | bir ilgi oldu. Firma olarak fuar diizenlendik¢e burada stant agmak istiyoruz. Fuar

DAHA IYI OLACAK"™ | ortamuini gdren ziyaretciler sayesinde bu organizasyon gelecek yillarda daha da
onemli nokralara gelecekir.

Zuh Bebe sahibi Mustafa Kartal: Ziyaretci yogunlugundan ¢ok memnun kaldik.
“ZIYARETCI SAYISINDAN | Fuarin sik aralarla tekrarlanmasini istiyoruz. Yabanct ziyaretgiler bizi 6zellikle mut-

MEMNUNUZ"” lu etti. Iran, Cezayir, Rusya ve Orta Dogu iilkelerinin ilgisi yogundu. Rusya’yla
yasanan siyasi krizin sektdriimiize etkilerinin fazla olmadigini gordiik.

. Sénmez Bebe sahibi Omer Dikili: Junioshow beklentimizi biiyiik bir oranda kar-
“BEKLENTIMIZI | glady. fleride daha da iyi olacagina inaniyoruz. Yabancilarin ilgisi cok iyiydi. Rus-

KARSILADI” yada yillardir Tiirk mallari kullaniliyor. Rus vatandaglariyla sikintimiz olmadig1
icin yaganan krizin sekedriimiizii ¢ok fazla etkilemedigini gordiik.

Kargo 63 sahibi Eyiip Balyeyen: Fuar bekledigimizden iyi gecti. Gelecek yillarda
Tiirkiye'nin en énemli fuarlarindan biri olacakur. Kargo 63 olarak Bursa'ya getir-
digimiz miigteriler, fuardan ¢ok memnun olarak ayrildilar. Bir sonraki fuara daha
fazla insan gelecektir. Bursali tireticiler bu kalitelerini devam ettirdikge, 6zellikle
Rusya ile yasanan siyasi kriz bebe cocuk konfeksiyon sektdriinii teget gegecektir.

“RUS MUSTERILERIMizZ
FUARDAN MEMNUN"
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BURKAY'A JUNIOSHOW

TESEKKURU

BEKSIAD Baskani Halil Atalay, BTSO
Baskani Ibrahim Burkay'i ziyaret ede-
rek Junishow Fuari'na katkilarindan

dolayi tesekkiir etti.

ebe Cocuk Konfeksiyonu
Sektérii Sanayici ve Isadam-
lart Dernegi (BEKSIAD)
Baskan: Halil Atalay, Yone-
tim Kurulu ve dernek tyeleri ile birlikee
Bursa Ticaret ve Sanayi Odast (BTSO)
Baskani Ibrahim Burkay't makaminda
ziyaret etti. Bursa'ya 5 yillik bir aranin
ardindan kazandirillan Junioshow Fua-
1 icin BTSO’ya tesekkiir eden Atalay,
“Bagkanimiz Sayin Ibrahim Burkay'in
vizyonu ve liderligiyle beklentilerimizin
tizerinde bir fuar gergeklestirdik” dedi.

Fuarda 150’ye yakin firmanin stant ag-
ugint agtklayan Atalay, “Tiim firmala-
rimiz fuardan biiyitk bir memnuniyetle
ayrildi. Bu fuarin gergeklestirilmesine
onderlik yapan BTSO’ya ve vizyonunu
ortaya koyan Sayin Bagkanimiz Ibrahim
Burkay'a tesekkiirlerimizi sunuyorum.
Beklentilerimizin tizerinde bir fuar ger-
ceklestirdik. Birligimize ve beraberligi-
mize katki koyan tiim firmalarimiza da
ayrica tesekkiir ediyorum” diye konustu.

“SEKTORUMUZUN GUCUNU
SERGILEDIK"

BTSO Bagkan: Burkay da, iiretimin ve
ihracatin merkezi konumundaki Bursa’y1
fuarcihigin da merkezi haline getirmek
istediklerini sdyledi. Kentin tim dina-
mikleriyle birlikte bu vizyona katki koy-
dugunu belirten Burkay, “Sektdr temsil-
cilerimizin de sahip ¢ikmasiyla Bursaya
¢ok 6nemli bir fuar kazandirdik. Fuar
ile iriinlerini 3 kitaya ihra¢ eden firma-
larimizin neleri bagarabilecegini bir kez
daha géstermis olduk.
Ingallah  &niimiizde-
ki yillarda fuarimizin
gliciinii  artiracagz.
Katlima  firmalari-
miz, BEKSIAD’in
kiymetli Baskani ve
degerli yoneticilerine
igbirlikleri ve katki-
lart igin sitkranlarimi
sunuyorum’ diye ko-
nustu.

“Sektor
temsilcileri-
mizin de sahip
cikmasiyla
Bursa'ya cok
onemli bir fuar
kazandirdik.”
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“SEKTOR YURTDIS
BUYUYECEK"

TSO ve BEKSIAD, be-
be-¢ocuk giyim sektoriiniin
Bursadaki iiretim giiciini,
yurtdigina gevirerek sektd-
riin uluslararasi pazarlardaki gelisimine
katki saglamak amaciyla son donemde
ciddi igbirligine gitti. Kiimelenme ¢alig-
malariyla baglayan ve yillar sonra Bur-
sada tekrar diizenlenen fuarla birlikte
(Junioshow) doruk noktasina ulagan bu
igbirliginin en 6nemli akedrlerinden olan
Bursa Ticaret ve Sanayi Odast (BTSO)
Yonetim Kurulu Baskan Yardimcisi Is-
mail Kus, bebe-¢ocuk konfeksiyonunun
artik Bursanin bir parcast haline geldi-
gini belirterek, “Bu sektordeki en biiyiik
eksiklerimizden biri sadece belirli iilkele-
re odaklanma. Bu uzun yillar Rusya bol-
gesi olmus, simdi Arap cografyasi olarak
kendini gésteriyor. Mutlaka bu piyasay1
cesitlendirmemiz lazim” dedi.

URGE projesi ve Junishow Fuart ile bir-
likte sekeorde ciddi bir sigrama yasan-
digin1 kaydeden Ismail Kus, “Sektor bu

calismalarda cok istekli ki simdi 38 fir-
manin katlimiyla ikinci URGE projesi-
ni de yapiyoruz. Ote yandan mays ayin-
da Giiney Afrika ziyaretimiz oldu. Yine
yil icerisinde Amerika Las Vegas ve Kéln
fuarlarina kaularak, sektoriin yurtdigin-
daki performansini yiikseltmek istiyo-
ruz” diye konugtu. Ismail Kus, BTSO ve
BEKSIAD isbirligini, bebe-gocuk giyim
sekedriinde hayata gecirmeyi istedikle-
ri doniisiimil ve bu y6nde yapilacaklari
soyle anlatu:

Bebek ve cocuk giyim sektériiniin
bugiin ulastigi konumu degerlendirir
misiniz?

Bebe-cocuk giyim sekedrii Bursanin ar-
tik bir parcast. Nasil ki yillardir otomotiv
ve tekstil sektorlerinden soz ederiz, artik
bebe ve ¢ocuk giyim sektorii de Bursada
oturdu. Tabii sektoriin pazar payini yiik-
seltmek ve uluslararast arenada taninir-
ligint arurmak icin bizde BTSO olarak
BEKSIAD ile ortak caligmalar yiiriitiiyo-

INDA

Bursa Ticaret ve
Sanayi Odasi
Baskan Yardimaisi
ismail Kus, BEKSIAD
ile birlikte bebe

ve ¢ocuk giyim
sektorinii daha
gliclii ve tiim
diinyaya mal satan
bir konuma tasimak
istediklerini soyledi.

ruz. UR-GE faaliyetleri, fuarlar, yurtdist
gezileri, alim heyetlerinin getirilmesi ve
sektorii tanitict caligmalar bunlara 6rnek
gosterilebilir.

Sektériin ortalama biiyiime rakamlari,
firma sayis1 ve istihdama katkis1 hak-
kinda bilgiler verir misiniz?

Bu sektor, Istanbul Laleli pazariyla birlik-
te biiyiidii. Ancak ticaretini Istanbul'daki
bolge tizerinden gergeklestiren sekedrle-
rin giictinii 8lgmek ¢ok kolay olmuyor.
Ozellikle Rusya basta olmak iizere Dogu
Bloku tilkeleriyle yapilan ticaretin detay1
ve kaydi elimizde tam manasiyla mevcut
degil. Fakat potansiyel olarak baktigimi-
za ciddi bir istthdam var. Bu giicii daha
detayli ol¢ebilmek icin sektoriin pazar
payini genigletmesi ve farkli bolgelere
erismesi gerekiyor. Kisacast Rusya'nin
bagimliligindan kurtarip diinyaya acil-
masint saglamak lazim. Bu gerceklestigi
takdirde sektdriin potansiyelinin daha
fazla ortaya ¢ikacagina inaniyorum.
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Son dénemde BTSO ve BEKSIAD ara-
sindaki isbirligi ile sektor 6nemli bir
ivme kazandi. Bu igbirligi hakkinda

neler diigiiniiyorsunuz?

Bursa Ticaret ve Sanayi Odast olarak
bugiine kadar yapilanlarin disinda bu
dénem farkls bir strateji izliyoruz. Sekts-
riin oncii dernekleriyle bir araya gelerek
onlarla diyaloglarimizi kuvvetlendirdik.
Ve dernekler vasitasiyla o sektorlerimi-
zin temsilcileriyle bulustuk. Biliyorsunuz
BTSO olarak “Bursa biiyiirse Tiirkiye bii-
yiir” sloganiyla yola ¢ikmistk, amacimiz
da tiim sekeorlere Ticaret ve Sanayi Oda-
mizin imkénlarini en iyi sekilde hissettir-
mek. Sektdrlerimizin bizden yana talep-
lerini yerine getirmek icin bu derneklerin
¢ok biiyiik 6nemi olduguna inaniyorum.
Bu dernekler araciligiyla tiyelerimize y6-
nelik faaliyetler gerceklestirdigimizde ve
bizim gayretlerimizin stiine dernekle-
rin de cabalar1 eklenince hedefe ulagsmak
daha kolay oluyor.

DESTEK OLUNCA BASARI
GELIYOR

Kiimelenme calismalarinin kazanimla-
r1 ve rekabette firmalara sagladig: avan-
tajlar nelerdir?

Bursadaki en biiyiik sikintimiz ve yillar-
dir en fazla sikyet ettigimiz konulardan
biri, merkezi hiikiimetlerden ¢ok fazla
destek alinamamastydi. Biz de bu konu-
da neler yapabiliriz diyerek, Ekonomi
Bakanligrnin UR-GE projelerine ayir-
digi ciddi desteklerden sektorlerimizi
faydalandirabilecegimizi diisiindiik. Tam
bu siiregte de BEKSIAD bu yonde bir
diisiincesinin  oldugunu bize iletmigti.
BTSO olarak su anda 10 UR-GE projesi
yiiriitiiyoruz ve bebe-cocuk konfeksiyo-
nu da bunlarin ilklerinden. Yaklagik bir
yil 6nce ¢alismalarina baglandi. Onlarin
istegi, bizim de destegimizle zaten basari
kendiliginden geliyor. Bebe-cocuk giyim
sekedriindeki en biiyiik eksiklerimizden
biri sadece belirli iilkelere odaklanma. Bu
uzun yillar Rusya ve bélgesi olmus, simdi
Arap cografyast olarak kendini gsteriyor.
Mutlaka bu piyasay ¢esitlendirmemiz la-
zim. URGE projelerinin amaci da zaten
bu. Alternatif iilkeler secilerek, sektorleri
o iilkelerde ticaret yapmaya zorluyor. Ve
bunun icin de ciddi destekler veriyor.
Ekonomi Bakanliginin yaninda Ticaret
ve Sanayi Odasi olarak biz de bu projelere
destek sagliyoruz. Ancak projenin bagari-
I olabilmesi icin ilgili sekedriin de istekli
olmasi énemli. Bebe-cocuk giyim sekes-
rii bu konuda ¢ok istekli ki simdi ikinci
URGE projesini de yapryoruz.

AMERIKA'YA
TEKRAR
GIDECEGIZ

Bu yil igerisinde
Amerika Las
Vegas'taki bebe-
cocuk giyim
fuarina katilim
diisiiniiyoruz.
Orada bir

stant acilmasi
ve firmalarin
kendilerini
tanitmasi
planlaniyor. Ayni
sekilde Almanya
Kdln'deki fuara
da katilim
hedefleniyor.

Yakin zamanda basta ne tiir girigimler
planlanmaktadir?

Amerika Las Vegas'taki bebe-cocuk giyim
fuarina kaulim distiniiyoruz. Orada bir
stant agtlmasi ve firmalarin kendilerini ta-
nitmast planlaniyor. Yine Iran ve Alman-
ya Kéln'deki fuarlara katilim hedefleniyor.
Bu caligmalarin arkasi da gelecek. Sektor
temsilcilerimizle istisare edip, hedef tilke-
leri belitleyip, firmalarimizi bu iilkelere
gotiirecegiz. Ulkemizi tanitarak, firmala-
rimizi gidilen tilkelerdeki sektér mensup-
lariyla bulusturmaya devam edecegiz.

2. URGE PROJESI'NE iLGi BUYUK
Sektorde ikinci URGE projesinin de
baslatilmaya yakin oldugunu séyledi-
niz. Siire¢ ne agamada?

Su an itibariyla 38 firma ikinci URGE
projesinde yer almak icin bagvurusunu
yapu ve Ekonomi Bakanligi'na bagvuru
gerceklesti. Bir veya iki ay icerisinde de bu
bagvurunun onaylanip, hemen akabinde
ihtiya¢ analizinin yapilarak faaliyetlerin
baslamasini 6ngoriiyoruz. Ben bu konu-
ya uyuyan devi uyandirdik diye diisiinii-
yorum. Artik herkes URGE yapmak gibi
bir gayret ve ugras icerisinde. Zaten bdy-
lesine giizel imkanlar varsa, dogru olan
da firmalarin bunlardan faydalanmasi-
dir. Ciinkii az degil, Ekonomi Bakanlig
tiim faaliyetlerin yiizde 75’ini destekliyor.
Bebe-cocuk giyim sekedriiniin URGE
projesinin de 6rnek URGEFE’lerden birisi

olacagini disiintiyorum. 31 Mayis tari-
hinde yurtdisindan bir alim heyeti kiime-
lenme caligmalart kapsaminda Bursa'ya
gelerek firmalarimizla ikili is goriismeleri
gergeklestirecek. Bunlar glizel ve 6rnek
teskil eden faaliyetler. Yakin zamanda Bi-
lim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligimizin
bir URGE program1 vardi ve ben orada
bebe-cocuk kiimelenmesini 6rnek UR-
GFE’lerden bir tanesi olarak anlattim. In-
sallah devami gelir.

Junioshow Fuari sektére 6nemli bir ha-
reketlilik getirdi. Fuar hakkindaki de-
gerlendirmelerinizi alabilir miyiz?

Fuar daha dnce 5 yil boyunca diizenlen-
mis ama yeterli bagari saglanamadigindan
sonlandirilmig. Siiphesiz bu gercegin iize-
rine Bursada tekrar bir fuar diizenlemek
kolay bir olay degil. Insanlar iirkerek ve
biraz da zorlamayla fuara kauldilar ki ayni
tarihlerde Istanbul'da da yapilan bir fuar
olmasina ragmen. Ama Bursada diizenle-
nen fuar ¢ok basarili oldu ve ciddi bir ses
getirdi. Biz dahi bu kadar giizel sonuglar
alinacagini tahmin etmiyorduk. Ozellikle
sekedr temsilcisi arkadaglarimizin ¢ok gay-
retleri oldu. Biz de onlara Ticaret ve Sa-
nayi olarak destek olduk, tabii TUYAP’in
da ciddi emekleri vardi. Ben bu organizas-
yonu sadece bir fuar olarak gérmiiyorum,
o haftay1 defilesi ve tasarim yarigmastyla
Bursa ¢ocuk giyim moda haftasi gibi yasa
dik. Ingallah fuar daha da biiyiiyerek ve
renklenerek gelisecek.
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2017 ile birlikte ise ocak ve temmuz
aylarinda olmak iizere yilda iki fuar dii-
zenlenmesi planlaniyor. Ben bu saatten
sonra fuarla ilgili ¢cok fazla tereddiit ve
olumsuz durumlar yasanacagina da pek
ihtimal vermiyorum. Ciinkii bizim de
tahminimizin {izerinde hareketli ve ba-
sartlt bir fuar oldu. Yaklasik 44 iilkeden
alim heyeti geldi. 1k fuar olmasina rag-
men bu kadar ¢ok alicinin gelmesi bii-
yiik is. Bu da Bursa'nin bebe ve ¢ocuk
giyiminde ne kadar énemli ve artik tani-
nan bir sehir oldugunun gostergesi.

TAS YERINDE AGIRDIR

Ilerleyen yillarda sektérdeki fuarin
merkezinin Bursa olmasi miimkiin
mii?

Amacimiz bu. “Tag yerinde agirdir” diye
bir s6z vardir. Eger iiretimi yapiyorsaniz,
fuar merkezinin ve pazarlama aginin da
burada olmasi gerekiyor. Zaten insanla-
rn dogasinda malin kaynagina inmek
gibi bir egilim vardir. Kaynak burada ve
biz de insanlari bu kaynagi gérmeye da-
vet ediyoruz, iistelik gelmelerine de yar-
dimar oluyoruz. Bagarili olmamak icin
higbir neden yok. Oda olarak tizerimize
diisen ne varsa yapmaya haziriz.

BTSO ve BEKSIAD arasinda bagka ne
tiir igbirlikleri, sektore fayda saglaya-
cak ortak projeler gelistirilebilir?

Bu sektdriin en biiyitk sikintsi pazar-
lama. Uretimi yapiyoruz ama is pazar-
lamaya gelince ¢ok bagarili oldugumuz
soylenemez. Bence en biyitk hedef
pazarlama agini genisletmek olmali ve
bunun i¢in ¢ok fazla ¢alismak zorunda-
yiz. Mali iiretmekten ziyade pazarlamak
daha 6nemli. Ciinkii pazarlayamadiginiz
tirtiniin hicbir degeri ve hitkmii yok. Bi-
rinci onceligimiz pazarlama, ikincisi de
o {iriinii tasarlayacak calisanlar yetis-
tirmek olmali, yani egitim. Bu konuda
Uludag Universitemizle bir goriismemiz
oldu ve ingallah éniimiizdeki yil iiniver-
sitemizde bu konuyla ilgili bir moda ta-
sarim boliimii acilacak.

MALINIZI TANITAMAZSANIZ
MARKA OLAMAZSINIZ!

Bu kadar ¢ok iireticinin bulundugu
Bursa'dan ulusal ¢apta bir markanin
cikarilamamis olmast, sektdriin nem-
li eksikliklerinden biri olarak dile ge-
tiriliyor. Sizce Bursa neden bunu ba-
saramiyor?

Marka olmak i¢in 6nce uluslararasi are-
nada boy gostermeniz gerekiyor. Higbir
sey yapmasaniz bile fuarlara ve etkin-
liklere katulmak, firmanizin imajini ve

Fuar daha dnce 5 yil
boyunca diizenlenmis
ama yeterli basari
saglanamadigindan
sonlandinimis.
Siiphesiz bu gercegin
iizerine Bursa'da
tekrar bir fuar
diizenlemek kolay
degildi. Ama cok
basarih olundu.

marka degerini yiikseltir. Kisacast ¢aba
gostermeniz sart. Bu yiizden firmalarin
belirli yerlerde ve fuarlarda muhakkak
yer almalar1 gerekiyor. Cok giizel ve ka-
liteli diriinler yapabilirsiniz ama malinizi
sergileyemez ve tanitamazsaniz marka
da olamazsiniz. Bebe ve ¢ocuk giyimi
Bursada iiretime dayali bir sektér. Bu-
giin bakugimizda biiyitk markalarin
tiretimden ¢ikugini goriiyoruz. Clinkii
markalasmanin gerekliligi onu gerekti-
riyor. Daha ¢ok tasarim noktasinda 6ne
cikiyorlar. Bizim icin Bursada onemli
olan ise firmalarimizin kendi markalari-
n1 yaratmalari. Kendi markasiyla iiretim
yaparak, kendi markalariyla bu triinleri
diinyaya pazarlamalari. Diinyadaki son
trend de zaten bu. Umuyorum ki iire-
timden sonra Bursal: sirketlerimiz mar-
kalariyla beraber diinya piyasalarinda yer
alirlar.

Rusya pazarinin kiigiilmesi ve Orta
Dogudaki kargiliklar sektorii olumsuz
etkiledi. Bu tablo kargisinda sektor
yeni pazarlar: giindemine aldi. Bu ko-
nuda neler soylersiniz?

Cocugun oldugu her yer potansiyel pa-
zardir bu sektor icin. Bu sekilde olaya
bakmamiz lazim. Bugiin Afrika 6zelinde
konusacak olursak, “orast fakir burada
satis olmaz” dediginiz iilkelerde diinya
markalar1 magazalar aciyor. Demek ki
bir seyler yapilabiliyor. Kisa zaman 6nce
Fastaydik. Fas bir Afrika iilkesi ama
miithis bir potansiyeli var. Fas’t hedefle-
yebilirsiniz, bu Cezayir, Tunus, Senegal
de olabilir. Onemli olan o iilkeleri arasti-
11p, pazarlara niifuz etmek. Bugiin Afrika
gibi Giiney Amerika iilkelerini de buna
dahil edebiliriz. Su anda bizim rakibi-
miz olarak gordiigiimiiz Cin, Hindistan,
Tayvan gibi Uzak Dogu iilkelerine dahi
mal satabiliriz. Pazar payini gelistirmek,
cesitlendirmek icin her seyden 6nce bi-
raz gayret gerekiyor.

Gegtigimiz y1l gerceklesen Amerika
ziyareti hakkinda neler sdylersiniz?
Sizce bu iilkeyle ticaret potansiyeli var
mi?

Bugiine kadar goziimiizde biiyiittiigi-
miiz Amerika'ya da iriin satilabilecegi
gercegini sektdr temsilcilerimiz bu zi-
yarette net olarak gordii. Fakat oradaki
alicilara ulagmak kolay degil. Ulastiginiz
zaman ise yapacaginiz isin siniri nere-
deyse yok. Bu arada Amerikadan davet
ettigimiz bir firmay: Junioshow Fuar’n-
da misafir ettik. Ve santyorum bir, iki
firmamizin bu pazarla ilgili caligmalar
var. Amerika pazarini gdsterdik, yeni
hedef ise 10’uncu aydaki Las Vegas fu-
arinda da stant agmak. O fuarda biraz
daha Bursanin potansiyelini, firmalari-
muzi ve iiriinlerimizi gsterme firsat ya-
kalayacagiz. Siiphesiz ki Amerika biiyiik
ve ihmal edilmemesi gereken bir pazar.
Biz de sartlar1 elimizden geldigince zor-
layacagiz. Ticaret ve Sanayi Odasi ola-
rak hem bebe-¢ocuk giyiminde hem de
diger sektorlerde Amerika pazarini ¢ok
6nemsiyoruz.

Diger goriisleriniz ve eklemek iste-
dikleriniz...

Su an en iyi ¢alistigimiz sektorlerden bir
tanesi bebe ve gocuk giyimi. BEKSIAD
ve sekeor temsilcilerine bu gayretli calis-
malarindan 6tiirii tesekkiir ediyorum ve
de onlar1 kutluyorum. Biz de Oda ola-
rak burada oldugumuz siirece elimizden
gelen destegi ve gayretleri giiciimiiziin
yettigi kadar yapmaya devam edecegiz.
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ilhan ERSOZLU
TUYAP Bursa Fuarcilik AS Genel Miid(iri

JUNIOSHOW, 44 ULKEDEN
24 BIN ZIYARETCI AGIRLADI

Kurulusumuz Tiiyap Bursa Fuaralik
Anonim Sirketi tarafindan, Bursa Tica-
ret ve Sanayi Odast ve Bebe Cocuk Kon-
feksiyon Sektorit Sanayici ve Isadamlart
Dernegi (BEKSIAD) isbirliginde, T.C.
Ekonomi Bakanligi, Bursa Biiyiiksehir
Belediyesi’nin destekleri alinarak hazir-
lanan ve 2016 yilinn ilk fuari olan JU-
NIOSHOW Bursa Bebe ve Cocuk Hazir
Giyim ve Cocuk Ihtiyaglart Fuari, 5 yil
aradan sonra tekrar sektore kazandirildi.
150’in iizerinde iiretici ve ihracatci kati-
limcinin binlerce modelini ayni mimari
proje ile hazirlanan dekor stantlarda, 4
salondan olugan 20 bin metrekarelik plat-
formda sergiledigi fuar, bes giin boyunca
44 iilkeden 23 bin 948 kisi tarafindan
ziyaret edilerek sektdr ticaretine biiyiik
hareket sagladi. Bursa'nin tiriinlerinin ka-
litesini, ¢esitlerini ve marka degerini orta-
ya koyan, hazirgiyim sektérii modasinin
en son trendlerini sergileyen Junioshow,
katilimci firmalar ile alicilarin bulusturul-
mastyla olusan sinerji; is baglantlarinin
kurulmasina, sipariglerin verilmesine, ig
piyasa satglarinin biiyiitiilmesine ve dig
piyasada baglanularin  gii¢lendirilerek
sektoriin ihracat gelirlerini artirmasina

olanak sagladi.

Yabanci Alim Heyetleri Katilima
Firmalar ile Bulustu

Junioshow Fuarr’'nda; Tiiyap yurtdist ofis-
leri, Bursa Ticaret ve Sanayi Odast ve T.C.
Ekonomi Bakanligi koordinasyonu ile
ABD, Almanya, Azerbaycan, Banglades,
Birlesik Arap Emirlikleri, Bosna Hersek,
Bulgaristan, Cezayir, Cek Cumbhuriyeti,
Cin, Fas, Filistin, Giircistan, Hollanda,
Irak, Iran, Irlanda, Israil, Italya, Katar,
Kazakistan, Kirgizistan, Kosova, Kuveyt,
Libya, Liibnan, Macaristan, Makedonya,
Mistr, Rusya, Sudan, Suudi Arabistan,
Suriye, Tunus, Tiirkmenistan, Ukrayna,
Urdiin, Yemen ve Yunanistan'dan davet-

li gelen isadamlari, yogun is baglantlart
kurdu. Ayrica Bursa Ticaret ve Sanayi
Odast'nin, Ekonomi Bakanligt destegin-
deki URGE projesi kapsaminda ABD,
Azerbaycan, Cezayir, Gana, Hollanda,
Irak, 1ngiltere, Iran, Liibnan, Kanada,
Kazakistan, Kirgizistan, Misir, Moldova,
Rusya ve Ukraynadan gelen 148 profes-
yonel isadamindan olusan alim heyeti de
fuarda katilimci firmalar ile bulustu.

Diizenlenen bu organizasyonlar sonucun-
da yurtigi ile yurtdigi sektoriiniin bulug-
masindan ortaya ¢ikan sinerji ile Bursada
yildizi parlayan bebe cocuk giyiminin,
uluslararast platforma tasinmasina olanak
sagland1.

Bagari ile gerceklesen 2016 fuarindan he-
men sonra 2017 fuarlar i¢in de hazirlik-
lara baglandi. JUNIOSHOW Bursa Bebe
ve Cocuk Hazir Giyim ve Cocuk Thtiyag-
lart Fuari, 6niimiizdeki yil 10-14 Ocak
2017 ve 5-8 Temmuz 2017 tarihleri ara-
sinda iki farkli donemde diizenlenecek.
0-12 yas arasi bebe ve ¢ocuk hazirgiyim
sektoriinde ilkbahar-yaz ve sonbahar-kis
konsepti ile sektdriin en iyilerini yilda
2 kez bulusturacak fuarlar; toptancilar,
perakendeciler, zincir magazalarin satin
alma yoneticileri, magaza/market sahip-
leri, ihracat yapan dis ticaret firmalarinin
yoneticileri, bayilik almak isteyen girisim-
ciler ve profesyonel yurtdisi ziyaretgilerin-
den olugan hedef kitleyi agirlayacakur.

Modaya Y6n Veren Fuar 2017
Yilinda Yine Dopdolu

2016 Ocak déneminde sektriin en iyi-
lerini bir araya getiren bir platform olma
ozelligi tastyan Junioshow; 2017 yilinda
da diinyaca tnlii trend uzmanlarinin ta-
sarladigy trend alanlari, 6nemli tasarimci-
larla yapilan trend sohbetleri ve Junio De-
file ile kaulimcr ve ziyaretgilere farkli bir
fuar deneyimi yasatmaya devam edecek.

Trend Alani

Tiim katilimci firmalarin inovatif ve tasa-
rim odakli en son trendlere uygun iiriinle-
rinden segilerek diizenlenen Trend Alany,
diinyaca tinlii trend uzmanlari tarafindan
olusturuluyor. Trend uzmanlari, katilimet
firmalara sektodrdeki trendleri aktararak,
firmalarin bu trendlere uygun koleksiyon-
lar hazirlamalarinda yol gosteriyor. Hangi
renk kodlarinin, dokularin, tekstiirlerin
trend olacaginin ipuglari, 2017 yilinda da
Junioshow ile sektore sunulmaya devam
edecek. Trend Alant Yarismast'na katilan
firmalarin {iriinleri arasindan, {inlii trend
uzmanlar1 tarafindan incelenerek belir-
lenen iiriinlerin sergilendigi “Trend Ala-
nt”, fuarin yine vitrini olacak

Trend Sohbetleri

Junioshow, 2017 yilinda da diinyaca iinlii
tasarimcilar ve trendsletterlar: katlimcilar
ve ziyaretcilerle bulusturacak. Sektdriin
yoneldigi trendlerin tespit edildigi, tasa-
rm ve {riinlerin geleceginin tarugildigy,
inovadif iiriin ve fikirlerin sunuldugu séy-
lesiler, 6niimiizdeki ddnemde de oldukca

dikkat cekecek.

Junio Defile

Ocak ayinda Junio Defile ile fuar kat-
limcisi  firmalarin  yeni koleksiyonlari,
kiiciik mankenler tarafindan ziyaretgilere
sunuldu. Renkli bir atmosferde gecen de-
file, yurtici ziyaretciler kadar yurtdisindan
gelen misafirler tarafindan da begeniyle
izlendi. 2017 yilinda da diinyaca iinlii
trend uzmanlar tarafindan hazirlanacak
olan Junio Defile, 2017-2018 trendlerini
gozler dniine serecek.

Buradan bir kez daha fuarimiza gosterdik-
leri ilgiden dolay: tiim kaulimalarimiza,
ziyaretcilerimize ve basinimiza tesekkiir
eder, bir sonraki fuarda bir arada olmay:
dileriz.
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SEKTORUN YENI ROTASI:

GUNEY AFRIKA

BTSO tarafindan
yuritilen URGE
projesi kapsaminda
Bursali bebe ve
cocuk konfeksiyonu
sektorii temsilcileri,
Afrika kitasinin en
bliytik ekonomisine
sahip Giiney Afrika
Cumbhuriyeti'ni mercek
altina alarak, Bursa
markasini pazarlama
imkani yakaladi.

TSO, Bursali firmalarin ih-
racatlarini  arurarak, yeni
pazarlara acilmasma liderlik
etmeye devam ediyor. Tiirki-
yede bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu iireti-
min yiizde 80’e yakinini tek bagina kar-
silayan Bursali firmalar, UR-GE projesi
kapsaminda diinya pazarlarini yakindan
inceliyor. Ekonomi Bakanligi'nin da des-
tekleriyle UR-GE projesi kapsamunda ilk
olarak Ekim 2015te ABD'de Children’s
Club Fuarr'ni inceleyen sektdr temsilci-
lerinin yeni hedef pazar ise diinya eko-
nomisinin yiikselen yildiz iilkelerinden
Giiney Afrika Cumhuriyeti oldu.

HEDEF PAZAR: GUNEY AFRIKA

“Bebe ve Cocuk Konfeksiyonu Sekts-
rivniin Bursadan Diinyaya Ac¢ilimi” ko-
nulu UR-GE projesine iiye firmalar, pro-
jenin ihtiya¢ analizinde belirlenen hedef
iilkelerde yer alan Giiney Afrika Cum-

huriyeti’ni mercek altina aldi. Programa,
BTSO Yonetim Kurulu Bagkan Vekili
Ismail Kus, BTSO Yénetim Kurulu Uye—
si Hasan Giirses, BTSO Meclis Baskan
Vekili Mesut Okyay, BEKSIAD Bagkani
Halil Atalay, MUSIAD Bursa Sube Bas-
kani Mustafa Giirses ve beraberindeki 45
kisilik bir heyet kauld:.

B2B GORUSMELERI ILE PAZARI
YAKINDAN TANIDILAR

Heyet ilk olarak, Cape Town'da bebek ve
gocuk giyim magazalarini ziyaret ederek,
Giiney Afrika pazarinda en ¢ok tercih
edilen iiriinleri yakindan inceledi. Gii-
ney Afrika programi kapsaminda Bursa-
li firmalar ayrica, Cape Town Ticaret ve
Sanayi Odasi ve Tiirkiye Pretoria Ticaret
Miisavirligi isbirliginde ikili goriismeleri
gerceklestirdi. Giiney Afrikada en etkin
zincir magazalarin satun alma yetkilileri-
nin de kauldigs goriigmeler ile iki iilke is
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diinyasi temsilcileri isbirligi platformlarin
kurma imkini yakaladilar. Sektdr men-
suplari program cercevesinde, Johannes-
burg sehrinde diizenlenen Mama Magic
Bebek Giyim ve Bebek [htiyaglari Fuarr'na
da kauldi. UR-GE projesinin ortak mar-
kasi olan ‘Juniokids’ ismi ile agilan stantta
Bursadaki bebek ve ¢ocuk giyim iiretimi-
nin ve firmalarin tanitimi yapildi. Heyet,
Tiirkiye Pretoria Ticaret Atagesi Hakan
Karabalik'in da kaulimiyla Johannesburg
Ticaret ve Sanayi Odas’'n1 da ziyaret etti.

GUNEY AFRIKA'DAKI BURSALI
YATIRIMCIYA ZIYARET

Tiilteks firmasinin sahibi Bursali baga-
rili isadami Adnan Erciyasin Johannes-
burgdaki firmasint ziyaret eden BTSO
heyeti, firmanin ¢aligmalari hakkinda
bilgiler aldi. Bursa is diinyas: temsilcileri,
gala programinda da Tiirkiye Cumhuriye-
ti Giiney Afrika Biiyiikel¢isi Kaan Esener
ve Tiirkiye Giiney Afrika Ticaret Atagesi
Hakan Karabalik ile bir araya geldi.

“GUNEY AFRIKA FIRSATLAR
SUNUYOR"

BTSO Yénetim Kurulu Bagkan Vekili Is-
mail Kug, Bursa bebe ve ¢cocuk giyim sek-
toriiniin diinya standartlarinin iizerinde
tiretim kalitesine sahip oldugunu séyledi.
Giiney Afrika programinda Bursali firma-
larin 6nemli alicilarla is baglantlar kurma
imkan: yakaladigini belirten fsmail Kus,
“BTSO olarak firmalarimizin 6niinii ag-
maya ve diinyaya acilmasini saglamaya de-
vam ediyoruz. Giiney Afrika programu ile
tiyelerimiz, bu pazart yakindan tanima ve
tirtinlerini pazarlama firsati yakaladi. Tkili
is goriismelerinde de ciddi alim heyetle-
riyle bulusuldu. Bu programin Bursamiza
yeni firsatlar sunacagina inaniyor, katlan
tiim firmalara tesekkiir ediyorum” dedi.

BTSO Yonetim Kurulu Uyesi Hasan
Giirses de, BTSO liderliginde yiiriitiilen

UR-GE projeleri ile firmalarin ihracat
potansiyelini artirarak, yurtdisi pazarlara
agildiklarini kaydederek, “BTSO olarak
sekedrlerimizin  ihracaunt giiglendirmeye
yonelik caligmalarimiza devam edecegiz”
diye konustu.

BURSA'NIN KALITESINE HAYRAN
KALDILAR

BTSO  6ncilligiinde  gergeklestirilen
UR-GE projesinin  sekedr temsilcilerine
yeni ufuklar kazandirdigini ifade eden
BEKSIAD Bagkan1 Halil Atalay ise, “Gii-
ney Afrika programinda Bursamizin iire-
tim kalitesini gosterme imkani yakaladik.
Giiney Afrikali firmalar da Bursa'nin iiriin-
lerine hayran kaldi. Firmalarimiz yiizde
100 memnun ayrilarak Bursaya déndii.
Agirlikls olarak Cin ve Hindistan mengeili
tiriinlerinin hakim oldugu bu pazarda Bur-
samizin soz sahibi olmasini istiyoruz” dedi.

annesburg sehrinde
dJiioz‘:anlenen Mama Magic
Behek Giyim ve Be o
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KUMELENME



Sektor

eni stratejilerle

Bursa bebe ¢ocuk giyiminde yasanan biiyiik degisim gozler 6niinde. Taslar
yerinden oynuyor. Kiimelenme c¢alismalari, Junioshow Fuari, yurtdisi
seyahatleri, yabanci alim heyetleri ve son olarak ikinci URGE proje
basvurusuyla bir sigrama yasayan bebe cocuk giyim sektorii, diinyaya

aciimayi hedefliyor.

Uzun yillar boyunca belli modeller (ireten ve
Urlinlerini depolarinda bekletip basta Laleli olmak
izere istanbul’daki toptancilar kanaliyla satisini
gerceklestiren Bursali bebe ve g¢ocuk konfeksiyon
firmalari, son yillarda buyidk bir ataga kalkt.
Bursa Ticaret ve Sanayi Odasi (BTSO) ve BEKSIAD
isbirliginde kimelenme c¢alismalariyla baslayan
surecte firmalar, diinyadaki son trendleri takip
etme, profesyonel egitim ve danismanliklar alma ve
yurtdisi seyahatleri ile biiyiime ve diinyaya agilma
yolunda ilerliyor. Firmalarin oncelikli hedefinde
ise uzun yillardir istanbul’'un himayesinde devam
edilen Uriin satislarinin, bu siirecte diinya alicilarina
ulasilarak dogrudan yapilmasi var.

Firmalar yurtdisi pazarlara daha fazla agildik¢a ve
yeni siparisler aldikga, siparise gore liretim yapmayi
da daha iyi 6grenecekler. Sektoriin genelinde de bu
durumun, firmalarin URGE projesi kapsamindaki en
onemli kazanimlarindan biri olacagi goriisi hakim.
Siparise gore dogru planlamalari yapabilmek,
tedarik zinciri sistemlerini buna gére kurgulamak
ve fason Uretimlerin bu dogrultuda yeniden gozden
gecirilmesi sektoriin diger kazanimlari olacak.
BTSO ve BEKSIAD isbirliginde son yillarda bebe
¢ocuk giyim sektoriine hareket katan ve sektériin
bliyiimesini ve ilerlemesini hizlandiran c¢alismalar
sunlar:
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KUMELENME CALISMALARI

BTSO liderliginde ve BEKSIAD igbir-
liginde “Bebe ve Cocuk Konfeksiyonu
Sektoriiniin  Bursadan Diinyaya Agi-
lim:” URGE projesinin ¢aligmalarina
2015 Nisan ayinda baglandi. Projenin
ilk basamag olan ihtiya¢ analizi kismin-
da, kiimede yer alan firmalarin ve sekts-
riin gelistirilmesi gereken yonleri, genel
olarak eksiklikler, ihtiya¢ duyulan egitim
ve danigmanlik faaliyetleri ile hedef pa-
zarlar belirlendi. Bakanlik onayinin ar-

dindan da faaliyetlere
baslad:.

Kiimelenme

Nedir?

Firmalar

Belli bif cograf
alanda yogunlasnig
S ove N

benzdrltarnu'rllqyan

is kollannda,
Destek fﬂﬁl'.'f“ gm'ﬂ.
Kurumlan

Universiteler,
Meslek Okullan,
Arasgtirina ve

[htiyag analizi calismasinda 10 hedef pa-
zar belirlendi ve bu pazarlardaki fuarlar
aragtirilarak firmalara sunuldu. URGE
projelerinde ilk faaliyetler egitim olarak
planlaniyor. Bu ¢ercevede ilk olarak “Et-
kin Toplant1 Yonetimi” egitimi gercekles-
tirildi. Ardindan devam edilen egitim fa-
aliyetleri kapsaminda Fransiz Promostyl
firmasi tarafindan, Junioshow Furari’'nda
firmalarin yeni tasarimlarini tanitmalari,
nastl koleksiyon hazirlayabilecekleri ve
yeni trendler hakkinda danismanlik ve-
rildi. Son olarak da Afyon'da iki giinlitk
“Kiimelerde Isbirligi Ag Olusturma ve
Giiven” egitimi gerceklestirildi. Bu
egitimle birlikte de; kiimelenme ne-
dir, kiimeler ne yaparlar, isbirligi
icerisinde nasil hareket edilir?
konularinda bilgilendirmeler
yapildi ve diinyadaki bagarili
kiime 6rnekleri an-
lauld:. Egitimler,
yurtdisi  pazarla-
ma faaliyetleri,
danismanliklar, 3
yillik siire boyun-
ca bir zaman cizel-
gesine oturtuldu ve
stire¢ devam ediyor.

Egitim ve
Arastirma
Kurumlan

~7 7 Gelistirme
Merkezleri, vb.

URGE projesi kapsaminda gergeklestiri-
len ilk yurtdist seyahat programi, 17-23
Ekim 2015 tarihleri arasinda Amerika’ya
oldu. Ikili is goriigmelerinin yapildig: ve
ENK Kids Childrens Club Fuar’nin zi-
yaret edildigi programa 45’e yakin sek-
tor temsilcisi katildi. Kiimede yer alan
firmalarin ikinci duragi ise 9-15 Mayis
2015 tarihileri arasinda Giiney Afrika
oldu. 19 firmadan 40 kisinin katilim
sagladigi programda ilk olarak Cape
Town Ticaret Odasi ile ikili is goriig-
meleri yapildi. Ardindan 12 Mayis'ta
Johannesburg’a gidilerek, MamaMagic

YURTDISI SEYAHATLERI

2016 Eyliil ayinda da alaninda diinyanin
en biiyiik fuarlarindan biri olarak gorii-
len Almanyadaki Kind Jugend Fuarr'na
katlim saglanmasi planlaniyor. Burada
218 metrekarelik bir stanta sahip olacak
olan firmalar, 9-10 metrekarelik bireysel
stantlarinda iiriinlerini ve firmalarini ta-
nitma sansini yakalayacak.

Amerika ziyaretinin ardindan, ulagila-
maz bir pazar olarak goriilmesi ragmen

bu iilkedeki tiriinleri kalite olarak yaka-
ladiklarini gozlemleyen Bursali firma-
lardan ikinci bir Amerika ziyareti talebi
daha geldi. Bu kapsamda URGE proje-
sinin sonraki duragi Ekim 2016da ye-
niden Amerika olacak. Las Vegasta dii-
zenlenen fuara kaulim saglayacak olan
sektér mensuplari, Almanya 6rneginde
oldugu gibi 9-10’a metrekarelik bireysel
stantlarda iiriinlerini sergileme imkani

bulacak.

mn
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2.URGE PROJESI

URGE projesine katilmayan bazi bebe
ve cocuk giyim firmalari, kiimelenme
caligmalart kapsaminda gerceklestirilen
basarili caligmalari ve somut ¢ikular: gor-
diikten sonra ikinci bir URGE projesinin
gerceklestirilmesi talebinde bulundular.
Bu durumundan yola ¢ikilarak da ikinci
URGE projesi kurgulandi. BEKSIAD’1n
organizasyonunda proje talepleri toplan-
di ve ardindan talepler Bursa Ticaret ve
Sanayi Odast’na iletilerek 38 firmanin
katlimiyla ikinci projesinin bagvurusu
bakanliga gonderildi. Bakanlik onayinin
ardindan bu firmalara ziyaretlerin yapul-
mast ve talepleri, ihtiyaglari ercevesinde
ikinci URGE projesinin de yol haritasinin
belirlenmesi hedefleniyor.

Ikinci URGE projesinde yapilacak calis-
malarin da ilk projedekilere paralel ilerle-
mesi beklenivor.
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ALIM HEYETLERI

“Bebe ve Cocuk Konfeksiyonu
Sekedriiniin  Bursadan Diinyaya
Ac¢ilimi” URGE projesinin basa-
maklarindan biri olan alim heyet-
lerinin getirilmesi noktasindan ilk
faaliyet Junioshow Fuari kapsa-
minda gerceklestirildi. 26 tilkeden
145 katilimci, fuara katilan firma-
larla gériisme ve isbirlikleri yapma
firsat1 buldu. Yine firmalarin talebi
cercevesinde 31 Mayista Bursada
kiime tiyesi firmalarla bir araya ge-
lecek olan ikinci alim heyetinde de
hedef pazarlar belirlendi. Bu kap-
samda potansiyel alicilar segilerek
davetler gonderildi. 31 Mayis-3
Haziran 2016 tarihleri arasinda
Bursa'ya gelecek olan alim heye-
tine katilmay teyit eden alicilarin
ucak biletleri ve konaklamalar
URGE kapsaminda kargilanacak.

31 Mayista Almira Hotel'de ger-
ceklestirilecek olan bu etkinlik,
mini  bir fuar seklinde olacak.
Firmalar icin triinlerini sergileye-
cekleri stantlar olusturulacak. Bu
alim heyeti icin 200'den fazla isim
belirlenirken, ancak bu alanda-
ki biitgenin maksimum 100.000
Dolara kadar olusundan otiiri,

2. URGE PROJESI KATILIMCI LISTESI

A.S.B KUMAS GIYIM TEKSTIL
AKIRA BEBE KONFEKSIYON
AL-GIY TEKSTIL

ASILGUC TEKSTIL

ASLAN KARDESLER TEKSTIL

B. MART TEKSTIL

BABYDOLL TEKSTIL

BELEMIR BEBE GIYIM KONFEKSIYON
BURSABIL KONFEKSIYON TEKSTIL
CEMI HAZIR GIYIM TEKSTIL
CEVVAL TEKSTIL

COPPA TEKSTIL

DEMARLAR KONFEKSIYON

DOGRU BEBE GIYIM TEKSTIL
GULER CEYIZ TEKSTIL

[.V.K. TEKSTIL

KARDELYA BEBE TEKSTIL
KURTOGLU KONFEKSIYON TEKSTIL
MAVERA TEKSTIL

MELCAN COCUK GIYIM TEKSTIL
MINIMIDI BEBE KONFEKSIYON TEKSTIL
MINIPA TEKSTIL

MUTTI MINIGO TEKSTIL

NESS BEBE TEKSTIL KONFEKSIYON
NOY NOY TEKSTIL

OVERDO KONFEKSIYON TEKSTIL

bu sayinin 120 ila 130 arasinda
tutulmast  planlaniyor. Cezayir,
Irak, Iran, Suudi Arabistan, Ka-
nada, Amerika, Irlanda, Almanya
ve Ingiltere’'nin yaninda daha pek
ok iilkeden alicilarin Bursa’ya ge-
tirilmesi planlanirken, Kuzey Af-
rika iilkeleri ve Rusya ile Ukrayna
bélgesinden kaulimda yogunluk
bekleniyor.

Alim heyeti etkinlikleri ile birlik-
te yabanci alicilar, sekedriin Bur-
sadaki potansiyelini yerine gorme
firsatr yakaliyor. Ikili is goriisme-
lerinin yaninda isteyen katulimc
firmalar, yabanci alicilari iiretim
tesislerinde misafir etme firsati da
yakalayabilecek. Gelen katlimci-
larin hem ulasgim hem konaklama
giderlerinin kargilanmasi ise kiime
firmalar1 agisindan 6nemli bir des-
tek mahiyetinde.

Giiney Afrika seyahatinin ardin-
dan oniimiizdeki dénemde gi-
dilecek olan Almanya Koln ve
Amerika Las Vegas programlart
sonrasinda da bu temaslarin de-
vami olarak bu iilkelerden alim
heyetlerinin getirilmesi giindeme

gelebilir.

SEALY KONFEKSIYON TEKSTIL
SELDINC KONFEKSIYON TEKSTIL
SERMIN KONFEKSIYON
SERVET TEKSTIL

S. N. ARAS KARDESLER TEKSTIL
SERIFOGULLARI BEBE GIYIM
TF TAFYY BABY TEKSTIL
ULUOCAK BEBE GIYIM TEKSTIL
VIYOLINA TEKSTIL

Y.T.L. TEKSTIL KONFEKSIYON
YUSUF SEREF SERBEST TEKSTIL
ZEYNEVA TEKSTIL
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KURUMSALLASMA

CALISMALARI
’ (2 juniokids’

b

URGE projesi kapsaminda bu dénem-
de, kiimede yer alan 34 firma icin ortak
bir kurumsal kimlik caligmasi yapildi ve
ortak bir marka ve logo olan Juniokids
belirlendi. Ayni zamanda firmalarin tiim
iletisim bilgileri ve iiriinlerinin yer aldig1
www.juniokids.com isimli bir web sitesi
olusturuldu. Bu web sitesi 6 dilde hizmet
veriyor. Her firmadan segilen 5 iiriin icin
de fotograf cekimleri gerceklestirildi.
Yaklasik bir hafta siiren cesitli dis ve ic
mekin ¢ekimlerin ardindan bir katalog

Kurumsallasma ¢aligmalari firmalarin
yurtdisi pazarlardaki tanitimlari icin son
derece 6nemli bir faaliyet durumunda.
Ve bundan béyle tiim yurtdisi temaslari
Juniokids ortak markasinda gerceklesti-
rilecek. Bilindigi {izere Zara, 200’e ya-
kin Ispanyol iireticinin bir araya gelerek
olugturduklar1 ve bugiin diinyanin en
onemli hazirgiyim markalarindan bir
konumunda. Projenin sonlanmasinin
ardindan ilerleyen yillarda firmalar da is-

tedikleri takdirde bu marka altinda ortak

ve tanittim videosu da hazirlandt. bir {iretim ve pazarlama organizasyonu

gerceklestirebilir.

JUNIOSHOW FUARI

Bursadan diinyaya ihracat yapan, tasarim odakl:
tiretim anlayigt ve kalitesi ile adindan sz ettiren
bebe ve cocuk konfeksiyonu sektdrii, Junioshow
Fuari ile yeni bir vizyon kazandi. Bursa Ulusla-
rarast Fuar ve Kongre Merkezi’'nde 13-17 Ocak
2016 tarihleri arasinda diizenlenen fuara ¢ok say1-
da yerli ve yabanci is profesyoneli katlim goster-
di. Fuar programi boyunca Rusya, Iran, Ukrayna,
ABD, Ingiltere gibi 30’u agkin iilkeden profes-
yonel alim heyetleri sektdr temsilcileriyle ikili is
goriismeleri gerceklestirdi. Fuar, ‘Geng Tasarimci-
lar Yarismast’, “Trend Sohbetleri’ ve Junio Defi-
le’ programlari ile de tam not aldi. Cok sayida is
profesyonelinin yogun ilgisiyle gerceklestirilen Ju-
nioshow’a 150’nin iizerinde firma kaulim saglad:.
Cok sayida iiretici ve ihracatgt katlimei, binlerce
modelini ayni mimari proje ile hazirlanan dekor
stantlarda ziyaretcilere sundu. 4 salonda 20 bin
metrekarelik platformda kurulan fuar, ziyarete
actk kaldig1 5 giin boyunca 44 tilkeden 24 bin kisi
tarafindan ziyaret edilerek sektor ticaretine biiyiik
hareket sagladi. Fuar, Bursa iiriinlerinin kalitesini,
gesitlerini ve marka degerini bir kez daha ortaya
koydu. BTSO’nun énciiliigiinde BEKSIAD ve
TUYAP Bursa Fuarcilik AS isbirligiyle hayata ge-
gen fuarin oniimiizdeki yildan itibaren yilda iki
kez diizenlemesi planlaniyor.
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YABANCI ALIM
HEYETi GELiYOR

3 giin boyunca Bursada agirlanacak
olan yaklasik 50 kisilik alim heyeti, Al-
mira Hotelde yapilacak ikili is goriis-
melerinde Bursali iireticilerle bir araya
gelecek. Konunun detaylari paylasmak
tizere sektor temsilcileriyle bir araya ge-
len BEKSIAD Bagkani Halil Atalay, alim
heyetini, BTSO ile birlikte gerceklestir-
dikleri URGE projesi kapsaminda Bur-
sada agirlayacaklarini sdyledi.

Kaulimcilarin - gelecegi  iilkelerin  be-
lirlenme agamasinda oldugunu ve bu
yondeki ¢aligmalarin siirdiigiinii anlatan
Atalay, “Bu tarihler arasinda yaklagik 50
firma temsilcisi Bursada bizim ve BT-
SO’nun konugu olacak. Onlart en iyi
sekilde agirlamanin yaninda ticari igbir-
likler de gerceklestirecegimizi diisiiniiyo-
rum” dedi.

Alim heyetinin, éncelikle URGE proje-
sine dahil olan 34 firmanin temsilcileri
ile bir araya gelecegini, ardindan da bu
etkinlikte yer almak isteyen diger firma-
larla bulusacagini aciklayan Atalay, “He-
yeti, oncelikle kiimemizde bulunan fir-
malarla bulusturacagiz. Ardindan da bu
etkinlikte aramizda olmak isteyen ve ora-
da stant agmak isteyen iiyelerimizle bir
araya getirmek istiyoruz. Misafirlerimiz,
yapilacak olan goriismelerin ardindan
Visne Ticaret Bolgesi'ne gelecekler. Her
acidan sektdriimiiz adina 6nemli bir

ge\ecek
heyet'\n'l karsth
hazirlantyor-

etkinlik gecirecegimizi diisiintiyorum.
Hatta bu etkinligi mini bir fuar olarak
da degerlendirebiliriz” diye konugtu.

“BiZDEN DE NEDEN BiR ZARA
CIKMASIN?”

Toplantida konusan MUSIAD Bursa
Subesi Bagkan: ve ayni zamanda sek-
torlin  duayen isimlerinden Mustafa
Giirses, “BEKSIAD bir cat1 ve biz de
bu catinin altinda olmaktan son derece
mutluyuz. Insanlar var oldukga bu sek-
tor de var olacakur. URGE c¢aligmalari
sadece Turkiyede yapilan bir uygulama
degil. 20 yil 6nce Ispanyada yapilmis
ve sonunda Zara gibi bir marka ortaya
¢tkmug. Belki ilerleyen yillarda bizden de
béyle bir marka ¢ikabilir. Bu sektor giic-
lensin diye BEKSIAD iiyelerine sahip
cikt ve cikmaya da devam ediyor” dedi.

“TECRUBE KAZANIYORUZ"

BTSO Meclis Baskan Vekili ve sektor
temsilcisi Mesut Okyay da, sektdriin
URGE projelerinde tecriibe kazandigina
dikkat ¢ekti. Okyay, “Su an ¢alismalar
devam eden ve yakinda hayata geciril-
mesi hedeflenen ikinci URGE projesin-
de, bu konuda tecriibelendigimiz i¢in
tizerine bir seyler katabilecegimizi diisi-
nityorum” diye konustu.
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KUMELERE ISBIRLIGI VE
GUVEN EGITIMI

ursa Ticaret ve Sanayi Oda-
s’nin  yuriittiigii, Ekonomi
Bakanlig1 destekli “Bebe ve
Cocuk Konfeksiyonu Sek-
toriiniin  Bursadan Diinyaya Agilimi”
URGE projesi kapsaminda, “Kiimelerde
Isbirligi, Ag Olusturma ve Giiven” egi-
timi diizenlendi. Afyon Korel Termal
Otelde 2 giin siiren egitime URGE pro-
je tiyesi 17 firmadan 24 temsilci kauld:.
Egitim, European Secretariat for Clus-
ter Analysis tarafindan akredite edilmisg
kiime kiyaslama uzmanlarindan biri ve
aynt zamanda Avrupa Kiime Miikem-
meliyeti Vakfrnca Kiime Miikemme-
liyeti Egitimi’ni vermek iizere akredite
edilen ilk egitmenlerden olan Ekin Tas-
kin tarafindan gergeklestirildi. Egitim ile
firmalara; kiimelenmeye yénelik temel
kavramlari olaylar iizerinden degerlen-
dirmelerini saglamak, firmalar arast is-
birligi anlayisini olusturacak altyapiy1
geligtirmeleri ve ortak bir sinerji olustur-
malart konusunda bilgiler verildi.
Egitmen Ekin Tasgkin, her gecen giin
zorlasan rekabet kosullarinda firmalarin,
ozellikle de KOBI'lerin pek gok konuda
tek baglarina ayakta kalabilme ve kiire-
sel rekabette basariyr yakalama sanslari-
nin son derece zor oldugunu belirterek,
“Projenin de alt yapisini olusturan kii-

melenme yaklagimi tam da bu noktada;
firmalarin isbirligi icinde eksik ydnlerini
gorerek gelistirmeleri, birlikte hareket
ederek rekabet giiglerini arttrmalari,
zorluklara karg1 birlikte miicadele ederek
daha giiclii ve siirdiiriilebilir biiytimeyi
yakalamay1 miimkiin kilmaktadir. Kiime
icinde yer alan firmalar arasinda giive-
nin artmast, onlarin birgok farkli alanda
birlikte hareket edebilmelerini kolaylag-
turmaktadir. Giivenin en dnemli isbirli-
gi unsuru oldugunu goz oniine alarak,
giiven ortamini yaratmak, gelistirmek ve
kalict hale getirmek, kiime gelistirme ¢a-
lismalarinin en énemli ve aslinda en zor

kismidir” dedi.

Bursali bebe ve
¢ocuk konfek-
siyoncularinin
olusturdugu kiime
temsilcilerine,
Afyon'da “Kii-
melerde isbirligi,
Ag Olusturma ve
Gliven” egitimi
verildi.
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Uluslararasi Rekabetciligi Gelistirme (URGE) projesi kapsaminda bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu

temsilcilerine son olarak “Ekip Calismasi ve Liderlik” egitimi verildi.

ursa Ticaret ve Sanayi Oda-

st'nin (BTSO), bebe ve co-

cuk konfeksiyonu sektorii

icin gerceklestirdigi Ulusla-
rarast Rekabetciligi Gelistirme (URGE)
projesi kapsaminda verilen egitimler,
firmalara is hayatunda yeni ufuklar ka-
zandurtyor.

Sektor temsilcileri  proje kapsaminda
2015 yilinda iki ayr1 egitimden gecti.
Bunlarin ilki olan “Etkin Toplant: Yone-
timi” ile firmalara toplanu iceriklerinin
belirlenmesi, etkili fikir yonetimi, bilgi
organizasyonu olusturmak ve iletigim
plani hazirlamak gibi konularda 6nem-
li bilgiler verildi. Firmalarin ikinci
egitimi ise ‘Pazarlamada ikna

ve miizakere becerilerinin

gelistirilmesi’ oldu. URGE

projesine katilan 34 firma, bu
egitimde miizakerenin plan-
lanmasi, yontem ve teknikler
hakkinda o6nemli bilgilerden
faydaland..

LIDERLIK EGITiMi

Firmalar son olarak ‘Ekip Ca-
ligmasi ve Liderlik’ egitiminden
gecti. BTSO Hizmet Binasr'nda ger-
¢eklegtirilen egitimde firmalara, Uzman
Egitmen Ozlem Celik Giirbiiz tarafin-
dan liderligin tanimi, vizyonu ve misyo-
nu, lider ydnetici farki, takim ¢alismast,
calisan motivasyonu, karar verme ve
problem ¢6zme, stres yonetimi, duygu-

sal zeka gibi konularda énemli bilgiler
sunuldu. Egitim programlart kapsamin-
da 6niimiizdeki giinlerde egitimlere de-
vam edilecek.

YARARLI BILGILER EDINiYORLAR
BTSO Yonetim Kurulu Bagkanvekili fs-
mail Kus, bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu
sektériinde iiretim iissii olan Bursada
firmalarin ihracatini arurmak, diinyaya
agilmalarini saglamak icin URGE proje-
lerine biiyiik 6nem verdiklerini sdyledi.
Egitim programlarinin, URGE projesi-
nin bir diger ayagi oldugunu haurlatan
Ismail  Kus,

firmalarin bu egitimler sayesinde ¢ok
yararli bilgiler edindigini dile getirdi.
Sektoriin giiglenmesi igin Uludag Uni-
versitesi'nin de katkilariyla bir caligtay
hazirliginda olduklarini ifade eden Isma-
il Kus, “Eski klasik iiretim modellerinin
yerine artik firmalarimizin tasarim odak-
l1 iiretime daha fazla agirlik vermesini is-
tiyoruz. Bu yolda egitim ¢ok miihim bir
unsur. Bu anlamda birbirinden kiymetli
olan bu egitim programlarinin firmala-
ra yeni ufuklar kazandirdigina inaniyo-
rum” dedi.

“BTSO BizZE GUC VERDI"
BEKSIAD Bagkan1 Halil Atalay da, Bur-
sa ig diinyasinin BTSO énciiltigiinde 6r-
nek igbirliklerine imza attuigini belirterek,
“URGE projeleri firmalarimiz arasindaki
igbirligi kiiltiiriiniin olugmasinda biyiik
katk: sagladi. Firmalarimiz kendi giicii-
niin bir kez daha farkina vardi. URGE
projelerine yogun kaulim gosteren fir-
malarimizin - memnuniyeti
bizleri olduk¢a memnun
ediyor. Bu kapsamda gerek
fuarcilik gerek kiimelenme
konusunda destegini esir-
gemeyen ve yeni fikirler
sunarak bizlere yol goste-
ren BTSO Yonetim Ku-
rulu Bagkanimiz Ibrahim
Burkay’a bir kez daha
tesekkiir ediyorum” diye

konustu.
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HEDEF YENI
PAZARLAR

Rusya krizinin ardindan alternatif
pazar arayisina giren Bursali bebe
ve ¢ocuk konfeksiyonculari, Laleli
Sanayici ve is Adamlar Derne-

gi'nin de katildig toplantida
durum degerlendirmesi yapti.

/S el
&

4 il

EKSIAD, Laleli Sanayici ve
Is Adamlart Dernegi (LA-
SIAD) Bagkant Guyasettin
Eyytipkocanin da kauldig:
toplantida, Rusya krizi ve alternatif pa-
zar firsatlarini degerlendirdi.

Almira Otelde diizenlenen toplantiya,
Yildirim Belediye Baskani [smail Hakk:
Edebali, MUSIAD Bursa Subesi Bagka-
n1 Mustafa Giirses, BIHMED Baskan:
Kadir Orug, BEKSIAD Bagkani Halil
Atalay, yonetim kurulu iyeleri ve bebe
cocuk konfeksiyonu sektoriinde faaliyet
gosteren isadamlar kauldi.

ONEMLI BiR BULUSMA

Toplantida konusan Yildirim Belediye
Baskani [smail Hakk: Edebali, giiniimiiz
ekonomik kosullarinda sirketlerin ve
kurumlarin giiclii kalabilmek adina
paydaslarla kollektif calismalar
icerisine girmesinin zorunlu
hale geldigini belirterek,
“BEKSIAD ve LASI-
AD’in  bu ¢ercevede
bir araya gelmesi ¢ok
onemli.  BEKSIAD (1]
ocak ayinda gercekles-
tirdigi fuarla vizyonu-

nu oraya koydu. Biz,
Yidirim’'m en  biiyiik
ekonomik giicii olan
BEKSIAD’in faaliyet-
lerini ¢ok énemsiyor ve
katkida bulunmak igin
caba gosteriyoruz. Bursa
ve Istanbul birbirinin pay-
dasi. Bebe ¢ocuk konfeksi-
yonu sektdriiniin pazar payi ve
ilgemizde olusturdugu istihdam
bizim agimizdan ¢ok kiymetli” dedi.

BEKSIAD’a sbziinii vermis olduklar
idari bina i¢in gectigimiz hafta ihaleye
ciktiklarint da kaydeden Edebali, “Visne
Ticaret Bolgesi'ni daha da gelistirmek
igin projeler yiiriitiiyoruz. BEKSIAD’a
yakisir giizel bir bina ¢ok kisa zamanda
hayata gececek” diye konustu.

BEKSIAD ATILIMA HAZIRLANIYOR
13-17 Ocak 2016 tarihleri arasinda
gerceklegtirdikleri  Junioshow'un, ka-
tlimcilar  ve  ziyaretgiler tarafindan
memnuniyetle kargilandigini dile geti-
ren BEKSIAD Bagkani Halil Atalay da,
“Oniimiizdeki yil 1 ve 7. aylarda bu fu-
ar1 yeniden tertip edecegiz ve Bursanin
tiretim giictinii tiim ilgili alanlara duyu-
racagiz. Bunun diginda ikinci kiimemizi
olugturduk. Yakin bir gelecekte Uludag

Yilin ikinci yanisi igin

umutlanabiliriz. Ruslarla gecmiste

rtak bir tarihimiz yok belki ama
gelecekte mutlaka olacaktir.
Ciinkii biz Ruslarla aslinda

akrabayiz. Hemen hemen 120 bin

evlilik yapmisiz. Bu insanlan
birbirinden koparmak o kadar

kolay degil. Ticaretin giiciiniin

oniinde kimse duramaz.
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Universitesi Meslek Yiiksek Okulu'nda
moda tasarim siniflart agmay: diisiiniiyo-
ruz. Talebimiz, Rektoriimiiz Prof. Dr. Yu-
suf Ulcay tarafindan da destek gordii. Il
Milli Egitim Midiirligiimiizle de meslek
liselerinde sektoriimiize nitelikli teknik
eleman yetistirme noktasinda calismalar
yapmay1 planliyoruz. Yakin zamanda ay-
rica, sektoriin artilarini ve eksilerini de-
gerlendirecegimiz bir calistay gerceklesti-
rerek yol haritamizi ¢izecegiz” dedi.

Atalay, Laleli’nin, Bursada iiretim gercek-
legtiren bebe gocuk konfeksiyoncular: i¢in
¢ok 6nemli oldugunu da vurguladi.

BURSA VE iSTANBUL BiR BUTUN

Toplantida, Bursa ve Istanbul’u bir biitiin
olarak gordiigiinii soyleyen LASIAD Bas-
kani Giyasettin Eyytipkoca ise, Laleli’nin
57 iilkeyi igeren bir ticaret agina sahip
oldugunu dile getirdi. Konfeksiyon sekts-
rii icin Rusya diginda da ciddi bir pazar

bulundugunu anlatan Eyyiipkoca, “Biz-
ler, dersimizi iyi ¢alismaliyiz. Sektoriimiiz
acisindan Rusya, 20 kiisur yillik bir part-
nerimiz. Rusyanin yayilmaci politikasina
kadar ticaretimiz yukar1 yonlii bir ivmeyle
hareket etti. Ancak Rusya'nin bu politika-
st ve yasadig1 ekonomik sorunlarla birlik-
te ticaretimiz yiizde 60 oraninda kiiciildii.
Rusya’yla yasanan ugak krizinin yansimasi
ise yiizde 20. Yani Rusya’yla yasanan kriz
sonrast iki iilke arasindaki ticaret hacmi
zirvedeyken dibe vurdu” dedi.

2016’nin ilk yarst i¢in ekonomik yonde
olumlu gelismeler beklenmedigini belir-
ten Eyyiipkoca, “Yilin ikinci yarist igin
umutlanabiliriz. Ruslarla ge¢miste ortak
bir tarihimiz yok belki ama gelecekte
mutlaka olacaktir. Ciinkii biz Ruslarla as-
linda akrabayiz. Hemen hemen 120 bin
evlilik yapmigiz. Bu insanlar birbirinden
koparmak o kadar kolay degil. Ticaretin

giiciiniin dniinde kimse duramaz. Ben

ucak krizi sonrast hicbir miisterimizin
bize karst olumsuz bir tavrini duymadim.
Biz ticaretimize bakacagiz. Siyasetgiler bir
araya gelecek ve mutlaka bu krizi sonlan-
diracakur” diye konustu.

HEDEF PAZARLARIMIZI BELIRLEDIK
Eyyiipkoca, sdyle devam etti:

“Hedef pazarlarimizin arasinda birinci si-
raya fran’t koyduk. fran'da Tiirk mallarina
karst inanilmaz bir talep var. Ikinci sirada
ise Cezayir, Tunus, Fas iiggeni yer aliyor.
Bu iig iilke arasinda var olan serbest tica-
ret anlagmasi elimizi giiglendirebilir. Bat
Afrikada da Gana bizim icin merkez bir
tilke olacak. Ciinkii Gana, Bat1 Afrika'nin
en giivenli iilkesi. Giiney Amerikada da
Arjantin, Meksika ve Brezilyayr belirle-
dik. Bu iilkelerin titketim aliskanlikla-
rinin bize benzemesi avantaj. Bir diger
avantaj da mevsimsel farkliliklar. Biz her
ne olursa olsun diinyanin bir¢ok tilkesin-
den ¢ok daha iyi durumdayz. I¢imizdeki
Irlandalilara ragmen hala berabersek ve
ayaktaysak, bu diinyanin en biiyiik kazan-
adir. Bunun icin ne kadar siikretsek az.
Biz bu kardesligimizi devam ettirdigimiz
siirece ¢ok daha saglikli kararlar verebili-
riz.

Konugmalarin ardindan LASIAD Bagkani
Giyasettin Eyyiipkoca, BEKSIAD Bagka-
n1 Halil Atalay, MUSIAD Bagkant Mus-
tafa Giirses ve BEKSIAD Kurucu Bagkani
Nihat Alpay, bebe ¢ocuk konfeksiyonun-
da faaliyet gosteren is adamlarinin sorula-
rint yanitladi. Programin sonunda Bagkan
Atalay, Eyyiipkoca’ya bir plaket takdim
etti.
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Sevnur Bebe sahibi Adem
Colak, zamanin ruhunu ya-
kalayarak ihracatla biiytimek
istediklerini soyleyerek, “Adim-
larimizi buna gore atiyoruz.
Hedefimizde, lrettigimiz malin
ylizde 70-80'ini dogrudan ihrag
etmek var” dedi.

SEVNUR BEBE iHRACATLA
BUYUME HEDEFLlYOR

Sevnur Bebe, bebek giyim sekedriiniin en
dinamik firmalarindan. Hikayesi, 27 yil
once 60 metrekarelik kiiciik bir atslyede
basladi. 0-2 yas grubu igin tiretim gergekles-
tiren, ancak temel iiretimi ¢ocuk dogduktan
sonra ilk 6 ay ve bir yasina kadar giyecegi ki-
yafetleri kapsayan sirketin gelecege yonelik
stratejisinin odaginda ise ihracatla biiytimek
var. Sevnur Bebe sahibi Adem Colak, “Geg-
tigimiz yila kadar ana miisterilerimiz Istan-
bul, Bursa ve Anadoludaki toptancilard.
Bu sene bir degisim yasadik ve toptancilarin
yaninda dogrudan yabanci miigterilere de
tirtinlerimizin satigin1 yapmaya bagladik. Bu
yil toptancilarimizin agirhigr digeii, direke
miisterilerimizin sayist artti. Ve Junioshow
Fuar’ndan sonra Suudi Arabistan ve Filis-
tin'e ilk ihracatimizi gergeklestirdik” dedi.

Uretimlerinin yiizde 70-80’ini dogrudan
ihrag etmek istediklerini istediklerini kayde-
den Colak, “Pazardaki hizli gelismeler, i¢ pi-
yasadaki dinamiklerin degismesi, bizi daha
hareketli olmaya itiyor. Zannediyorum bu
siirecte iiriin yelpazemiz de genigleyecek”
diye konustu.

Adem Colak ile Sevnur Bebe'nin dogusu-
nu, aldiklari kritik kararlari ve hedeflerini
konustuk...

Sevnur Bebe’nin kurulusu ve bugiinlere
gelisini anlatir misiniz?

Sevnur Bebe, 1 Ocak 1994 yilinda kuruldu,
fakat sektorde 5 yil kadar daha ge¢misimiz
var. Ilk olarak 60 metrekarelik kiiciik bir
atdlyede ise bagladik. Sonra 120 metreka-
relik bagka bir yere gectik, simdi bulundu-
gumuz yer ise 800 metrekare. Fakat buras
da artik bize yetmemeye bagladi. Kurulugtan
itibaren bir aile sirketiyiz. Firmamizda ikin-
ci kusak s6z sahibi olmaya baslad: ve bu isi
bizden daha iyi gotiireceklerine inaniyorum.
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Uretim, istihdam ve ihracat rakamlariniz hakkin-
da bilgi verir misiniz? Cocuklarda nasil bir iiriin
gurubuna hitap ediyorsunuz?

Biinyemizde calisan personel sayimiz 20 civarinda.
Ama fason dedigimiz atélyelere is yapurdigimiz icin
bu say1 degisiyor. Ve atélyelerde dolayli yoldan istih-
dam ettigimiz rakam dénem dénem 50’ye kadar ¢i-
kabiliyor. Prensip olarak temel hedefimiz, sirketimizi
kurumsal bir yapiya tasimak. Bu noktaya ulastugimiz
takdirde, ¢alisan personel ve idari kadro, biz olmasak
da igleri rahatlikla yiiriitebilir. Temel hedefimiz aslin-
da bu. Bunu kismi olarak basardigimizi diisiiniiyoruz
ama ger¢ek manada heniiz kurumsallagtik diyemem.
[malatini yapugimiz baglica iiriin gruplar;

onlu zibin set, begli zibin set, badi,
tek alt gruplart ve mevlit ta-
kimlar.

Bu yil iiriin gruplar-

liklerin giderilmesini sagladi. Santyorum bu siirecte
miisteriler de kendi iilkelerinde yasanan daralmalar-
dan dolay: toptancilar: aradan ¢ikarmak ve dogrudan
tireticiyle temas kurmak istediler. Ve dogrudan ilk
ihracatmiz Filistin'e oldu. Hemen hemen 10 yildir
Filistinden miisterilerimiz vard: fakat satiglarimiz do-
layl olarak yapiliyordu. Fuardan sonra ise énce Fi-
listin’e sonrasinda Suudi Arabistan’a {iriin gonermeye
bagladik. Filistin her ne kadar eski pazarimiz olsa da
Suudi Arabistan, diisiincelerimizin ¢ok daha iizerinde
bir 6neme sahip.

“URETIMIN YUZDE 80'iNi iIHRAG ETMEK

iISTIYORUZ”

Bu yolda kendinize nasil bir he-
def belirlediniz?

 Tabii ki kagit {izerinde

. . S . hedeflerimiz var ama
mizin_ ticaretini yerli ) miisterilerle  diyalog
p aliar ile ber;ziber ettigimiz malin yiiz kurduktan sonra ge-
yabanct - pazarda 70-80’ini dogrudan

da  gergeklestir-
meye  basladik. k

Ancak bu tica- 4. i
rette  ihracau )8

dogrudan  biz
yapmiyoruz.
Miisterilerimi-

zin talep ettigi
aract  kurumlar |

ile gergeklestiri- AR
yoruz. Ama tabii N
bu aract kurumlar,
toptan satly yapan 3
firmalar degil. Bebe ve

cocuk giyiminde ihraca-

tin artmast ve miigteriler ile
birebir satig-tedarik  trafiginin
olugsmasi, sekedr anlaminda gelinmesi -

gereken bir noktaydi. Bizim i¢in de olmazsa olmaz-
lardan bir tanesiydi.

Bu durumun firmaniz ve sektdr acisindan fayda-
lar1 sizce neler?

Bu durum bize ne sagliyor? Oncelikle, daha huzlt
karar verme mekanizmamiz gelisti. Ciinkii bu yolla
miisterilerin ne istediklerini daha net anlayabiliyoruz.
Onlardan gelen olumlu ya da olumsuz tepkileri he-
men degerlendirmeye alabiliyoruz. Laleli piyasast son
birkag yilda ¢esitli problemler yagadi, son olarak da
Rusya Krizi buna ilave oldu ve dolaysiyla piyasada
daralma ortaya ¢iktr. Diger yandan Giineydogudaki
karigiklik hala devam ediyor. Bu da i¢ piyasadaki top-
tancilarla olan aligverigimizin kapasitesini diistirdii.
Kisacasi sartlar bizi bu duruma gelmeye zorladi.

KUMELENMENIN ETKiSi BUYUK

Thracat nasil baslads, bunun adimlarini nasil attiniz?
Bu siirecte kiimelenmenin ¢ok biiyiik etkisi var.
Kiimelenme bize ulagmamiz gereken hedefleri daha
net gosterdi, eksiklerimizi belirledi. Arkasindan dii-
zenlenen fuar da kgt iizerinde gordiigiimiiz eksik-

miisterilere satmamiz
gerektigini diisiiniiyoruz.
Pazardaki degisimden dolay:
kapasitemizi su an biraz
diisiirdiik. Uriin gruplanimizda
bazi revizyonlara gittik. Bu
da dogruca miisterilerle
muhatap olmamizdan
kaynaklandi.

lismelere gore sart-
lar | degisti. Biz,
tirettigimiz malin
~ yiizde 70-80’ini
" dogrudan  miig-
" terilere satmamiz
"' gerektigini  diisii-
- niiyoruz. Pazarda-
degisimden do-
A, ay1 kapasitemizi su
4 an biraz diisiirdiik.
7 “Uriin  gruplarimizda
bazi revizyonlara git-
tik. Bu da dogruca miis-
terilerle muhatap olmamiz-
dan kaynaklandi. Pazardaki
hizli gelismeler, i¢ piyasadaki di-
namiklerin degismesi bizi mecburen

daha hareketli olmaya itiyor.

Rusya ve Ukrayna basta olmak iizere sektériin ana
pazar1 hep Dogu Bloku iilkeleriydi. Bu cografya-
nin yerini artk Orta Dogu ve Afrika pazar1 m1
aliyor?

Avrupa’yt da buna dahil edebiliriz. Son dénemde
Bosna Hersek ve Yunanistan da 6n plana ¢ikmaya
bagladi. Orta Dogu ile devam eden bir ticaretimiz
zaten var. Afrika pazarina giris ise i¢c karisikliklar se-
bebiyle biraz gecikti. Oniimiizdeki giinlerde Libyada
saglam bir hitkiimet kurulursa, bizim Arap tlkeleri-
ne sattgimiz triinlerin iki ya da ti¢ kau Libya tize-
rinden Afrika iilkelerine satilacaktir. Ve bir sonraki
hedefimiz artik Afrika olacaktir. Avrupa ve Amerika
olur mu simdilik bilmiyorum ama yakin dénem icin
gozitken pazar Afrika. Ote yandan Rusya pazarinin
renkleri de beden dl¢iileri bolgenin 6zelliklerine baglh
olarak farkliydi. Yeni yoneldigimiz pazarlarda ise kiil-
tiir farkli. Biraz daha geleneksel gizgiler hakim. Uriin
gruplarimiz hemen hemen yiizde 50-60 oraninda de-
gisti. Bu baslangicta zor gelebiliyor, ama artk bunu
astigimizt dilsiiniiyorum. Zannediyorum iiriin yelpa-
zemiz daha da genigleyecek.
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Yeni dogan grubunda g¢ocuk sagligi-
n1 diigiinerek iiretim gergeklegtirmek
son derece 6nemli hale geldi. Sizin bu
konudaki ¢aligmalariniz neler?

Firma olarak yeniligi seven bir sirketiz.
Yaklasik 6-7 sene dnce Tiirkee yazili
tiriinler iiretmeye bagladik. Santyorum
bunun ¢ikisini biz yapmugizdir. Simdi
buna ilave olarak emekleme pantolonla-
11 iiretiyoruz. Bebek sagligi, kalip olarak
ve kumas kalitesi anlaminda bizim icin
olmazsa olmazlardan. Tabii alanin sifir
yas olmast da bizi bu yola itiyor. Ve bu
konuda ¢ok ileri seviyede oldugumuzu
distiniiyorum.

HEDEF: 0-2 YASTA DIS GiYiM

0-2 yag grubu iiretimin digina ¢ikma-
y1 diigiiniiyor musunuz?

Biz sifir yagt seviyoruz. Hedef olarak
ise 0-2 yagin dis giyimine de yonelmeyi
distiniiyoruz. Yas grubunu biiyiitme-
yi istemiyoruz ama ayni yas grubunun
tiim ihtiyaglarina, ceyiz ve dig giyimine
de girmeyi hedefliyoruz. Zaten su anda
Arap miigteriler bizi ¢eyiz grubuna yon-
lendirdi. Bu bizim hikim oldugumuz
bir alan degildi, ama yelpaze bu noktada
agildu. Iki yasa kadar olan bu alan olduk-
ca genis ve yapilabilecek ¢ok ey var.

Firma olarak varmak istediginiz, he-
deflediginiz nokta neresi?
Miisterilerimizin ¢ok memnun oldugu,
iiriinleri satin alirken kontrol etme ihti-
yact bile hissetmedigi kaliteye ulasmay:
istiyoruz. Kalitemizi zaten bu seviyede
oldugunu diisiiniiyorum, ama bunu an-
latabilmek i¢in biraz da reklam gereki-
yor. I¢ piyasada iiriinleri giivenilir, kalip-
sal, dikim kalitesi ve kumas anlaminda
belirli bir noktaya gelirsek, ben zaten dis
pazarin da bunun iizerinde bir sey istedi-
gini diisinmiiyorum. Temel hedefimiz,
tilkemizde bilinen, giivenilen bir marka
olmak. Fakat bu belki bizden sonraki
neslin pekistirecegi bir durum olabilir.

Giindeminizde yeni bir yatirim plani,
bulundugunuz yeri biiyiitmek gibi bir
diigiince var m1?

Ben bunu ikinci neslin hedefleri arasina
biraktim artik. Ciinkii emeklilik yagimiz
geldi. Daha biiytik planlar ikinci kusagin
hedefleri olmali. Oglum sirketimizde pa-
zarlama ve mal sevkiyatindan sorumlu,
kizim ise model tasarim ve stilistlik bo-
liimiinde okuyor. Ikisi de oniimiizdeki
yillarda islerin bagina gececekler. Ben he-
defledigimiz sistemi kurabilirsem, onlar
da bilgi ve becerileriyle firmamizi daha

ileri noktaya tagtyacaklardir.

Nasil bir 2016 yili gegiriyorsunuz?
Sektoriin geneliyle ilgili degerlendi-
recek olursak da sektérde su an neler
oluyor?

Yurtdisi piyasasi karigtk. Rusya ile yasa-
nan stkinti malum, Arap cografyasinda
petroliin fiyatin1 diisiik olmasi, Afrikada-
ki i¢ karigikliklar, Avrupa’nin durumu da
cok i¢ acict degil. Boylesine karamsar
bir tabloya bakildiginda islerin ¢ok za-
yif olmasi gerekir, halbuki uygulamaya
bakugimizda ben bu yilin gecen seneye
gore daha kétii oldugunu diistinmii-
yorum. Belki sartlar bizi degisime ictigi
icin dis pazarlardaki sikintilarin olumlu
olarak dondugiinii saniyorum. Bu sene
bizim i¢in farkli bir agilim getirdi. Dig
piyasa bu kadar sikintli olmasaydi, fuar
ve kiimelenme calismalari bizi bu kadar
olumlu etkilemeyecekti belkide. Bu kri-
zin hem firmamiz hem de sektor icin
firsata dondiigiinti disiiniiyorum. Su
an sekedriimiizde ikinci nesil soz sahibi
olmaya bagliyor ama heniiz aktif olarak
goriinmedi, ¢iinkii babalarinin islerini
devam ettiriyorlar ve ¢izgileri degismedi.
Babalarindan alacaklari tecriibenin iize-
rine bilgi ve birikimlerini de ilave ederek
sekedriimiizii daha iyi noktalara tagtya-
caklardir.

Kiimelenme ¢aligmalarinda yer alan
bir firma olarak bu girisimi nasil gé-
riiyorsunuz?

Kiimelenme c¢alismalart 6nce ihtiyag
analizleriyle basladi. Her sirketin eksik
oldugu alanlarin, uzman kisiler tarafin-
dan kontrol edilip sirketlere bildirilmesi
bizim i¢in 6nemliydi. Eksiklerimizi disa-

ridan birisinin géziinden gérme firsat
bulduk. Bu isin énemli bir kismiyd:.
Sonraki kismi egitimlerdi. Ardindan fir-
malarin dig pazarlarda nasil hareket et-
meleriyle ilgili olumlu bilgiler edindik.
Bunlar yapilirken kiimede yer alan 34
firma arasindaki diyalog ve giiven orta-
mi da pekisti. Kiimelenme her ne kadar
yeni bir siire¢ olsa da ileriye déniik cok
giizel adimlar atilacagini diisiiniiyorum.
Sektoriimiizde ikinci kiimenin kurul-
mus olmast da bu ¢alismalarin sektérii-
miiz igin ¢ok biiyiik artilari olacaginin
bir isareti. Eger kiimelenmeyi iyi deger-
lendirirsek bize sadece dig pazarlar an-
laminda degil, kendi i¢ dinamiklerimiz
anlaminda da getirileri olacagina inani-
yorum.

“KONTROL MEKANIZMALARININ
ONE GCIKMASI GEREKiIYOR”

Sizce sektoriin gelisimi adina daha
bagka ne calismalar yapilabilir?

Sektor hizli biiyiidiigii icin biraz daha
kontrol mekanizmalarinin 6ne cikmast
gerekiyor. Biz aliskin olmadigimiz bir
pazara girdigimizde bazen yerine getire-
meyecegimiz taahhiider verebiliyoruz.
Bu durum Lalelide yasand: ve miisteri-
lerin talepleri tam olarak yerine getiril-
meyince olumsuz bazi gelismeler oldu.
Biz bunun bélgemizde olmasina izin
vermezsek, miisteri memnuniyetinin
siirekliligini saglayabilirsek, sektdriimiiz
icin yeterli olabilecegine inaniyorum.

“FUAR ICIN
GEG BILE KALINDI”

Bence fuarin diizenlenmesinde geg
bile kaldik. Oniimiizdeki yil 2 fuar
yapilacak ve gittikge ilginin artaca-
g diigiiniiyorum. Fuardan yiizde
99 memnuniyet alinmasi da ne ka-
dar dogru bir is yapildiginin goster-
gesi. Fuarin kazanimini ézellikle ya-
banci miisterilerin hizli artigindan
gorebiliriz. Ayni zamanda bizim
iiriinlerimizde mevsimsel déniigiim
¢ok yoktur, yaz-kis ¢ok belirgin
degildir. Bu fuar bir yandan da o
donemlere iyi hazirlanmamiz gerek-
tigini bize gosterdi. Ve bize daha ¢ok
iiriin yapma zarureti getirdi. Eski
miisterilerle yenilerini beraber de-

gerlendirme imkanimiz oldu. Uriin-

lerimizi iiretime almadan numune
olarak gosterip olumsuz stok anla-
minda da bize art1 getirdi.
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ikinci kusak patronlar, bebe ¢cocuk konfeksi-
yonunda da s6z sahibi olmaya basladi. On-
celikleri ise yurtdisina acilarak firmalarini ih-
racat yapan bir konuma tasimak. Babalarina
gore kurumsallasmaya, ARGE’ye, tasarima,
markalasmaya ve profesyonel danismanlik-
lar almaya daha fazla 6nem veriyorlar. Ve
yaptiklari islerde 1'inci kusagl ge¢cme arzu-
lar1 yiksek. Babalarinin kurduklari sirketleri
glinden giline blylten ve diinyaya agmak
icin ¢alisan ikinci kusagin farkh liderlik 6zel-
liklerini ve hedeflerini anlattik...
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“"KURUMSALLASMAYA
ODAKLANDIM"

Sektoriin ikinci kugak patronlarindan Orhan Yedikardesler, 2012 yilinda babasi Niyazi Yedikardegler'in ye-
rine sirketin basina gecti. Bu dénemde firmalarinda kurumsallasmay: 6n plana alici ¢aligmalara imza atmak
isteyen Orhan Yedikardesler, hedeflerini soyle anlatiyor:

EN ONEMLI TECRUBE:

Oz SERMAYENIN ONEMI
Kurulusumuz olan 1991 yilindan
2012’ye kadar firmamizin baginda ba-
bam vardi. 2012°den bugiine kadar olan
siirecte ise ben yonetici olarak aktif gorev
aliyorum. Fakat oncesinde 5 yil kadar
firmamizin hemen hemen tiim kademe-
lerinde cesitli gorevler tistlendim.

Ege Universitesi Tekstil ve Hazirgiyim
Konfeksiyon Béliimii mezunuyum. Ba-
bamdan aldigim en 6nemli tecriibe, 6z
sermaye ile hareket etmek. Bugiine kadar
hep yavas ve emin adimlarla bitytimek is-
teyen bir firma olduk ve bu diisiincemiz
devam ediyor.

Babam vizyonu agik bir insan. Higbir za-
man fikirlerimin éniinde durmadi. Dii-

Yoz

siincelerimizi ortaya sererek, kararlart da
birlikte almigizdir. Ben, her seyden 6nce
tecriibelerden faydalanmamiz gerekeigi-
ne ¢ok inaniyorum. Benim genel planim
su; eski neslin tecriibelerinden faydala-
narak, benim gibi yeni nesil kadrolarla
calisarak, enerjiyi de yiiksek tutarak fir-
mamizi gelecege tagimak.

“iKINCi NESIL KURUMSALLASMAK
DURUMUNDA"

Sektoriimiizde birinci  kusagin  temel
amaci, sadece saulabilir iiriin yapmak-
tt ve bu yeterliydi. Fakat ikinci nesilde
firmalar kurumsallasmak durumunda.
Tabii bu da siirdiiriilebilir ekonomiyle
geliyor. Kurumsallagmaktan kastim da

ok kalabalik personelle is yapmak degil,

firmay: sistem olarak gelecege tastyacak
yapiy1 olusturmaktir. Ayni zamanda tire-
timden ziyade markaya daha ¢ok yatirim
yapmak da s6z konusu olmali. Ben de
bu dénemde biraz daha markalagma yo-
lunda ilerlemeye ¢alistyorum. En énemli
hedefim, firmamizi Bursada ciddi bir
iiretime sahip ¢ocuk giyim markas: ha-
line getirmek.

“BIRINCi KUSAGI GECMEK
ZORUNDAYIZ"
Her seyden 6nce bizlerin birinci kusa-
g1 gecme gibi bir yiikiimliiliigi var. Bu
saglayabilmek i¢in de daha cesur karar-
lar alabiliriz, ¢iinkii hala arkamizda bir
sermaye destegi ve danismanimiz var.
Bu bizim i¢in ¢ok kiymetli. Yapugimiz
iste rakiplerimizden siyrilmak icin de
tasarima, AR-GE’ye ve inovasyona daha
fazla 6nem vermek
zorundayiz. Uriin-

lerimizi, alicisina

ve ciddi bir konu.

YENI YATIRIM YOLDA
Kisa vadeli bir planimiz olan
ve gegen yil giindeme aldigimiz,
Jfabrikamizin yaninda bir toptan
satty magazas: kurma projemiz
var. Su an tadilat: bitmek iizere.
Yaklasik 6 ay sonra topran sa-
115 magazamizi hizmete almay:
amaglyoruz. Bizim igin onemli

kolay ve ulagabi-
lir bir diizende
gonderecegimiz
sistemleri olustur-
mamiz gerekiyor.
Ayni zamanda
yeni nesil olarak
danigman  firma-
lardan profesyonel
destek almayr da
diistinmek zorun-
day1z. Eski sistem-
le, bugiiniin sart-
larinda miicadele

etmek artik ¢ok
zor.

SATIS SEKILLERi DEGISIYOR
Hemen hemen yillardir ayni pazarlara
hitap etmemize ragmen aruk sats se-
killerimiz degismeye basladi. Onceden
sadece tedarikgilere satis yaparken, aruk
dogrudan miisterilere de ulagmaya bagla-
dik. Tabii bu sistemi kurarken ge¢cmisten
gelen tedarikgilerimizi ve bayilerimizi de
korumak istiyoruz.
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“UZUN VADELI PLANLAR
YAPAMIYORUZ"

Geng yasta iglerle ilgilenmeye baglayan, 2000 yilindan bu yana da tam mesai olarak aile sirketlerinde ¢alisan
Giilbebe Tekstil Genel Miidiirii Fatih Giirses, “Eskiden 2-3 yil sonrasini planlayabiliyorken, simdi uzun
vadeli planlarimiz en fazla bir yil olabiliyor. 2016 yili i¢in de tiretimi sabit tutup, sonrasina bakacagiz” diyor.

Firmamizi daha ileri noktaya tagimakla
ilgili hedeflerimiz var. Fakat son iki yildir
piyasa ciddi manada daraldi. Biz de bu
durum kargisinda tiretim yapimizi degis-
tirmeye gayret ediyoruz. Uretimimizi di-
sartya aktarip, 6nce ayni {iretim miktarini
tekrar yakalamay1 ve daha cok yurtdist
agirhikl calismaya gayret ediyoruz. Bu
durumu saglamak i¢in de benim aklim-
dan gegen; Lalelideki konumumuzu giig-
lendirip, oradaki toptancilarimizla olan
cirolarimizi artirmak geklindeydi. Fakat
bu da miimkiin olmayacak gibi duruyor.

“iC PIYASAYA URETIMLE
GIREBILIRIZ"

Biz tiretim bazli bir firmayiz ve bu giicii
elimizde tutmaya ¢alistyoruz. 100’e yakin
calisanimiz var. Eskiden 2-3 yil sonrasi-
nt planlayabiliyorken, simdi uzun vade-
li planlarimiz en fazla bir yil olabiliyor.
2016 yili icin de tretimi sabit tutup,
sonrasina bakacagiz. Bugiin uzun vadeli
planlar yapamamamizin en onemli ne-
deni ise dig pazarlardaki sikintili siirecler.
Ukrayna ¢ok iyi bir miisterilerimizdi.

Ukrayna-Rusya savast ile bu pazar ciddi
manada azaldi. ISID’in Musul'u isgaliyle
Irak pazarinda sikintlar yasamaya bagla-
dik. Ozellikle petroliin diisiisiiyle beraber
Rusca konusan iilkelerde olusan deva-
ltiasyon ve gelir kayiplari, Azerbaycan'dan
Ozbekistan'a, Tacikistan'dan ~ Kazakis-
tan’a, Rusya ile birlikte tiim bélge iilke-
lerini etkiledi. I¢ piyasada ise biraz zayifiz
ama i¢ piyasaya da iiretimle girmeyi dii-
sinilyoruz. Bu belki farkli firmalara mal
tireterek ya da kendi markamiza yatirim
yaparak olabilir.

MALI SATMAK TOPTANCININ
GOREVi OLMALI

Babamdan aldigim en onemli tecriibe;
giivenilir olmayr devam ettirebilmek.
Her kapinin ¢ok kolay bir gekilde bize
agildigina tanik olmusumdur. Bunu de-
vam ettirebilmek icin de elimizden geleni
yapiyoruz. Pazarlama konusunda ise ba-
bam ile ayri distiniiyoruz. O misteriye
bizzat ulasmay: tercih ederken, ben ise
bizim iiretici oldugumuzu ve bu isi top-
tancilarin yapmasi gerektigini savunuyo-

rum. Afrikadaki perakendecilere ulagmak
icin bizzat Afrika'ya gitmek degil, top-
tancilarimizi oraya tesvik etmek yoniin-
deyim. Ayni sekilde babam, internet tize-
rinden satiglara yonelmemiz gerektigini
savunurken, ben bu iiriinii satanlara bir
pay veriyor, kir marji birakiyorsak, o isin
tistesinden de onlar gelsinler istiyorum.
Fakat bu gériisiimde de yanilacagim gibi,
clinkii gidisat bunu gosteriyor. Her ne
kadar bazi konularda farkli bakis acilari-
miz olsa da konusarak ortak bir ¢6ziim
mutlaka buluyoruz.

YENI VE INOVATIF iSLERE
YONELECEGiIZ
1980li yillarda konfeksiyon Bursada
basladiginda o zamanlar en sikinuli sey
kumas bulabilmekti. Kumas iiretimi ¢ok
az oldugu icin, eger kumagt bulup bir
sey tretebiliyorsaniz zaten ¢ok kolay sa-
tiyordunuz. 90’lara gelindiginde kumas
konusundaki sikinti agilmis, ama bu sefer
tiretim problemi baglamist. 2000li yil-
larda iiretim konusu da ¢6ziilmiis, ancak
bu sefer satg problemi bas gdstermisti.
Ve o donem Laleli araciligiyla bu du-
rum giderilmigti. 2010°'dan sonra satig
problemi de ortadan kalkti ama bu sefer
tahsilatla ilgili stkinular bagladi. Bun-
dan sonra da mutlaka sikinular farkli
olacakur. Belki ilerleyen zamanlarda
yeni ve inovatif igler yapmak zorunda
kalacagiz. 2020 yillari i¢in su an siirecin
ne getirecegini tahmin edemiyorum.

URETiM AVANTAJLI OLMAKTAN
CIKTI

Bu sektdrde son 5 yila kadar iiretici ol-
mak ve bu giicti kullanmak 6nemli bir
unsurdu. Fakat aruik ciddi sermayeler
baglayarak iiretime girismek avantajlt
olmaktan ¢ikti. Diisiince olarak hala
iiretimin giiciine inansam da siireg sa-
tisa dogru gidiyor. Saugsta giiclenerek
bunun iizerinde gitmek gerekecek. Biz
de bu dogrultuda planlarimizi revize
ediyoruz.
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“DUNYAYA

ACILMAMIZ LAZIM"

Amerikadaki egitiminin ardindan 3 yil once aile sirketi olan Atalay Tekstil'de ¢aligmaya baglayan Fatih Ata-
lay, “Birinci kusak bu sirketleri ¢ok dip noktalardan bugiinlere getirmis. Bu duruma bakarak bizlerin tiim

diinyaya satig yapmasi artik daha kolay” diye konusuyor.

AMERIKA'YA
IHRACAT...

Ben liseyi bitirdikten son-
ra egitim icin Amerika’ya
gittim ve orada uluslara-
ras ticaret okudum. Ame-
rikadaki 5 yilin ardindan
tekrar buraya déndiim
ve 3 yildir da firmamizda
gesitli gorevler istleniyo-
rum. Sektdriimiizde Rus-
ya ile yasananlardan étiirii
son yillarda diigen bir gra-
fik var. Cesitler artt1, farkls
trinler yapmaya bagla-
dik ama igler ayni oranda
yiikselmedi. Firmamizda
goreve bagladigimdan bu
yana degisen en onemli
nokta ise Amerika’ya ihra-
cat oldu. 1,5 yildir bu il-
keye iiriinlerimizi satiyo-
ruz. Ve giizel bir noktaya
geldigimize inaniyorum.
Su an bizim i¢in en énem-
li pazar orasi.

BiRINCi KUSAGA

EMEKLILIK YOK

Bu firmalari kuran birinci
kusak, sifirdan bugiinlere
geldigi icin ¢ok fazla de-
neyime sahip. Bizler ise
iglere belli bir noktada da-
hil olduk. Ikinci kusagin
egitimli olmast firmalara
illaki bir seyler katacaktir
ama bu sektér daha cok
tecriibe istiyor. Bu yliz-
den birinci kusaga her
zaman ihtiya¢ duyuyor-
sunuz. Ve hemen ikinci kusaga
devredilebilecek bir is degil bu.
Aruk standart bir triin yapmi-
yorsunuz. Her sezon, hatta her
ay degisen koleksiyonlar var.
Bu yiizden ge¢mis tecriibelere
ihtiya¢ duyuyoruz. Ben, birinci
kusak icin bu iste emeklilik ola-

YENi PAZAR ARAYISLARINA
GIRMEMiZ GEREKIiYOR
Sektiriimiiziin yillardir ortak calistigr bir pazar
var: Laleli. Ve Laleli gercekten cok biiyiik bir
pazar. Ancak bizler Laleli piyasasinin yaninda
yeni pazar arayiglar: icerisine de girerek firma-
larimiz: geligtirmeliyiz. Yeni ve inovatif iriinler
yaparak hem Laleliden alisveris yapan yabanc:
alicilara hem de diinyaya agilmak durumunday:z.
Kurumsallasmaya gelince, dogrudan satislariniz
artirdiginizda ve siparis dizerine iiriin yapmaya
bagladiginizda kurumsallasmanin da yavas yavas
olugacagini diisiiniiyorum.

cagini pek diigiinmiiyorum.
Ayni sekilde bizim icin de

I oyle. Birinci kugakla zaman

zaman fikir aynliklarina
distiigiimiiz durumlar ola-
biliyor. Sonugcta yillardir sii-
regelen aligkanlara sahip bir
kesim var karsinizda. Bunlari
kirmak gii¢ olabiliyor. Ama
zamanla birbirimizi daha iyi
anlayacagimizi  diisiiniiyo-
rum.

ALISKANLIKLARIMIZ
DEGISIiYOR

Birinci kusak, bu sirketleri
¢ok dip noktalardan bu-
giinlere getirmis. Bu duru-
ma bakarak bizlerin tiim
diinyaya satis yapmast artik
daha kolay. Bu yiizden ¢ok
calismali ve bir sekilde yurt-
disina agilmamiz lazim. Bu
sekedriin yillardir en biiyiik
miisterisi Ruslardi. Ancak
bugiin Ruslarin eskisi gibi
piyasada olmayisindan dola-
y1 bazt sikinuilar yasaniyor.
Hep Ruslarin giyim tarzla-
rina yonelik triinler yapuk,
ama biitiin aligkanliklarimiz
degisiyor artuk. Su an Arap
alicilar gozde. Fakat onlarin
ne istedigi anlamak da uzun
siirecektir. Onlari anlamaya,

%~ yapuklarimizi diinyaya sat-

maya calisacagiz.

Firmamizi ihracat yapan,

hatta irettiginin biiyiik bir

kismint ihrag eden bir ko-

numa tagtmak hedefindeyiz.
Sirketimiz 1998 yilinda kurul-
du ve 18 yildir ¢alistigs bir pazar
vardi. Simdi bunu yavas yavas
farkli  piyasalara kaydirmaya
calisiyor. Haliyle bunun sikin-
tilarint yastyoruz. Isimiz kolay
olmasa da bunu basaracagimiza
inanryorum.




=.
P
|}
=
C
nl
>
=

BEKSIAD HAZIRAN 2016

“AR-GE VE INOVASYONA
YATIRIM YAPMAK ZORUNDAYI12”

iIKINCI NESIL COK SANSLI

Ben lise yillarimdan bu yana firmamizda
pek ¢ok kademede gorev aldim. Ama son
5 yildan beri babamla iglerin bagindayiz.
Her ne kadar cesitli gorev paylagimlar
yapmis olsak da isle ilgili tiim siireclere
hakimim. Birbirimizin yiikiinii paylasi-
yoruz. [kinci nesil olarak kendimizi sans-
li gériiyorum. Ciinkii bu sektdre uzun
yillarini vermis tecriibe sahibi kisilerin
yaninda, onlarin yonlendirmesi ve egiti-
miyle yogrulmus bir nesiliz. Babamdan
aldigim en énemli tembih de her zaman

diiriist ticaretten
yana olmam yo-
niindedir.

Ik kusak bizlere
nazaran,  belki
yas itibariyla da
baz1 kararlara
daha  temkinli
yaklasabiliyor,
yillardan  beri
alisilagelmis dii-
zenin ayni sekil-
de devam etmesi
gerektigini  di-
stinebiliyor. Yeni
nesil olarak biz
ise daha cesur
kararlar ve yerine
gore risk almay:
seviyoruz.  An-
cak, arkasi dolu
olan riskleri al-
may! bilmeliyiz.

FARKI YAKALAMANIN YOLU
AR-GE VE INOVASYON

Ciddi emek isteyen bir sektordeyiz. Her
gecen giin zorlagan rekabet sartlari ve
talepler, bizleri yenilik¢i olmaya itiyor.
Ikinci jenerasyon olarak inovasyon ve
AR-GFE’ye 6nem vererek sekedriimiizii
ayakta tutabilir ve daha iyi nokrtalara tagi-
yabiliriz. Heniiz tasarim agamasindayken
tirtinlerimizi hangi pazara y6nelik tiret-
meyi planliyoruz diye karar vermemiz

Sektoriin son donemdeki basarili ikinci kusak tem-
silcilerinden biri de Minnos Bebe Genel Midiir
Yardimcist Harun Cavus. Cavus, ikinci jenerasyon
olarak inovasyon ve AR-GE’ye 6nem vererek sek-
torii ayakea tutabileceklerini ve daha iyi noktalara
tastyabileceklerini diigiiniiyor. ..

de ¢ok onemli. Sonrasinda da pazarin
talepleri ¢ercevesinde dogru aragtirmalar
yaparak, buna gére adimlar atmaliyiz.
AR-GE, inovasyon ve yenilik iiretebil-
menin yolu da siiphesiz bu konuda 6n
yatirimlart yapmakean geciyor. Ve bu ya-
tirimlari da asla gereksiz harcamalar ola-
rak gormemek lazim. Bu konuda cesur
olmamiz gerekiyor. Ciinkii bugiin diinya
capinda talepler de ¢ok yiiksek standart-
larda. Bunlara cevap verebilmemiz icin
bizim de belli standartlart mutlaka yaka-
lamamiz sart. Sektdriimiizde cok cesitli
tiriinler olsa da, bakugimizda ¢ok benzer
iiriin gruplar1 bulunuyor. Iste bu nokta-
da 6n plana cikabilmeniz, ancak farkls
tiriinlerle miimkiin. Bunun da yolu AR-
GE ve inovasyona 6nem vermekten ge-

giyor.

“KUCUK BiR FARKLILIK BILE Sizi
ONE TASIMAYA YETER”

‘Demek bu iriin bu sekilde yapiliyor,
bende béyle yapayim’ diisiincesini artk
kafamizdan atmamiz sart. Yogun rekabet
kosullarinda sektériimiiz artik bunu kal-
dirabilecek durumda degil. ‘Ne yok’ veya
‘nerede bir eksik var?” ya da ‘ne yapabili-
rim de olmayan bir geyi ortaya ¢ikarabi-
lirim?* diye sorgulamak zorundayiz. Bu-
giin alicilar bizden ¢ok biiyiik bir yenilik
ya da bulug beklemiyor. Fakat kiigiik bir
farklilik ve onun ilgi ¢ekici olmasi bile
sizi hemen bir adim 6ne tagimaya yeti-
yor. Biz de adimlarimizi bu dogrultuda
atiyoruz.

HEDEFLERIN TEPESINDE KURUMSALLASMAK BULUNUYOR
Firmamazi daba ileri noktalara tasima hedeflerimizin basinda kurumsallasmak bulunuyor. Bugiine kadar kaliplasmas bir
diiizen var, ancak bu diizenin icerisinde bazi eksikler de var. Yeni nesil olarak kurumsallasma yoniinde atilacak adimlar,
cok kisa vadede olmasa da son derece 6nemli. Bunun disinda is hacmimizi nasil artirabiliriz? Talepler ne yonde ve bunlara
nastl cevap verebiliriz? Hangi yeni pazarlara girebiliriz? diyerck siirekli bir arastirma icerisindeyiz. Hedeflerimizi her zaman
yiiksek tutmalyyiz ki yarisina bile ulagsak, bu bizim icin basar: sayilacaknr.
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“ONCELIKLI HEDEFIMIZ
YURTDISI PAZARLAR”

Popolin Kids Genel Miidiiri Muhammet Ali Bektas, firmalarinda kardesiyle birlikte ikinci kusak olarak
isleri daha ileriye tasgtmanin planlarini yapiyor. Bektas, “I¢ piyasanin darligi ve fiyatlari belli seviyeye kadar
kaldirabilmesi nedeniyle oncelikli hedefimiz yurtdist pazarlar” diyor.

iKi KARDES iSLERIN BASINDA

Sirketimiz 1995 yilinda kuruldu. Fakat
oncesinde de babam konfeksiyon iizeri-
ne ticaret yapiyordu. O da bu isi dedem-
den devralmis. Yani aslinda biz iigiincii
kusagiz. Ben isletme mezunuyum. Uni-
versiteyi bitirdigim 2009 yilindan bu
yana iglerin icerisindeyim. Firmamizda
sorumluluk artik kardegimle bende. Bi-
zim ayni zamanda Balikesirde de bir di-
kim atolyemiz var. Babam artk daha ¢ok
oranin basinda duruyor. 2010 yilinda
firmamiz limited sirkete dondii ve biz de
kardegimle beraber islerin bagina gectik.
Bugiin biiytimek, gelismek ve ¢ag1 ya-
kalamak isteyen tim firmalar belirli
kriterlere gore hareket etmek zorunda.
Ozellikle fuarlar ve yurtdisi seyahatle-
riyle daha fazla yabanci miisteriye ulas-
mak icin calistyorlar. Bizim de en temel
hedefimiz bu. Ig piyasanin darligt ve
fiyatlart belli seviyeye kadar kaldirabil-
mesi nedeniyle temel hedefimiz yurtdist
pazarlar. Bunu da en bagta fuarlara ka-

=

tilarak gerceklestirmek istiyoruz. Her ne
kadar {iriinlerimizin yiizde 70’i Laleli
iizerinden satilsa da, 6zellikle fuarlar ara-
ciligryla yabanci miisterilere ulagmay: ve
yurtdist satiglarimizi artirmayn istiyoruz.

Babamdan aldigim en onemli tecriibe;
yasanan olaylara sogukkanli bakarak sag-
likli diiginmek ve buna uygun stratejiler
gelistirerek sonu¢ odakli hareket etmek-
tir.

“YENi MUSTERILERE VE
PAZARLARA ULASMAMIZ SART”
Sektoriimiizde firmalari kuran Dbirinci
kusak uzun yillar boyunca belli model
ve iiriinlere odaklanarak bunlarin satisini
Laleli iizerinden gergeklestirmis. Zaten
bu durum da onlara yetiyormus. Fakat
tablo artik degisti. Laleli piyasast darald:
ve bizlerin dogrudan miisterilere, yani
yeni pazarlara ulasmasi sart. Ote yandan
bugiin piyasada ¢ok fazla iiretici var ve
sizlerin bu kosullarda ayakta kalabilme-

niz ancak kaliteli {iriinleri, daha ucuza
imal etmenizle miimkiin.

“HEP ARASTIRMA iCERISINDEYiz"
Babam uzun yillar isleri tek bagina yiiriit-
mils. Biz ise bu konuda daha sansliyz.
Kardesimle beraber her konuyu istisare
ederek, en dogruyu bulmaya ¢alisiyoruz.
Ben daha ¢ok yurtdist miisterilerle, kar-
desim ise i¢ piyasa ve model secimleriyle
ilgileniyor. Nasil daha giizel iiriinler ya-
pabiliriz, daha fazla adede nasil ulasabili-
riz, su an bulundugumuz durumdan bir
basamak daha yukari nasil ¢ikabiliriz?
diyerek stirekli aragtirma icerisindeyiz.
Biiytimeyle ilgili kendimize bir hedef
koymadik, ¢iinkii piyasa kosullari uzun
vadeli hedefler belirlememizin éniinde
bir engel. Ancak iiretim rakamlarimizi
her yil yiizde 20 seviyesinde yiikseltmek,
kalitemizi daha ileri tasimak, Tirkiye
icinde ve yurtdist pazarlarda taninan bir
firma hale gelmek istiyoruz.

FUARLAR COK ONEMLI

Junioshow Fuarinda giizel bir miisteri potansiye-
line ulagtsk. 31 Mayis 2016 da Bursa’ya gelecek
olan alim heyetinde de yeni miisterilerle tanismak
istiyoruz. Oniimiizdeki yil hem ocak hem de
temmuz aylarinda Bursada tekrar diizenlenecek
Sfuarlarla birlikte yeni alicilarla temas kurmak
hedefindeyiz. Bugiin valizimizi alip dilke dilke
gezerek yeni miisteriler aramak gibi bir imkinz-
miz maalesef yok. Bu yiizden fuarlar cok inemli.
Artik yenilik yapmayan, yeniliklere agik olmayan
Sfirmalarin ayakta kalmas: miimkiin degil. Biz
de ARGEYye, tasarima, pazarlamaya, profesyonel
danigmanliklar almaya biiyiik onem veriyoruz.
10-15 yil nce 3-4 modelle 4-5 sezon satss yapmak
miimbkiinmiis. Bugiin ise alicilar ayni sezonun
igerisinde bile yeni diriinler gormek istiyor. Bu
kosullarda ayakta kalmanin yolu da tasarima,
ARGEYe, inovasyona 6nem vermekten gegiyor.
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Mehtap KINDIRA

Proje Uzmani / Tekstil Miihendisi
Bursa Ticaret ve Sanayi Odas!

DEGISIM VE
GELISIM ZAMANI

Her gecen giin degisen bir diinyada ve za-
mandayiz. Bu degisime direnmek yerine
kabullenmek ve uyum saglamak hem ku-
rumlarin hem sirketlerin hem de bireysel
olarak hepimizin gelisimi i¢in zaruridir.
Heraklitos'un dedigi gibi “Degismeyen
tek sey degisimin kendisidir”.

Giiniimiiz diinyasinda siirekli degis-
mekte olan is yapma sekilleri ve ticaret
anlaysglart yeni zorluklari da beraberinde
getiriyor elbette. Misal rekabet anlayigs;
yillardir 6gretile geldigi tizere, ayni veya
benzer isi yapan iki firmanin birbirini
rakip gorerek buna gore strateji belir-
ledigi bir diinyadan, bu firmalarin bir
araya gelerek diinyadaki devler ile reka-
bet edebilecekleri yepyeni bir model ve
yeni stratejiler belirlemelerini gerektiren
bir diinyaya doniismekte. Bu yeni is mo-
dellerinden en 6nemlisi siiphesiz ki, bi-
zim tarihimizde, kiiltiiriimiizde aslinda
¢ok agina oldugumuz “kiimelenme”dir.
Ur-Ge projelerinin de temel altyapisi-
ni olugturan kiimelenme yaklagimi ile
firmalarin ortak hedefler belirleyip, or-
tak bir vizyonla, birlikte hareket ederek
diinyadaki diger rakipleri ile ¢ok daha
giiclii ve daha kalici rekabet edebilmeleri
miimkiin olmaktadir. Bu da daha genis
bir perspektifte tilkemizin diinyadaki re-
kabet giiciiniin arttirilmasina katk: sagla-
maktadir.

Bebe ve Cocuk Konfeksiyonu Sekts-
ri'niin Bursadan Diinyaya Agilimi Ur-
Ge projesinde ihtiyag analizi ¢alismalari-
na baglandigindan itibaren 1 yil gecti. Bu
1 yilda kat edilen yol hayli uzun, zaman
zaman farkina varamasak da ¢ok énemli
bir degisimin i¢cindeyiz ve giinden giine
gelismekteyiz. Bu 1 yilda konugmakta
oldugumuz dil bile degismeye baslad:.
Misal; Laleli’ye, Osmanbey’e nasil daha
fazla iiriin satabilecegimizden sik¢a bah-
sederken, simdi “Amerika’ya, Giiney Af-

rika’ya nasil satis yapariz, o pazarlara nasil
hakim oluruz?”u konugmaya bagladik.

Degisim bir anda ve kolayca olmuyor
elbette, zaman alan, bazen sancili, bazen
keyifli bir siire¢. Ur-Ge tebliginin esas
amact da iste tam bu noktada; degisen
diinya, ticaret ve rekabet kogullarina sir-
ketlerin, sektdrlerin ayak uydurmalarini
kolaylastirmak, yeni, alisilagelmisin di-
sinda bir modelle firmalarin uluslararast
rekabetciligini arttirmakur. Ur-Ge tebli-
ginin yiriirlige girmesinden 6nce ciddi
incelemeler, arasturmalar yapildi. Ekono-
mi Bakanlig1 tarafindan 6nce “KOBI Is-
birligi ve Kiimelenme” projesi tasarlandi
ve belirlenen 5 pilot ilde yapilan ¢alistay-
lar, istisareler sonucu belirlenen sektor-
lerle bu projeler kapsaminda kiimelenme
calismalari yapildi. Bizzat yer aldigim
bu proje, uygulanan 5 pilot ilde bagari-
li bulununca, elde edilen ciktilar Ur-Ge
tebliginin alt yapisint olugturmug oldu.
Ur-Ge tebliginin yiirtirliige girmesi ile
birlikte de degisim riizgar: 6zel sektdrde
faaliyet gdsteren firmalar1 ve proje yiirii-
tiiciisti kurumlari da etkisi altina almaya

baglad:.

Degisim elbette tek bagina degil, “ge-
lisim” ile birlikte vuku buldugu siirece
daha anlamli olmakta. Gelisim icin de
projenin bizlere sundugu en énemli im-
kanlardan olan egitim ve danigmanlik
faaliyetlerinden en dogru sekilde istifade
etmek gerekmekte. Bu baglamda, simdi-
ye kadar gerceklestirilen ve oniimiizdeki
dénem icin planlanan egitim ve danis-
manlik faaliyetleri ile elde edilen bilgi ve
beceriler ile diinyadaki degisime uyum
saglamak daha kolay olacaktir. Oniimiiz-
deki donem proje kapsaminda planlanan
egitim ve damigmanlik faaliyetlerinden
bazilart; Uretim Planlama, Uretim Siirec-
leri Yonetimi, Uretim Verimliligi, Teda-
rik Zinciri Yonetimi, Uriin ve Pazarlama

“Diinle beraber
Gitti cancagizim
Ne kadar soz varsa
Diine ait

Simdi yeni seyler
Soylemek lazim”

Mevlana Celaleddin Rumi

Inovasyonu, Miisteri Iliskileri Yonetimi,
Dis Ticaret, Pazarlama Yonetimi, Ku-
rumsallasma ve Kurumsal Yonetim, Be-
bek ve Cocuk Konfeksiyonu'nda Giincel
Gelismeler ve Yeni Teknolojiler, Insan
Kaynaklari Yonetimi'dir.

Netice olarak hayatta kalabilmek icin
degisim ve gelisim kacinilmazdir. Tipkt
kartalin hikayesindeki gibi;

“Kartal, en uzun yagayan kus tiirlerin-
dendir. 70 yila kadar yasayan kartallar
vardir. Ancak bu yasa ulasmak icin, 40
yagindayken ¢ok ciddi ve zor bir karar
vermek zorundadir. Kartalin yagt 40%a
vardiginda penceleri sertlesir, esnekligi-
ni yitirir ve bu nedenle de beslenmesini
sagladift avlarini kavrayip tutamaz duru-
ma gelir. Gagast uzar ve gogsiine dogru
kivrilir. Kanatlar1 yaglanir ve agirlagir.
Tiiyleri kartlagir ve kalinlagir. Artik karta-
lin ugmasi iyice zorlagmustr. Dolayistyla
kartal burada iki se¢imden birini yapmak
zorundadir:

—Ya 6liimii sececektir,

— Ya da yeniden dogusun acili ve zorlu
stirecini gogiisleyecektir.

Bu yeniden dogus siireci 150 giin kadar
siirecektir. Bu yonde karar verirse kartal
bir dagin tepesine ugar ve orada bir ka-
yada, aruk ugmasina gerek olmayan bir
yerde, yuvasinda kalir. Bu uygun yeri
bulduktan sonra kartal gagasini sert bir
sekilde siirekli olarak kayaya vurmaya
baslar. En sonunda kartalin gagasi ye-
rinden sokiiliir ve diiser. Kartal bir siire
yeni gagasinin ¢ikmasint bekler. Gagast
ciktiktan sonra bu yeni gaga ile pengele-
rini yerinden soker ¢ikarir. Yeni pengeleri
ctkinca kartal bu kez eski kartlagmug tiiy-
lerini yolmaya baglar. 5 ay sonra kartal,
kendisine 20 y1l veya daha uzun siireli bir
yasam bagislayan meshur yeniden dogus
ugusunu yapmaya hazir duruma gelir.”
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“Bebe ve Cocuk Konfeksiyonu Sektorii-
niin Bursadan Diinyaya A¢ilimi” URGE
Projesi kapsaminda verilen danigmanlik
hizmetleri ile proje katulimcilarinin 2016-
2017 Sonbahar-Kis ve 2017 Ilkbahar-Yaz
bebek ve ¢ocuk giyim trendlerine uygun
tiriinler iiretmeleri ve uluslararasi pazarda
rekabet giiclerini yiikseltmeleri amaglan-
di. Kiime tyesi firmalarin temsilcileri,
Fransa'nin en biiyiik trend ofislerinden
olan Promostyl firmasindan egitimler ala-
rak, 6niimiizdeki sezonlar icin kendilerine
yeni ufuklar cizdiler.

URGE projesi tiyesi olan 34 firmanin ka-

tilim gdsterdigi faaliyetler, 2015 Ekim ay: ]

sonunda bagladi ve toplamda 30 giin ¢a-
lisma yapildi. 2016 Ocak ayinda Junios-
how Fuarr'nda diizenlenen son egitim ile
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BELIRLENDI

URGE projesi kapsaminda Fransa'nin
en bliytik trend ofislerinden biri olan
Promostyl firmasindan danismanlik
alan kiime iyesi firmalar, gercekles-
tirilen egitimlerden 6nemli kazanim-
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siire¢ tamamlandi. URGE projesi trend
ve tasarim danismanlifs faaliyeti sonunda
hayata gecirilen ¢aligmalar sunlar oldu:

Danismanlik Siirecleri
- Kesif ve Analiz

- Egitim Igeriginin Hazirlanmast
- 2016-2017 Sonbahar-Kis ve
2017 Ilkbahar-Yaz Trend Rehberi

- Egitim; Konferans ve Atélye

- Fuar Konferan
LJ

3%

L
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Kesif ve Analiz

Danismanlik faaliyeti, URGE kapsamin-
da kayitli 34 bebek ve ¢ocuk giyim fir-
masinin ihtiyaglarinin analizi ile bagladi.
Firmalar birebir ziyaret edilerek sektor
hakkinda ihtiya¢ tespiti gerceklestirildi
ve firmalarin mevecut koleksiyonlar: in-
celendi. Koleksiyonlarin hangi pazarlara
yonelik hazirlandigs, koleksiyon hazirla-
ma siireleri, modeller, kullanilan kumas-
lar ve renkler konusunda bilgi edinildi.
Bursa Ticaret ve Sanayi Odast'nin hazir-
ladig1 sekeor analizi raporu ve Junioshow
fuar bilgileri trend ofisi ile paylagild1.

Egitim iceriginin Hazirlanmasi
Egitim iki kisim olarak kurguland. ilk
béliim teorik calisma, ikinci kisim ise
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uygulama; atdlye caligmasi. Teorik ¢alig-
ma kisminda Avrupa, Rusya ve Asya pa-
zar1 trendleri, trendlere yon veren oncii
markalar, trendlerin belirlenmesinde rol
oynayan sosyolojik ogeler, drnek bagari
hikéyeleri ve trendlerin iiriinlere, mar-
kalara nasil uyarladigina dair bilgiler fir-
malarla paylagildi. Atélye calismasinda
ise bilgileri verilen trendlerin, markalara
uyarlanmasi iizerine nasil yapilandirilaca-
gina dair akdif calisma uygulamasi, renk,
baski ve model iizerine trend atélyesi ger-
ceklestirildi.

Trend Rehberi

2016-2017 Sonbahar-Kis ve 2017 lkba-
har-Yaz cocuk giyim trendlerinin; renk,
model ve baski detaylari ile konsept hika-
yelerini iceren bir kitapcik olusturularak
katlimeilarla paylagildi.

5 \
AN

Egitim

Edinilen bilgiler dogrultusunda trend ve
tasarim uzmanlari tarafindan sektdr ze-
linde hazirlanan egitim programi gercek-
lestirildi. Birinci asamada trendlerin cikis
noktalarindan, bebek ve ¢ocuk giyim
modasinin ortaya ¢tkan egilimlerden ve
bunlarin sebepleri anlaularak, tinlii mar-
kalar ve onlarin stratejilerinden ¢aligmalar
aciklandi. Toplumlarin yapilari ve dola-
styla renk secimlerinin degiskenliginden
s6z edildi. Rusya, Avrupa ve Asya pazari
trendleri hakkinda da bir sunum gercek-
lestirildi. Ayrica; gelecek vizyonlart ve
senaryolar1 hakkinda ve trendlerin nasil
marka bazinda degerlendirilecegine dair
Snemli bilgiler firmalara akearildi.

Ikinci asamada da, egitim surecisince veri-
len bilgilerin katulimcilarin kendi marka-
larina veya egitmenler tarafindan secilen
iki firmaya uyarlamasinin nasil olabilece-
gine dair atSlye calismast diizenlendi.

Fuar Konferansi

Danigmanlik faaliyetinin son kismui olan
fuar konferansi, 14 Ocak 2016 tarihinde
Junioshow Fuar’inda yer alan Trend Soh-
bet Alaninda Promostyl Trend firmasin-
dan konusunda uzman kisiler tarafindan
gerceklestirildi. Egitimde; Tiirkiye i¢ paza-
11, Rusya ve Arap iilkelerine yonelik 2017
[lkbahar-Yaz trendleri anlatild:.

Sonug ve Oneriler

Faaliyetten genel memnuniyet diizeyi yiiz-
de 94 oranda yiiksek ve cok yiiksek olarak
kaydedilirken, katulimcilar “Faaliyet firma-
niza yeni bilgi ve beceriler kazandirdi mi?”
sorusuna yiizde 76 oranda “evet” cevabini
verdi. Ayrica kaulimcilarin yiizde 947t bu
faaliyeti firmalari icin ¢cok gerekli gordiik-
lerini ifade ettiler. Egitim giin sayisi ve
firmalarla birebir gériismelerin aritilarak
danigsmanlik faaliyetinin daha uzun bir sii-
recte ve daha yogun olarak gerceklestirile-
bilecegi de gelen éneriler arasinda yer ald1.
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“SEKTORUN BASARISI
ORTAK HAREKETTE SAKLI"

Diindarlar Bebe Toptan sahibi Sedat Diindar, “Biz her zaman sektoriin birlikte
hareket etmesi gerektigini diisiinen bir firmayiz. Beraber ne kadar giiclii olur ve
ortak hareket edersek bu hepimizin faydasina” dedi.

iindarlar, ¢ocuk giyim sektoriiniin ilk firmalarin-
dan. 70'li yillarin ortalarinda kuruldu. Uzun yillar
boyunca konfeksiyon ve trikotaj tiretimi gercekles-
tiren firma, 2001 yilinda toptan ticarete de adim
attt. Toptan satiglar ile tiretimin birlikte yiiriimeyisinden &tiirii
2004’te tamamen toptan ticarete donen sirket, yaklagik bir yil
once sektoriin kalbinin atugr Visne Caddesi’ne tagindi. Visne
Caddesi’ndeki ilk yillarinda yiizde 40’a yakin bir biiyiime yaka-
layan ve 2016'da da bu grafigini korumay: hedefleyen Diindar-
lar Bebe Toptan’in sahibi Sedat Diindar, “Bugiin satiglarimizin
yiizde 90’1 i¢ piyasaya doniik. Yabanci miisteri potansiyelimiz

Diindarlar Bebe Toptan’in kurulugu ve
bugiinlere geligini anlatir misiniz?
Ailemiz 1970 senesinde Bat Trakya Gii-
millcineden go¢ edip Bursa'ya yerlesmis.
O yillardan beri de tekstil ticaretinin
icerisindeyiz. Kurulusumuz 1970’li yilla-
rin ortalart. Toptan isine girmeden énce
konfeksiyon ve trikotaj imalat yapiyor-
duk. Baktgimizda su an binlerce tiretici
var bu sektorde ama o yillarda Bursadaki
8inci firma bizmisiz. Yani Diindarlar
olarak mazimiz oldukca eski.

Toptan ticarete ne zaman adim attiniz?
2001 yilinda toptan ticarete basladik, fa-
kat 2004 yilina kadar iiretime de devam
ettik. Tabii toptana baslayinca imalatlar
sekteye ugramaya, iirettigimiz iriinleri
satmakta zorlanmaya bagladik. Ve biz de
agirligimizi toptana verdik. Bir yil kadar
once de Visne Caddesi’ne geldik, daha
onceki yerimiz Cumhuriyet Caddesi’n-
deydi. Orada 7 katli bir magazamiz var-
di. Bu magazamiz ise 5 katli ve toplamda
1200 metrekare. Bilirsiniz toplumda;
macirlar kendi miilkiinden kiraya gec-
mezler, genellikle kiradan kendi miilkii-
ne gegerler diye bir deyis vardir. Ama biz
kendi yerimizi birakip buraya kiraya gel-
dik. Ciinkii sektoriin kalbi burada atiyor.

Satig, istihdam, ihracat ve cirosal ra-
kamlariniz hakkinda bilgi verir misi-
niz?

Sektoriin bilyiimesi ve gelisimi devam
ediyor. Ve biz de buna paralel biiyiime-

mizi siirdiiriiyoruz. Bugiin Iran’a, Liib-

son bir yilda, yani Vigne Caddesi’ne geldigimizden beri olustu.
Ama bu orani daha da yiikseltmek istiyoruz. Bu yéndeki hede-
fimiz de ytizde 50-50” dedi.

Bugiin tek bagina fuarlara katilmalarinin firmalar icin ciddi
maliyeti oldugunu séyleyen Diindar, “Ancak BEKSIAD 6nder-
liginde bu fuar katlimlar: saglanabilirse ki burada firma tani-
umlari degil, Visne Caddesi ve sektoriin Bursadaki potansiyeli
anlatlirsa 6nemli kazanimlar saglanacagina inaniyorum” diye
konustu. Sedat Diindar, Diindarlar'in 40 yillik gecmisi, geldigi
nokta ve gelecek hedeflerini anlatt. ..
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nan’a, Misir'a, Cezayir'e, Azerbaycan’a,
Rusya’ya mal satiyoruz ama bunlar dogru-
dan ihracat geklinde gerceklesmiyor. Biz,
Istanbul’daki dis ticaret sirketlerine fatura
kesiyoruz, ihracati onlar yapiyor. Thracat
bugiin o sirketler tizerinden gerceklesse de
ilerleyen dénemlerde bu dongiiniin kirila-
cagina ve firmalarin dogrudan ihracateaki
paylarinin artacagini diisiiniiyorum.

Yabanci miisteri potansiyelimiz son bir
yilda, yani Visne Caddesi’ne geldigimiz-
den beri olustu diyebilirim. Sauglarimizin
toplaminin yiizde 90’1 i¢ piyasaya, yiizde
10’u ise yurtdisina gidiyor. Ama bu yiizde
10’luk dilim siirekli artyor. Yurtiginde de
[stanbul ve Trakya bolgesi haricinde bii-
tiin Tiirkiye’ye hitap ediyoruz. Biinyemiz-
de 20 calisganimiz var. Ancak dolayl: yol-
dan istihdama katkimiz ise bu sayinin ¢ok
cok tizerindedir. Ve tiriinlerini sattgimi-
zin 100’{in iizerinde firma var. Bursa'nin
disinda Istanbul, Izmir, Gaziantep'ten de
firmalar var. Ve su bir gercek; Gaziantep
bebe cocuk konfeksiyonu alaninda ¢ok
hizli bityiimeye basladi. Sektor olarak bu
gergegi goz ardi etmemek gerekiyor.

BEKSIAD’A BUYUK GOREV
DUSUYOR

Sektordeki konumunuzu nasil anlatir-
sin1z?

Biz her zaman sektériin birlikte hareket
etmesi gerektigini diisiinen bir firmayiz.
Diger firmalarla birlikte ne kadar giiclii
olur, ortak hareket edersek bu hepimizin
faydasina. Gegmis donemlerde Iran ve
Cezayirdeki fuarlara kaulmisuk ve bura-
lardan bolgemize miisteriler getirdik. Ha-
liyle bu miisterilerden diger arkadaslarimiz
da yararlandi. Bu alanda herkesin elinden
geldigi kadar calismast gerekiyor ki sektor
daha iyi nokralara gelsin. Tabii bu duru-
mun gergeklesmesi icin BEKSIAD’a da
biiyiik gorev diisiiyor. Firmalar olarak tek
basimiza fuarlara katilmak ciddi biitgeler
istiyor. Ancak BEKSIAD 6nderliginde bu
fuar kaulimlari saglanabilirse ki burada
firma tanitimlari degil, Visne Caddesi ve
sekeoriin Bursadaki potansiyeli anlaclirsa
onemli kazanimlar saglanacagina inani-
yorum.

Cocuklarda nasil bir iiriin gurubuna
hitap ediyorsunuz?

Uriin yelpazemiz 0-14 yas gurubu igeri-
yor. Fakat bebek grubu o kadar genis ki si-
fir yas dedigimizde bunun igerisinde arag
geregler de giriyor. Ama bizde ara¢ gere¢
tiriinleri yok. Giyimle ilgili olan 0-14 yas
grubu tiriinlerinin satisini gergeklestiriyo-
ruz. Ve tiim yas gruplarinda esit bir oran
var.

“BiR YILDA YUZDE 40 BUYUDUK"
Bir yildir Visne Caddesi’'ndeyiz dedi-
niz. 2015 sizin icin nasil gegti?

Visne Caddesi’ne bir yil 6nce geldik ama
keske daha dnce gelseymisiz. Bebe cocuk
giyim sekedrii bugiine kadar Bursa'nin
farklt farkli bélgelerinde gelisim gdster-
mis. Ge¢mis 40 yila bakugimizda Begyol,
Gengosman, Cumhuriyet Caddesi ve son
olarak Visne Caddesi 6n plana cikiyor.
Visne Caddesi bu alanda son durak ve
buranin gelisimde Omer Balgiines'in cid-
di katkist vardur. Ilk 6nce buraya o gelmis

Biz her zaman sektoriin
birlikte hareket etmesi
gerektigini diisiinen bir
firmayiz. Diger firmalarla
birlikte ne kadar giiclii olur,
ortak hareket edersek bu
hepimizin faydasina.

ve ardindan diger firmalar burada toplan-
maya baglamug. Satiglar agisindan giizel ve
verimli bir 2015’i geride birakuk. Ve bir
onceki yila oranla ciro bazli biiyiimede
yiizde 40’a yakin arus gosterdik. Bunda
da siiphesiz en biiyiik etken Visne Cadde-
si’nin potansiyeli. Burada soyle bir 6rnek
vermek istiyorum. Diyelim ki yurticinde

bir miisterimiz ayda 5 kez Bursa'ya geli-
yor. Biz Cumhuriyet Caddesi’nde oldu-
gumuz dénemde bunlarin belki ikisinde
bize ugruyor, ligiinde ugramiyordu. Ama
bolgeye geldigimizden beri bu miisteri-
miz 5 gelisinin tamaminda bize ugramaya
baglad:. Tabii bu da dogal olarak satisla-
rimiza yanstyor. Ayni sekilde Visne Cad-
desi’nin yeni ve yabanci miisterileri de bu
durumu tetikliyor.

2016 nasil gegiyor?

Ayni hizla devam ediyor. 2015’e gére de
ilk 3 ayda yiizde 30 artidayiz. Bu yili da
2015’e gore yiizde 30-40 araliginda ar-
tigla kapatmayr hedefliyoruz. Bu biiyii-
mede 6nemli olan miisteriye ulasabilme-
niz, onun size ulagmasi, dogru ve kaliteli
tirtinlerle ticaret yapmaniz.

iC PAZARI GOZ ARDI ETMEDEN
YENi PAZARLAR ARAMALI

Firma olarak varmak istediginiz nokta
nedir?

Yurtdist pazarlar bizim icin ¢ok 6nem-
li ama i¢ piyasa da bir o kadar degerli.
Ciinkii bugiin Rusyadan, Ukraynadan,
[randan ya da Cezayirden buraya miiste-
riler geliyor, ancak bunlar belki 3 yil son-
ra gelmeyebilir. Fakat Balikesir, Ankara ya
da Izmirdeki miisteriler siirekli burada.
Dolayisiyla i¢ piyasayr goz ardi etmeden
yeni pazarlar aramak lazim. Tabii bu yon-
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deki hedefimiz yurtdisina daha gok mal
satabilmek ve satiglarimizda yiizde 50-
50 oranini yakalamak.

Rusya ve Ukraynadaki gelismelerin
sektorii ciddi manada etkiledigi soy-
leniyor. Bu konuda neler séylersiniz?
Pazar noktasinda sadece Rusya hitap
eden iireticiler son donemdeki gelis-
melerden ciddi manada etkilendi. Ger-
gekten stkinull bir siire¢ yasaniyor. Bu
duruma karg1 yapilabilecek en dogru sey
de yumurtalarimizi ayri ayrn sepetlere
koymanin yollarini bulmaktan gegiyor.
Yani, diinyanin her yerinden miisterileri-
mizin olmast lazim. Zaten bakugimizda
biiyiik sirketlerin, holdinglerin ihracatta
onlarca iilkeyle ¢alistiklarini griiriiz. Biz
de sektor olarak bunu basarirsak, iste o
zaman Rusya ya da Ukraynada patak
veren bir krizi daha az hasarla atlatabi-
liriz. Ayrica bugiin gergekten Avrupa ka-
litesinde iiriinler yapiyoruz. Dolayisiyla
biitiin diinya bizim i¢in potansiyel bir
pazar.

Orta ve uzun vadede giindeminizde
proje, yatirim planlariniz var mi?
Yakin zaman i¢in yeni bir yaurim plani-
miz ya da projemiz yok. Ancak bu konu-
da soylemek istedigim bir sey var: Bana
gore i¢inde bulundugumuz sistem bayi-
lik sekline gidiyor. Bizim hedefimizde de
Bursadaki sadece belli birka¢ firmanin
mallarini satabilmek var. Ve o marka
tizerinden ilerlemek. Biliyorsunuz bugiin
piyasada belirli markalar mevcut ve bun-
larin olusumu, bugiinlere gelisi kolay ol-
madt. Yeni bagtan bir firma kurarak, ayni
noktay1 yakalamak ¢ok zor. Ama béyle
bir deger varken, bu degeri tiretici imalat
biz de pazarlama noktasinda birleserek
daha ileri konuma tagtyabiliriz.

"FUARLARI SADECE SATISIN
YAPILDIGI YER OLARAK
GORMEMEK LAZIM”

Bebe cocuk giyim sektoriiniin su anki
durumunu nasil gériiyorsunuz?

Sekedr dzellikle son 5 yildir hizli bir bii-
yiime trendi igerisinde. Yilin ilk ayindaki
fuarin da hem Bursa’'ya hem de sekts-
riimiize arti bir deger katugini diisiinii-
yorum. Bu fuarda BTSO ve BEKSIAD
yonetimlerinin ciddi emekleri var ve
onlara tesekkiir etmeden gecemeyece-
gim. Oniimiizii gercekten agular. Biz bu
fuara kauldik, bundan sonrakilere de ka-
tilmayi planliyoruz. Ama fuarlart sadece
satis yerleri olarak gormemek lazim. Fuar
organizasyonlar: miisterilerle tanigma,
tiriinlerinizi sergileme ve yeni baglanti-
lar kurma alanlaridir. Ocak ayindaki ilk
fuara Amerikadan Gana’ya, Cezayirden

Rusya’ya kadar pek cok iilkeden miis-
teriler geldi. Eger bu fuar olmasayd: bu
insanlar Bursaya gelmezlerdi. Iste bu
yiizden fuarlari, diinyadaki alicilari geti-
rebilmek icin énemli platformlar olarak
gormekte fayda var. Gereken altyapiyi
hazirladiginizda zaten saug sonrasinda
kendiliginden geliyor. Bu yiizden daha

biiyiik diisiinmek lazim.

Sektoriin sikintilar: sizce neler?

Bence en biyiik sikinti ulagim. Bize
yurtdisindan gelen miisterileri gidip Is-
tanbul'dan ya da Mudanyadan almak zo-
runda kaliyoruz. Ayni zamanda konak-
lamayla ilgili de eksigimiz var. Kesinlikle
bélgemizin bir otel ihtiyact var. Bir yan-
dan da bélgemizdeki trafik sorununun
da bir an 6nce ¢dziime kavusturulmasi
sart. Burada sadece trafik yogunlugunu
kastetmiyorum. Son dénemde ¢ok hizli
arag kullanan insanlar var. Allah korusun
ama bir yabanci miisteriye ki ozellikle
Rusya bélgesinden gelenlerin ¢ogu kadin
miisteriler, onlardan birine araba carp-
mast bélgemizin prestiji agisindan kotii
bir alg: olusturabilir. Bu nedenle ilgili
kurumlarin caddenin belli bolgelerine
bir an once hiz kesici geritler koymasi
faydali olacaktir.

ULASIM VE KONAKLAMA
SIKINTISI!

Rekabette sizi en ¢ok neler zorluyor?
Belki ¢ok fazla oyuncunun bulunma-
st diyebiliriz ama bu da bir yandan sizi
hirslandiriyor ve canli tutuyor. Biz de bu
kadar genis bir iiriin gamu icerisinde kali-
teli ve dogru iiriinler yapan, yeni iiriinler
gelistirme kapasitesi, bilgisi ve yetenegi
olan firmalarla ¢alismaya gayret ediyo-
ruz. Stkintisini yasadigimiz bir konu ise
cekler. Tabii bu sadece bizim degil tiim
sektdrlerin sikintist. Biz burada iyi niyet
icerisinde bir ticaret yapmaya calistyo-
ruz. Ama piyasada art niyetli insanlar da
var ve bu pek ¢ok firmay1 zora sokabili-
yor. Kesinlikle ¢ek yasasinin tekrar dii-
zenlenmesi gerekiyor. Cezai miieyyide-
lerinin artmasi, devlet ya da bankalarin
teminat istemesi lazim.

Internet iizerinden satig yapiyor mu-
sunuz?

Internet iizerinden satiglar giderek art-
maya basladi ki bu giinden giine daha
da bityiiyecektir. Ozellikle yeni nesil in-
terneti daha fazla kullaniyor. Bizim de
Rusya ve farkli bolgelere yonelik internet
tizerinden satiglarimiz var. Su an toplam
satislarimizin yiizde 10’a yakini bu sekil-
de gergeklesiyor.
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BEKSIAD'DAN
INEGOL
CIKARMASI

BEKSIAD, mobilya sanayinin baskenti
inegol'de Mobiliyum AVM, inegol
Mobilya Sanayicileri Dernegi (iIMOS)
ve Cilek Mobilya'yi ziyaret ederek,
mobilya sanayinin gelisimini yerinde
inceledi.

EKSIAD, Bursa Ticaret ve Sanayi Odast isbirligi
ile yuriittiigii ‘Bebe Cocuk Konfeksiyonu Sekts-
riiniin Bursadan Diinyaya A¢ilim’ UR-GE pro-
jesi kapsaminda proje iiyelerine yonelik Inegol'e
tecriibe paylasimi gezisi diizenlendi.

Gezi kapsaminda BEKSIAD Baskan: Halil Atalay, BTSO
Meclis Baskan Yardimcist Mesut Okyay, BEKSIAD Yonetim
Kurulu tiyeleri ve bebe ¢ocuk konfeksiyonu sektériiniin tem-
silcilerinden olusan kalabalik bir heyetle, Inegol'de inceleme-

lerde bulundu.

BEKSIAD’in Inegol'de ilk duragi Mobiliyum AVM oldu.
Tiirkiye'nin ilk mobilya AVM’sinde Mobiliyum AVM Genel
Miidiirii Mustafa Caltilrdan bilgi alan heyet, IMOS’u da ziya-
ret ederek IMOS Baskani Yavuz Ugurdag ve Yonetim Kurulu
iiyeleriyle bir araya geldi. Bebe ve ¢ocuk konfeksiyonu sekedrii
temsilcileri son olarak ise Cilek Mobilya'nin iiretim tesislerini
inceleme firsat1 buldu.

“ORTAK AKLI HAREKETE GECIRDIK”

Inegdl temaslariyla ilgili agiklamalarda bulunan BEKSIAD
Bagkani Halil Atalay, “Bebe ve ¢ocuk konfeksiyonun kalbinin
atu@y bir sehirde hedefimizi diinyanin ¢ocuklarini giydirmek
olarak belirledik ve bu vizyon dogrultusunda Bursada ortak
akili hareket ettirmeyi basardik. Son dénemde sektdriimiizde
giin gectikce artan bir gii¢ birligi var. Ortak bir hedefle bir
araya gelen is adamlari olarak bu firsati degerlendirmemiz ge-
rektigini diisiiniiyorum” dedi.

Inegdl’iin yiiz yillik tecriibesiyle mobilya sektoriinde 6rnek
bir model olarak kargilarinda durdugunu séyleyen Baskan
Atalay, soyle konugtu:

“Heniiz ¢ok gen¢ olan sektdriimiiz BTSO isbirligiyle ger-
ceklestirdigimiz kiimelenme ¢aligmalariyla 6rnek bir modele
imza att1. Ana hedefimiz ise bu basarinin siirdiiriilebilir olarak
inga etmek. Diinyada her gecen giin degisen ekonomik den-
gelere ayak uydurabilmek, rekabette bir adim 6ne ¢ikabilmek
ve diinyada sdz sahibi olabilmek i¢in kentimizde, iilkemizde
ve diinyadaki tiim 6rnekleri yakindan inceliyoruz. Sektorii-
miiziin 6niinii agmak ve kabiliyetini arturmak icin bu tarz et-
kinlikleri siirekli kilacagiz.”
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Visne Ticaret Bolgesi‘'ne Yildinm Belediyesi'nin katkisiyla konulan ve BEKSIAD iiyelerinin tanitildig
2 billboard, bélge isadamlari ve vatandaslar tarafindan ¢ok begenildi.

EKSIAD Bagkan: Halil Ata-

lay, Yildinm Belediyesi’nin

destegiyle Visne Ticaret

Bolgesi’ne yerlestirilen 2 bil-
Iboardun, sektoriin tiim paydaglar: tara-
findan begeniyle karsilandigini séyledi.
Atalay, “Belediyelerimizin yetkilileri ile
zaman zaman bir araya gelip, Visne Ti-
caret Bolgesi'ne nasil katki saglariz gibi
calismalar yapiyoruz. Bu baglamda 6
ay once Yildirim Belediye Bagkanimiz
[smail Hakk: Edebali’ye bu caddeye ya-
pilacak olan billboardlarin fayda sagla-
yacagint sdylemistik. Bagkanimiz da bu
calismay1 hayata gecirdi. Suan 2 billbo-
ardda BEKSIAD fiiyelerinin tanitimlari
yapiliyor” dedi.

AYRI BiR HAVA KATTI

Billboardlarin caddeye ayri bir hava
katugini sdyleyen Atalay, “Billboard-
lar cadde iizerindeki ve disindaki tiim
sektdr paydaglarinin begenisini kazan-
di. Bu baglamda bagta Bursa Valimiz
Miinir Karaloglu'na, Bursa Biiyiiksehir
Belediye Bagkanimiz Recep Altepe’ye,
BTSO Baskanimiz Ibrahim Burkay’a ve
bu ¢aligmanin hayata ge¢cmesinde biiyiik
emegi olan Yildirim Belediye Bagkani-

miz Ismail Hakk: Edebali’ye gok tesek-
kiir ederim” diye konustu.

Her gegen giin bélgenin bir eksigini gi-
dermeye gayret ettiklerini belirten Ata-
lay, “Oniimiizdeki giinlerde de bu bol-
genin eksikliklerinin giderilmesi adina
calismalarimiz devam edecek” dedi.

KRiZE RAGMEN BUYUYORUZ

Visne Ticaret Bolgesi ile bebe-¢ocuk
konfeksiyonu sektoriiniin emin adimlar-
la biiytdiigiini ve gelistigini haurlatan

Atalay, “Su an uluslararas: bir ekonomik
kriz var. Buna ragmen Vigne Ticaret Bol-
gesi ve bebe-cocuk konfeksiyonu imalat-
cilart bu krizi firsata ¢evirmek adina bir-
¢ok ¢aligma yapiyor. Fuar ve kiimelenme
caligmalar1 bunlardan sadece birkaci.
Bunlarla birlikte makul seviyede bir geli-
simimiz var. Bu seviyede biiyiimemizi ve
gelisimimizi siirdiirecegiz. Sektoriimiiz
artk krizleri firsata cevirecek biiyiiklii-
ge ve giice sahip. Bunda iilkedeki eko-
nomik ve siyasi istikrarin pay1 goz ardi
edilemez” dedi.
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BEKSIAD IHH'YI A

GIRLADI

Bursa iHH Bagkani Hiiseyin Kaptan ve yonetimi, BEKSIAD yéneticileri ile kahvaltida bir araya geldi.

ebe Cocuk Konfeksiyon
Sektorii Sanayici ve Isadam-
lart  Dernegi, diizenledigi
kahvalti programinda Bursa
[HHy1 agirladi. BEKSIAD Baskani Ha-
lil Atalay, IHH nin iimmet cografyasin-
da ¢ok 6nemli bir misyon yiiklendigini
ve ¢aligmalarini basariyla siirdiirdiigiini
ifade ederek, “140 iilkede ¢alismalarini
siirdiiren IHH nin Bursadaki calismala-
rint siirdiiren degerli yoneticilerine ¢ok
tesekkiir ediyoruz. Biliyoruz ki emanet-
lerimizin yerlerine eksiksiz bir sekilde
ulagtyor. Goniil rahadhgr ile kendileri

vasttastyla diinya mazlumlarina destek
cikabiliyoruz. Bu mesakkatli yolda ken-
dilerine kolayliklar ve bagsarilar diliyo-
ruz” dedi.

“4316 YETIM COCUGA
BAKIYORUZ"

Bursa IHH Bagkani Hiiseyin Kaptan da,
10 yili geride birakuklarini belirterek,
“Dolu dolu gegen 10 hizmet yilimizda
siz degerli goniil dostlarimizin katkila-
riyla birbirinden degerli birgok faaliyete
imza atuk. Bursada 267, yurt disinda
4049 olmak iizere toplamda 4 bin 316

KART ETIKET

yetim ¢ocug@a bakiyoruz. Kutsal emanet-
ler olarak gérdiigiimiiz yetim ¢ocuklari-
muzin barinma ve egitim ihtiyaglarinin
kargilanabilmesi adina 5 iilkede yetim-
haneler inga ettik.. Bugiin geriye déniip
bakugimizda bu ¢aligmalari hep birlikee
hayata gecirdigimizi goriiyoruz. Pek kiy-
metli desteklerinizden otiirii siz degerli

goniil dostlarimiza cok tesekkiir ediyo-
ruz” dedi.

Konugmalarin ardindan Bursa IHH Bas-
kani Hiiseyin Kaptan, BEKSIAD Bagka-
n1 Halil Atalay’a plaket ve tegekkiir bel-
gesi takdim etti.

DERI VE PLASTIK
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v
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78 Av. Mustafa SAVAS

IHBAR TAZMINATI

Degerli okurlar,

Dergimizin hukuk késesinde iiyeleri-
mizin sik¢a kargilagtiklari hukuki prob-
lemleri ile ilgili sorduklar: sorulara cevap
vermeye devam ediyoruz. Sorularinizi
dernegimiz sekreterligi aracili ile bizlere
ulastirabilirsiniz.

[hbar Tazminat: nedir, siiresi ne kadardir
ve nasil uygulanir?

Her sozlesme gibi is sézlesmesinin de fes-
hi miimkiindiir. Fesih tek tarafli hukuki
sonug doguran bir iglemdir. Yani, karst
tarafin kabuliine bagli degildir. Karg: ta-
rafa ulasmakla sézlesme feshedilmis olur.
Is sozlesmesi siiresiz yapilmigsa bunun
feshi belirli bir siirenin ge¢mesine bag-
lidir. Sézlesmeyi fesheden taraf bu siire-
lere riayet etmelidir. Bu siireye Bildirim
Stiresi (Thbar Oneli, Thbar Siiresi) denir.
Eger fesheden taraf siireye riayet etmez
ise, bu siireye ait ticret tutarini karsi tara-
fa 6demek zorundadir ki buna da ihbar
tazminati denir.

.«

Calisanlar arasinda “15 haberi” “15 éne-
1i” gibi isimlerle anilan Fesih Bildirim
Siiresi, iscinin igyerindeki kidemine gore
hesaplanir.

Bu siireler soyledir:

0-6 ay 2 hafta
6 ay-1,5 yil 4 hafta
1,5 yil-3 yil 6 hafta
3 yil sonrast 8 hafta

Bu siireler kanunun belirttigi asgari sii-
reler olup higbir sekilde kisaltlamaz.
Ancak sozlesme ile artirilabilir.

Fesih Bildirim siirelerinin isleme-
yecegi ve ihbar siiresinin olmadig:
durumlar:

1-Yillik izin siiresince ihbar siiresi isle-
mez. Yillik iznin bitmesiyle siire isleme-
ye baglar.

caEP

2-Saglik raporlu déneminde siire igle-
mez. Raporun bitiminde siire islemeye
baglar.

3-Kadinin evlenmesi sebebiyle feshinde
ihbar siiresi olmaz.

4-Erkegin zorunlu askerlik sebebiyle fes-
hinde ihbar siiresi olmaz.

5-Isginin emeklilik sebebiyle feshinde
ihbar siiresi olmaz.

6-Is¢inin (I5 K.Md.24) veya isverenin
(Is K.Md.25) hakli nedenle derhal fesih
hakk: bulunan durumlarda ihbar siiresi
olmaz (Bu iki madde icerigi cok genis
oldugu icin sadece madde numaralar
verilmigtir).

7-Deneme siiresi icinde yapilan fesihler-
de ihbar siiresi uygulanmaz.

is arama izni:

[hbar siiresi icinde igveren isciye is saat-
lerinde giinde 2 saatten az olmamak sar-
tiyla is arama izni vermelidir.

Bu izin sebebiyle ticretinden bir kesinti
yapamaz. Is¢inin muvafakati ile bu sii-
reler toplu halde de kullandirilabilir. s
arama izninde is¢i calistirilir ise {icreti
yiizde 100 zamli 6denmelidir.

Thbar siiresi boliinemez. Nasil kullandi-
rilacags bagtan belirlenmeli ve ona uyul-
malidir. Yani 6 hafta ihbar siiresi olan is-
ciye 2 hafta sonra kalan 4 haftalik iicreti
odenerek derhal fesih gerceklestirilemez.
Bu durumda dahi 6 haftalik ticreti 6den-

melidir.

[sveren ihbar tazminatini pesin vermek
sartiyla sdzlesmeyi derhal feshedebilir.

Is akdini kendisi fesheden isciye ihbar
tazminati 6denmez.

Ihbar tazminat gelir vergisi ve damga
vergisine tabidir.

Saglikly is bargt ile kaliniz.
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Bellegimizde 'Afrika’ adiyla
biittinlesmis; siyahi insan-
lar, renkli kiyafetler, achk,
vs. imgesiyle oldukca te-
zat olusturan Avrupali bir
ulke karsiliyor bizi. Sokak
isimlerinden sehir yerlesim
planina kadar Avrupa izleri
tastyan Cape Town, Gliney
Afrika'nin li¢ bagkentinden
biri olma 6zelligini tasiyor.

[lk kez ziyaret ettigim bu giizel sehir ve
iilkeyi gezmeye, diinyanin giincel 7 hari-
kasindan biri sayilan Masa Dagi'yla bas-
liyoruz. Masa Dagi'na, zemini dénen ve
her agidan fotograf cekmeyi kolaylagtiran
ilging bir teleferikle ulagiliyor. Adint masa
gibi diiz bir tepeye sahip olmasindan alan
dag, sehrin tam ortasindan Umit Bur-
nu'na varan tepe kiimesiyle bizi selam-
liyor. Ziyaretcilerin rahat dolagabilmesi
ve vakit gecirebilmesi adina diizenlenmis
zirvede, sergilenen 3 boyutlu Cape Town
harita/maketinin {izerinde, rehberimiz
sehrin ve iilkenin tarihini kisaca anlat-
yor.

1453 yilinda, Avrupa kitasindaki denge-
leri degistiren Istanbul'un fethiyle, Av-
rupalilar kendilerine yeni ticaret yollari
bulmak iizere diinyayr kesfe cikiyorlar.
Portekizli denizci ve kasif Bartholomeu
Dias'in 1488 yilinda Umit Burnu'nu
kesfi de bu déneme rastliyor. Yine ayni
dénemde Asya-Avrupa arasindaki ticaret
yollarini gelistirmek iizere kesifler yapan
Vasco Da Gama'nin da buranin bilinirli-
ge kavugmasinda etkili oldugunu goriiyo-
ruz. Cape Town bolgesine Avrupalilarin
yerlesmesi ise 1650’]i yillarda Hollanda-
lilarin, Asya ve Avrupa kitalari arasindaki
uzun yolculuklarda dinlenme, temiz su,
meyve, sebze ve et temin edebilmesi icin
kurduklar: istasyonlarla basliyor. Sehrin
sekillenmesinde Ingiliz ve Hollandalila-
rin etkisi kolaylikla fark ediliyor.

Masa Daginin zirvesinde bagladigimiz
tarih yolculuguna, ilging ve ¢ok renkli
bir durakta; Miisliman Mahallesi’'nde
devam ediyoruz. 1994 yilinda Nelson
Mandelanin oylarin yiizde 60’11 alarak
kazandig1 secimle sona eren Apartheid
rejiminin reddinin cesur bir digavurumu
olan mahallenin, en dikkat ¢ekici ozelligi,
biitiin evlerin birbirinden canli ve giizel
renklerde olmasi.

MUSLUMAN MAHALLESI

COK RENKLI

Gayet temiz ve diizenli buldugumuz so-
kaklarda bir de boyle sempatik ve renk-
li evler olunca, ortaya ¢ok sirin ve ayni
olctide turistlerin ilgisini cezbeden bir
mahalle ortaya ¢ikmig. Apartheid rejimi
strasinda niifusun gogunlugunu olustu-
ran siyahilerle birlikte, beyazlarin diginda
kalan tiim azinlik gruplar cesitli haksiz-
liklara maruz kaliyor. Nerede yasayip, ne
yiyip iceceklerinden tutun, evlerinin ne
renk olacagina dair bile dayatma yapan
rejimin sona ermesiyle, iilkede yiizde
2’lik bir niifus oranina sahip olan Miis-
liimanlar, 6zgiirliigiin ilk isareti olarak
evlerini, cesitli ve ok canli renklere bo-
yamayi tercih ediyorlar. Ortaya ¢ok ke-
yifli, sicak ve kesinlikle goriilmeye deger
bir tablo ¢ikiyor.

Ziyaretimizin Cape Town gehrini kapsa-
yan ilk boliimiinde, bana gore en ilging
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cazibe noktast Umit Burnu idi. Tarihte
ticaret yollarina yon veren ¢ok 6nemli
bir kesif olmastyla yerini alan bélge, tiim
Afrika kitasinin en giineydeki ucu ve te-
oride Atlas ve Hint Okyanusu’nu ayiran
burun olma ozelligiyle yeterince heyecan
uyandiriyor. Masa Dagr'ni tamamlayan
tepeler boyunca en giineye dogru ilerle-
yerek ulagugimiz burun, ugsuz bucaksiz
Atlas Okyanusu’yla bizi karsiliyor. Deniz
fenerine urmanip ufka bakuginizda, bu
doga harikasi kargisinda etkilenmemek ve
umutlanmamak elde degil. Belki de zama-
ninda Dias'in, bizim durdugumuz nokta-
dan ayni yéne bakarak hissettigi umuda ve
motivasyona biz de eslik ediyoruz. Bu gii-
zel duygularla seyahatimizin ilk bélimii-
nii tamamlay1p, ertesi giin Johannesburg
sehrine yol almak iizere hazirliklarimiza
basliyoruz.

Johannesburg, 1889 yilinda bélgede alun
ve elmasin bulunmastyla Avrupalilarin yo-
gun gocline maruz kalarak giintimiizdeki
seklini almis, Giiney Afrika iilkesinin en

taninmus  gehridir. Uluslararas:  diizeyde
bilinen pek ¢ok miicevher markast ana
tedarigini iilkenin madenlerinden sagla-
maktadir. Sehir, bu anlamda madenlerin
en yogun bulundugu bélgedir. Johannes-
burg, adint degerli tas isleme sekedriiyle
duyursa da farkli is kollar1 i¢in bulusma
noktast olmay1 hedefliyor. Bunu sehir-
de bulunan ¢ok sayidaki fuar ve toplanu
merkezinden anlayabiliyoruz.

AVRUPA TRENDLERI HAKIM OLSA
DA TICARET MUMKUN

Bebe ve cocuk giyim sektoriiniin Iinci
UR-GE kiimesiyle ziyaret ettigimiz
Mama Magic Fuari, yillik takvimde yer
alan en 6nemli bulugmalardan biriydi.
Fuara gosterilen uluslararast kaulim orani
oldukea yiiksekti. Katilimer profilinin 0-3
yas arasi bebek iiriinlerinde yogunlastgi-
1 sdyleyebiliriz. Giiney Afrika pazarinda
nihai kullanicinin ulagabildigi saus nok-
talarinda teshir edilen triinlerde, Avrupa
trendlerinin hakim oldugunu gériiyoruz.
Ancak yerel marketlerde biraz daha renk-
li ve etnik iiriinlere rastlamak miimkiin.
Tirk triinleri pazarda pek taninmamakla
birlikte, pazara odakli planli bir ¢aligma
yapildiginda, iilkenin komgulariyla serbest
giimriik anlagmasi bulunmasi ve bolgede-
ki en biiyiik ticaret merkezi olmasinin da
etkisiyle umut vaat edici oldugu kanisin-
dayim.

Giiney Afrikadan olumlu izlenimlerle
ayrilirken, Afrika'ya 6zgii bir aktiviteyle
son giiniimiizii renklendiriyoruz; safari.
Ziirafa besledigimiz, kafesli araclarla kita-
ya ozgil beyaz aslana dokundugumuz ve
ancak belgesellerde gordiigiimiiz pek cok
hayvan tiiriinii dogal ortaminda seyretti-
gimiz, unutulmayacak bir gezi gercekles-
tiriyoruz. Afrika'ya dair beklentilerimiz,
yanlis bildiklerimiz, hi¢ bilmediklerimiz
ve yeni umutlarla kitadan ayriliyoruz.
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DURUST TACIR - / SSRNCH

oy Hesabx Aglrolur, sevaplarm da yetmez,

Diiriist TAcir hasrolur, Sehid ve Siddiklerle,

Bunlar 6rnek alip; dogru, diiriist ilerle.

Kendin istemedigin; bagkalara da yapma,
An firsat bilerel; hemen parsay1 kapma.

En ulvi makama denk, diiriistliitk mithim ahenk,
Nebi, Siddik, O Tacire, hep komsuluk edecek.

Bir arastir incele, hak midir bir &l¢ ve tart,
Diiriistliik ticarette aranan en biiyiik sart.
Bunlara layik olmak; an sart ki diiriistliiktiir, Ticari bir yanlisin, bagkalari da yakar,

Veren el olabilmek, cok mukaddes bir yiiktiir. Birgok isci, hizmetli, ellerinize bakar.

=

Hig kimseyi aldatma, “Aldatan bizden degil,” Onlart magdtir etmek, hakkini gasp etmekir,

Peygamberi bu ikaza; Amenna deyip egil. Allab'in huzuruna; kul hakkiyla gitmekir.

NUH PEYGAMBER’IN GEMISINDEN

Azabin sedid olur, sorgusu cabuk bitmez.

Imzalarsin ¢eKini gektirmek icin bana,

Benim ne giinahim var; iiriin verdim ben sana.

Geciktirdigin giinler, kul hakkina dahildir,

Diiriist tiiccar yapamaz, bunu yapan cahildir.

Test edelim kendimizi, hangisine dahiliz,

Bizler 6rnek olarak, diiriistliige ¢alibiz. ..

gn\ﬁ#‘

KRIZ YONETIMI DERSLERI

Vakit gelip catmadan planinizi ya-
pin. Tedbirlerinizi alin. Hz Nuh
gemisini inga ederken yagmur yag-
miyordu!

Geminizi yiikseklerde inga edin.
Dalgalar size gelmeden siz hazitligi-
niz1 yapin. Elegtirileri dinleyin, dog-
ru olanlarina deger verin, digerlerine
kulak asmayin. Yapilmasi gerekeni
yapmaya devam edin. Kendinizi
stirekli gelistirerek biiyiik giinii bek-
leyin. Giiniin ne zaman gelecegini
bilemezsiniz. Biiyiik giin geldiginde
ona hazir olursaniz, firtina sonrasin-
da diinyay1 yeniden kuracak olan siz
olursunuz. Tufan geldiginde sakin
gemiyi kacirmayin. Gemide degil-
seniz bogulmak, yani ¢okiis kacinil-
mazdir.

Firunali bir yolculukta diiriistlitk
ve sadakat ¢ok 6nemlidir. Ekipleri
uyumlu kisilerden olusturun.

Unutmayin. Hiz her zaman kazan-
dirmaz. Yilanlar da ¢italar da ayn:
geminin giivertesindeydiler. Cali-
sanlariniza sahalarin yeryiiziindeki
son Ornekleriymis gibi muamele
edin. Onlara deger ve giiven verin.

yianETICR
GERCEK

HYKULERE

e o

e

Unutmayin! Icerideki agaq (

disaridaki firtina ve tufandan
biiyiik bir tehlike olabilir.

Su giderek yiikseldiginde oturup "
sikdyet etmeyin, kiirek cekin!
Herkesin ayni gemide oldugunu,
her zaman herkese hatirlatin. ;f"

Uzerinizde asir1 baski hissetti

de, bir siire boslukea yiiziin. Olayla
akisina birakin. Hicbir zaman
wrliigii elden birakmayin. Biiyi
lenmeyin, gurura kapilmayin. Tligki
lerinizde amatdr, is yapma tarzinizda
profesyonel olun. P

o

Unutmayin Nuh'un gemisini am
torler, Titaniki ise profesyonelle
inga etmisti. D -
Cifter cifter yolculuk yapin, gliveni~
ve paylasimi 6nemseyin. Gemi ka-
raya oturup kriz bittiginde, her se
sil bagtan bagladiginizda yaninizda™
saglam caliganlariniz olsun. 7
Olaylara olumlu ve ¢oziim odakh"__

bakin, umudunuzu asla kaybetme-
yin. Firtina giicii ne olursa olsun,

sizi bekleyen bir gokkusag mutldﬁql e 2

vardir.
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bir acik hava miizesi.

Sehir hayatunin her gecen giin artan is
yogunlugu ve karmasasi, farkli arayiglart
da beraberinde getiriyor. Metropollerin
bu karmasasindan bunalan insanlar bir
an bile olsa nefes almak i¢in dogaya ve
tarihe yoneliyor. Tarih zenginlikleri ve
dogal giizellikleriyle yeni turizm trendi
alaninda 6nemli degerlere sahip olan Yil-
dirim ilcesi, bu alanda insanlara 6nemli
alternatifler sunuyor. Bu baglamda, iinii
Bursa ve Tiirkiye sinirlarini agarak bir
diinya markas: haline gelen Cumaliki-
zik, UNESCO Diinya Mirast Listesi’n-
deki yerini alarak degerini perginledi.
Her yil on binlerce yerli ve yabanct
turisti agirlayan Cumalikizik'in
dogal yapisinin  korunmasini
oncelikli hedefleri arasinda
kabul eden Yildirim Bele-
diyesi de, Yildinm’in diin-
yaya agilan penceresi olarak
gordiigii tarihi koyiin degeri-
ne deger katmak icin yogun bir
caba sarf ediyor.

KIZIK KOYLERI
Osmanli Beyligi, kurulusundan kisa
siire sonra etkinligini her gecen giin
arttirarak 1326’da Bursa'yy, 1331de
de IzniK’i fethetti. Bolgeyi hakimi-
yeti altina alan Osmanli, salt bir
fetih hareketiyle yetinmeyip, bu
cografyada yasam alanlari ve koy-
ler kurdu. Osmanl’nin kurdugu
ilk yerlesim birimlerinden birisi olan
ve tarihi kaynaklarda adi gecen Cuma-
likizik'in isminin mengei ile ilgili farkl
tezler bulunuyor. Bu goriiglerden en fazla
kabul goren anlatiya gore; Uludag’in (O
zamanki adiyla Kesis Dag1) kuzeyindeki
dik yamaglar ile vadiler arasinda sikigip
kalan koylere, bu konumlarindan dolay:
‘kizik’ denilmigtir. Bu koylerden dere ki-
yisinda kurulana Derekizik, fidye verene
Fidyekizik, degirmeni olana Degirmen-
likizik, hamam1 olana ise Hamamlikizik
adi verilmigtir. Cuma namazt kilinan
camisi bulunan bu kéye de Cumalikizik
(Camilikizik) denilmistir.

YILDIRIM'IN DUNYAYA
ACILAN KAPISI: CUMALIKIZIK

Tarihi zenginliklerini dogal giizelligiyle percinleyebilen nadir yerler arasinda bulunan Cumalikizik,
Osmanli sivil mimarisinin ilk 6rneklerini olusturan 700 yillik tarihi evleri ve anitsal yapilariyla adeta

ZAMAN YOLCULUGU

Koye giris; agaclarla cevrili 6zgiin tas
désemeli yolla saglaniyor. Giriste ilk
adimdan itibaren Osmanli kéyii olgusu
kendini hissettirir ve adeta bir zaman
yolculugu baslar. Ky icerisindeki yollar
da ozgiin niteliklere sahip. Yaya ve binek
hayvanlari ile at arabalari ve kagnilarin
gecebilecegi sekilde tasarlanan yollar,
yagislt havalarda yagmur sularinin orta-
da toplanmasini saglayacak sekilde yas-
st taglarla désenmistir. Bununla birlikte
kéyde, iki yayanin yan yan ge¢mesine
imkan vermeyecek darlikta araliklar da
mevcuttur. Nitekim bir kisinin bile zor
gecebildigi ‘Cin Aralig’, diinyanin en
dar sokaklarindan birisi olarak bilini-
yor. Yapiliglarinda herhangi bir plan
bulunmayan sokaklar, egimli ve yorenin
topografyasina uygun olarak olugturul-
mustur.

CUMALIKIZIK EVLERI

Geleneksel ataerkil aile yapisina uygun
inga edilen Cumalikizik evleri genellik-
le ti¢ katlidir. Evler yapilirken birbirine
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akraba olan ailelerin, birlikte isbirligi ve
uyum i¢inde yasamalarini kolaylagtira-
cak yapilagma esas alinmusur. Ayrica evler
yapilirken Osmanli mimarisinin belirgin
ozelligi olan aile mahremiyeti konusunda
hassasiyet gosterilmigtir. Konudarin dig
kisminda, zemin ve birinci katlar ile avlu-
lar 3 metrelik moloz tas ve ahsap destekli
duvarla 6rtiilmiistiir. Bu duvarlar evin ici-
nin goriinmesini engellerken, pencereler
ise iist katlarda kafesli veya cumbalidur.

CUMALIKIZIK'IN ‘ANIT’LARI

Kéyiin kuzeyinde Deli Cay kiyisinda bu-
giin defin yapilmayan ve Koca Mezarlik
diye bilinen kabristanda koyiin tarihini
yansitan Osmanli déneminden kalma ¢ok
saytda mezar tagt bulunuyor. Ahgap revak-
lart ile dikkat ¢eken koy camisindeki ah-
sap direkler, bagliklar, kemerler ve kalem
igleri ise basli basina birer sanat eseridir.

Yapim tarihi kesin olmamakla birlikte,
koyiin kuruldugu 13. yiizyildan bu yana
Cumalikizikta bir caminin bulundugu
biliniyor. Bazi kaynaklarda ise bugiin kul-
lanimda olan caminin 300 yillik bir ge¢-
mise sahip oldugu aktariliyor. Bu da eski
caminin yerine yenisinin yapildig1 savini
giiclendiriyor.

Caminin dogu cephesinde bulunan Zeke-
riya Hatun Cegmesi, ¢ift merdivenin al-
tinda besik tonozlu nisin icinde yer aliyor.
Cesmenin Osmanlica kitabesinde ‘Sa-
hibiil hayrat ve hasenat Zekeriya Hatun
vakfidir. Sene 1316’ yazilidir. Caminin
kargisinda ise 1992'de hizmete agilan Cu-
malikizik Etnografik Miizesi bulunuyor.
Koydeki tek kubbeli hamamin iliklik, si-
caklik ve su deposu béliimleri orijinal ha-
liyle giintimiize ulagmustir. Ayrica koyde,
birisi kéyiin girisindeki, digeri ise cami
ve kahvelerin bulundugu iki ana meydan
bulunuyor.

Kent merkezine yakin oldugu kadar, sehrin yogunlugundan
uzak, doga ile i¢ ice Cumalikizik'ta sunulan kdy kahvaltisinda el
yapimu yufkalarla yapilan ispanakli, patlicanli, patatesli, peynirli
gozlemeler, eriste, manti, dalindan toplanan meyvelerden yapil-

mis regeller, salca, gibi zengin organik iiriinler servis ediliyor.

Cumalikizik'ta kéy kadinlarinin 6rgii, dantel 6zgiin
el isi 6rnekleri, kdyde yapilan hediyelik egyalar,
yine kéyde iiretilen ve tamamen organik olan,

tarhana, eriste, salca, recel, ekmek gibi bir¢ok tiriin

evlerin 6niinde kurulan stantlarda satisa sunuluyor.
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WILINVL VSdNg

BIR SEVDADIR
~ BURSA'DA

_TELEFERIK

Bursa, 1963 yilinda Turkiye'nin ilk ve en uzun hatl
teleferigini kurdu. Giiniin kosullarina gore olduk-
ca modern bir ara¢ olan teleferikle Bursa arasinda
zaman icerisinde dyle bir bag kuruldu ki, teleferikle

Uludag'a ¢ikma kiiltiirii bile olustu.

Tim Tiirkiye teleferigi Bursada gordi,
binmek i¢in Bursa’ya geldi. Déndiigiin-
de teleferikten hikayeler gotiirdii kendi
memleketine. Ancak zamanla hem tek-
nolojisi eskiyen hem de konfor ve gii-
venlik bakimindan sikinular yasatmaya
baslayan teleferik, Bursa Biiytiksehir Be-
lediyesi’nin calismalariyla bugiin eleke-
rik tellerine konmug kuslar gibi dizilen
modern kabinleri, hizli, giivenli ve daha
konforlu bir sekilde, iistelik Oteller Bsl-
gesine kadar ulagtyor. Onlarca yildir
karli-buzlu yollarda biiyitk megsakkat
ceken Uludag sevdalilart da aruk hem
karayolunun kiilfetini ¢ekmiyor hem de
Teferriicten binip 22 dakikada Oteller
Bolgesi’ne ulasabiliyor.

1950li, teller tizerinden giden sisteme
‘havayi hat’ denilen, ‘milli park’ kavra-
minin pek bilinmedigi yillar. Bursa, yani
bagindaki Uludag’i daha etkin kullana-
bilmek, kent halkini kolayca Uludag’a
ctkarabilmek icin arayis igerisinde. Go-
reve gelen Bursa Belediye Bagkani Regat
Opyal, 1957 yilinda gazetelere verdigi
beyanatta, “30 kisilik kabinlerle Ulu-

dag’a teleferik yapacagiz” diyor. O do-
nem Bursa Belediyesi’nin yillik yatirim
rakami 1 milyon 100 bin lira civarinda.
Opysa teleferik i¢in yapilan kesif, bagla-
mak icin en az 3 milyon lira gerektigini,
bu bedelin yakin zamanda 5 milyona, is
bittiginde ise gok daha biiyiik rakamlara
ulagacagini gosteriyor. Belediye Bagkant
Resat Oyal ve Vali Thsan Sabri Caglayan-
gilin teleferige kaynak bulma cabalar
bugiin Bursa teleferigi tarihinin 6nemli
asamalari olarak kabul ediliyor. Belediye
biinyesinde Uludag Teleferik Isletmele-
ri kuruluyor ve 1958 yilinda Von Roll
firmasi ise bagliyor. Yapim siirecinde bir
darbe géren (1960 darbesi) Bursa telefe-
rigi, éngoriilen tarihte acilamiyor, ancak
1963 yilinin Cumhuriyet Bayramr'na ye-
tigtiriliyor. O tarih i¢in Tiirkiye'nin ilk ve
en uzun hattt Bursa teleferigi. O giiniin
gazetelerinin verdigi bilgiye gére toplam
17 milyon lira harcand: teleferik ingaat
icin ve ilk giinde 3 bin 820 kisi tagindi
Teferriig-Sarialan arasinda. O giinden
bu yana Bursalilar nice anilar biriktirdi,
“Bir giin teleferikte” diye baslayan nice
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oykiiler kurdu. Hemen bagimizin {izerin-
deki demir tekerlerin gicirtis, aralardaki
direkleri atlarken titresim ve sarsintilar
esliginde 50 yil siiren yolculugun nice
kahramanlari oldu.

YENI INSAAT DA iLKi GiBi
HENGAMELI OLDU

Zaman ¢abucak akt1 ve Tiirkiye'nin ilk ve
en uzun teleferigi de yaglanmaya baglad:.
Ekonomik 6mriinii tamamlayan teleferik,
son yillarda hem arizalar vermeye hem de
giivenlik bakimindan ciddi sikinular ya-
satmaya baglad1. Ve yeni teleferigin ingaatt
da ilki gibi hengameli oldu. Thaleyi alan
firma uzun siire kaynak aradi. Sonra bag-
ka istlenici girdi devreye, o da bir siire
kaynak aradi. En sonunda dogru yiikleni-
ci bulundu ve ise baglandi. Kasim 2012'de
baslayan ingaatin, eski teleferikte oldugu
gibi 29 Ekim Cumbhuriyet Bayramr'na
yetistirilmesi planlaniyordu ama olmad.
Araya hem kotii hava kogullar1 hem de
hat tizerindeki agaclarin kesilecek olmast
nedeniyle yiiriitmeyi durdurma yéniinde
mahkeme kararlari girdi. Bursalilar, yeni
ve modern teleferige ancak 2014 Haziran
basindan itibaren binebildiler. Ilk giin
¢ok ciddi yogunluk yasandi. Agildiktan
sonraki ilk 20 giinde yaklagitk 70 bin kisi
bindi teleferige. Daha sonraki giinler-

de yogunluk da giderek artti. Ornegin,
ogretmenlere licretsiz hizmet verdigi 24
Kasim giinii teleferigin Uludag’a tasidig:
insan sayist 10 bini agti. Ilki gibi Tiirki-
ye'nin en uzun ve Bursa'nin sembolii olan
yeni teleferigin ilk etab: yaklagik 15 mil-
yon Euro’ya mal oldu. Sarialan-Oteller
Bolgesi etabiyla birlikte yaklagik 25 mil-
yon Euro’ya mal olan yeni teleferik; Te-
ferriig-Kadiyayla-Sarialan arasini yaklagik
12 dakikada; Sarialan-Orteller Bolgesi’ni
ise 10 dakikada kat edebiliyor.

DUNYANIN EN UZUNU

Proje kapsaminda Teferriig, Kadiyayla ve
Sarialan istasyonlarina yeni makine dai-
releri inga edildi. Hatlarla birlikte mevcut
istasyonlar tamamen yenilendi. Oteller
Bolgesi hattiyla birlikte toplam 8,84 kilo-
metre ile diinyanin en uzun teleferik hat-
tina sahip oldu Bursa. Sekizer kisi kapasi-
teli 90 kabinle baglayan teleferikle Uludag
yolculuklari, hat Oteller Bélgesi'ne kadar
uzadiginda 190 kabine cikarildi. Yeni
teleferik projesi kapsaminda énemli bir
rekreasyon alanina déniisecek Kadiyay-
la Istasyonu'nunda tur rehberi birimleri,
kafeterya ve restoran gibi birimler yer
alacak. Kampeilarin yogun olarak kullan-
dig1 Sarialan Bélgesi'ndeki istasyonda da
yine tur rehber birimleri ile kafeterya bu-

Bursalila
»Bir giin tele”
nice 0

e anilar piriktirdi,
\eferikte” diye baslayan
ykiiler kurdu.

lunacak. Oteller Bélgesi'ne inga edilecek
istasyona ise kayak egitim birimleri, otel,
kafeterya, kapali spor ve saglik birimleri-
nin bulunmas: planlaniyor. Yap-islet-dev-
ret modeliyle yapilan yeni teleferik hatu,
Bursa Teleferik A$ tarafindan 30 yilligina
isletilecek.

Kaynak: Bursada Zaman
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COCUKLAR ICIN COK OZEL

YAZ KAMPI

BEKSIAD iiyelerinin cocukla-
rnin da katildig1 Ahrar Yaz
Kampi, bambaska bir diinya-
nin kapilarini agiyor.

Yaz aylarinda ¢ocuklarin bog zamanlarini
gecirmek icin kamplar diizenleniyor. Ah-
rar Yaz Kampi da bunlardan biri. Ancak
pek ¢ok kamp, cocuklarin eksik kalan
derslerini tamamlama, spor etkinliklerin-
de cocuklar: belli noktalara getirme veya
sirf eglence-oyun iizerine kurulu olsa da,
bu kamp digerlerine gore oldukga farkls
ozellikler tagiyor. Osmangazi Seckdy'de
yer alan ve BEKSIAD iiyelerinin ¢ocuk-
larinin da kauldigi Ahrar Yaz Kampy, bir
kéy evinden olusuyor. Kampta elektrik
kullanilmadi$ icin ¢ocuklar her seyden
once yil boyunca ellerinden diisiirme-
dikleri teknolojik aletlerden uzak kali-
yor. Bunlardan kurtulmay: becerebilen
cocuklar, elindeki basit bir tahta parga-
sindan kendi oyuncagini yapabiliyor.
Kampta, dogayla icige olan c¢ocuklar,
cigekleri, bocekleri tanima imkini bulu-
yor. Bu sadelik de cocuga huzur veriyor.

Kamptaki hedeflerden biri de gocukla-
r1 israftan uzak tutmak. Cocuk kampta
higbir geyin sinirsiz olmadiginin farkina
vartyor. Cocuklar burada giine saat 8'de
kahvalt yaparak ve Kur'an-1 Kerim oku-
yarak bagliyor. Uzun mesafeleri yiiriiyor,
bisiklet kullaniyor veya koguyorlar. Vo-
leybol, futbol oynuyorlar, hamakta batan
giine kars1 kitap okuyorlar. 10 giin siiren
kamp, ¢ocugu sikmadan bunaltmadan
ama giizel farkindaliklar olugturarak ge-
giyor. Tiim namazlar cemaatle kiliniyor,
toplu dualar ediliyor.

o]

Kamptan bugiine kadar 130 égrenci

faydalandi. Kamp 10'ar giinliik

periyotlar olarak yapiliyorve-her: ===
“Se=grupta-10-15-arast ogrenci-bulunuyor.

Mahrumiyet ne demek onu
anliyor, elindeki sayisiz ni-
metlerin kiymetini daha
iyi anliyor. Bu bir israf

KAMPIN COCUGA
KAZANDIRDIKLARI
Sessizligin sesini  din-
liyor gece boyunca.

Topraga ¢iplak ayakla onleme egitimi oluyor
basmanin ne demek fark etmeden. Alemde
oldugunu  anliyor. higbir seyin sehirden,

apartmandan goriin-
digii gibi olmadigint
fark ediyor. Kendini
taniyor, zayif yonlerini,
giiclii yonlerini kesfediyor.
Bir is basararak kendine olan
giiveni artiyor. Yapabilirim, basa-
rabilirim diyor.

Sehir  1giklarindan
hi¢ goremedigi gok-
yiziinde ne kadar
da ¢ok yildiz oldugu-
nu fark ediyor. Tabiatin
bagrinda zaman nasil geci-
yor onu fark ediyor. Anne ba-

bay1 ézlityor, kiymet bilir hale geliyor.

KAMP DONEMLERI
AL D R
DONEM BASLAMA BiTiS

18 Temmuz 2016
29 Temmuz 2016
9 Agustos 2016
20 Agustos 2016
31 Agustos 2016

9 Temmuz 2016
20 Temmuz 2016
31 Temmuz 2016
11 Agustos 2016
22 Adustos 2016

1. Dénem
2. Donem
3. Donem

4. Donem
5. Donem
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Prof. Dr. Remzi KAYA
UU llahiyat Fakiiltesi

KUR’AN’DA INSAN ILISKILERI

Kur'an insana iki yol gésterir. Bu yollardan
biri cennete digeri cehenneme gider. Yiice Al-
lah cennete ve cehenneme gidecek insanlarin
ozelliklerini peygamberleri araciligy ile haber
verir. Kur'an'da peygamberlerin gonderilis se-
bebi belirtilirken su ifadelere yer verilir. “And
olsun ki biz, her topluma bir peygamber
gonderdik. Onlarin gorevi, toplumu, Allah’s
geregi gibi tantyip yalniz O’na kulluk edin
ve Taguttan (insanlari cehenneme gotiirecek
yollardan) sakindirin diye uyarmaku.” Ta-
gut, Islam’in disinda kalan ve mensuplarinin
cehenneme gitmesini saglayan yanlig inang
sistemleridir. Kuran'a gore insan iligkileri
iki gekilde olur. Birincisi Allah, peygamber,
Kur’an ve Miisliimanlarla barisik olup yasan-
wlarini bu istikamette tanzim edenlerdir. Bu
insanlara inanan anlaminda Mi‘min denir.
Mi¥minin iki hedefi vardir. Birincisi diinyada
Kur'an ve siinnet cizgisinde yasayip, yarat-
lanlara yardimda bulunmak, Islam’t yasayip
teblig etmek ve Islam’'in yayilmast icin elin-
den geleni yapmakur. Ikincisi de ahitrette
Hz. Peygamber’e komgu olmay1 hedeflemek-
tir. Bu iki hedefin gerceklesmesi icin;

a) Allah’la barigik olunmasi gerekir. Yiice Al-
lah kendisiyle baristk olan Miminlerin bes
vasfint haber verir. “Unutmayin ki gercek
Miiminler, Allah’in ismi anilinca kalpleri
iirperir. Kur'an okuduklarinda imani artar.
Onlar yalniz Allah’a giivenir ve O’na daya-
nurlar. Onlar namazlari kilar ve kendilerine
verilenlerden infak eder. Iste gercek Miimin
bunlardir.” Hz. Peygamberde Mimin, elin-
den dilinden kimseye zarart olmayan insan
olarak tanitir. Allab’la barisik olan insanin
diger yarauklara kotiiliik yapmast miimkiin
degildir. Kotiilitk tapiyorsa tovbe edip Allah’a
donmesi gerekir. Mitmin kendisine su soruyu
sormalidir. Ben Allah’in istedigi gibi yasayan
bir Miisliiman miyim?

b) Peygamberle barisik ohmak: Hz. Peygam-
ber biitiin yaratlanlara génderilen bir rahmet
Peygamberidir. Onu seven sevdigi gibi yasa-
maya ¢alisir. Her konuda Peygamberini 6rnek
alir. Kur'anda Hz. Peygamberi seven, O’nun
biraktiklarina sahip kilan Mi‘minin ahirette
peygamberle beraber olacagini belirtir.

“Allah’a ve peygambere iteat edenler bilsinler
ki, onlar (ahirette) kendilerine nimet verdigi
peygamberler, siddiklar, sehider ve iyi kim-
selerle beraber olacaklardir. Onlar ne giizel
arkadaslardir.”

Allah ve Peygamberi seven Mimin ikinci
olarak ben ayetin miijdeledigi kisiler icerisi-
ne girebiliyor muyum? Sorusunu sormast ve
cevabini kendi vermesi gerekir. Bunun icin
olaylar kargisinda Hz. Peygamber’in tutum ve
davraniglarini diisiinerek ona gore yasantisini
tanzim etmesi gerekir. Furkan Suresi 30. ayet-
te; ahirette peygambere komgu olunmast icin
diinyada Kur'an ve siinnetin terk edilmemesi
gerektigi belirtilir. Peygambere komsu olun-
mast i¢in Peygamberin geregi gibi sevilmesi
ve O’nun siinnetinin yasanmasina vurgu ya-
pilmakeadir. Diger taraftan Kuran'la barisik
olunmast i¢in Kuran'in yasanmast ve terk
edilmemesi gerekir. Taha Suresi 124. ayette
Yiice Allah su hatirlatmada bulunur:

“Benim kitabimdan kim yiiz cevirirse bilsin
ki diinya darlik ve sikintt icinde yasayacakuir.
Kiyamer giiniinde ise onu mahser yerine kér
olarak getirecegiz.”

Rabbine kendisinin ni¢in kér olarak yarauldi-
gini sordugunda diinyada Kur'an’i terk etme-
si ve yasamamast sebep olarak belirtilecekir.

¢) Miiskiimanlarla Iliski: Miisliiman Miislii-
manin kardesidir. Kardesine haksizlik etmez,
yalan sdylemez, canina ve malina goz dikmez.
Kardesinin derdiyle dertlenir. Ug haslet vardir
ki cezasi 6nce diinyada sonrada ahirette ve-
rilir. Bunlar nekes, mekr ve bagydir. Nekes
verilen s6zii yerine getirmemedir. Mekr bile-
rek tuzak kurmakur. Bagy ise zulmetmekdir.
Bunlar Allah'in yasakladigs, seytanin istedigi
kotii fiillerdir. Bu hasletler mensuplarini sey-
tana yaklastirip cehenneme gotiiriir. Yiice Al-
lah'ta insanlarin sikintlariyla ilgili olarak soyle
buyurur: “Baginiza gelen herhangi bir musi-
bet, kendi ellerinizle isledikleriniz yiiziinden-
dir. (Bununla beraber) Allah ¢ogunu affeder.”
Iste Allah, Peygamber ve Kur'anlla barisik
olan Miisliimanlar, Kuran ve siinnetin giizel
hasletlerini yasayarak diinya ve ahiretini ka-
zanir. Allab’in sevdigini sever sevmedigini de
sevmez. Emin insandir.

2. Miisliiman Gayr-1 Miislim Tligkisi
Kur'anda zikredilen ikinci yol seytanin ve is-
teklerini yeri getiren insanlarin yoludur. Yiice
Allah 6ncelikle bu yol sahiplerini tanitip sonra
onlara kargt alinmast gereken tedbirleri haber
verir. Bu insanlar Miisliimanlar arasinda giz-
lenen miinafiklar. Ozellikleri; sabah ve yatst
namazlarini terk etmeleri, yalan soyleyip, ifti-
ra ve kumpas kurabilmeleri, diinya menfaati
icin her fiili mubah gérmeleri, Miminlerin
aleyhine Gayr-i Miislimlerle ittifak icine gi-
rebilmeleri olarak belirtilebilir. Digerleri Ehl-i
Kitap mensuplari ve miisrik kapsamindaki
asrimizdaki dini kabul etmeyen inangsizlardir.
Bunlarla nasil iligki kurulmasi gerekrigini Ba-
kara 7 ve 120; Al-i Imran, 100, 118, Maide
51, 53 ve Miimtehine 8, 9. ayetleri acikla-
makreadir. Cehenneme gidecek olan bu guru-
ba Allah cc Miisliimanlar arasinda giinahkar
olup tévbe etmeden 6len kullarini da ilave et-
mektedir. Miisliimanlardan cehenneme gide-
cekler icin géyle buyurulur: “Iinizden, oraya
ugramayacak hicbir kimse yoktur. Bu, Rabbin
icin kesinlesmis bir hiikiimdiir. Sonra biz, Al-
lahtan sakinanlan kurtaririz; zalimleri de diz
iistii ¢okmiis olarak orada birakiriz.”

Yiice Allah kullarinin diinya ve ahireti kazan-
malarint arzular. Ancak hiir iradelerine gore
karar vermeleri ve yasanularini ona gore tan-
zim etmelerine izin verir. Mitmin Hz. Omer
ile Hz. Ebt Bekr arasinda gectigi ileri siiriilen
su ciimleleri kendine rehber edinmesi gerek-
mektedir. Hz. Omer, Hz. Ebu Bekr'e Hz. Pey-
gamberin Ebli Bekr'i ¢ok sevmesi sebebiyle
kendisinin kiskandigini bunun i¢in yasantst
hakkinda soru sordugunda Hz. Ebti Bekr su
cevabi verir. Farkli bir yasanusinin olmadi-
gini, ancak yapacagl islerde yapmadan 6nce
kalbine su fiili iglersem Allah ve Peygamberi
memnun olur mu? geklindeki soruya gdre ya-
santsint tanzim ettigini ifade etmesi iizerine
kendisinin de bundan béyle benzer gekilde
hareket edecegini ileri stirmiigtiir. Yiice Allah
Miisliimanlarin her konuda dengeli olmasi-
n1, istikamet ¢izgisinde yiirtimesini, Allah'in
kirmizi gizgilerini ¢ignemesini, Allah ve Pey-
gamberin verdigi hiikiimlere riayet etmesini
ve Hz. Peygamber’e kavusmaya hazir olmasini
icin 6liime her an hazir olmasini ister.
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AFRIKA'NIN
MODEL ULKES|

GANA

Afrika standartlaninda diger lilkeler icin politik ve
ekonomik anlamda model tilke olarak gériilen Gana,
icinde bulundugumuz dénemde Afrika kitasi icinde
adindan en cok s6z edilen uilkeler arasinda yer aliyor.

Gana, Bau Afrikada Gine Korfezi kiyi-
sinda yer almaktadir. Ulkenin komsulari
dogusunda Togo, bausinda Fildisi Sahi-
li, kuzeyinde ise Burkina Fasodur. 2.094
km’lik karasal sinira sahip iilkenin kom-
sulart ile sinirlarinin uzunlugu ise su se-
kildedir: Togo 877 km, Fildisi Sahili 668
km, Burkina Faso 549 km. Ulkenin kiyt
seridinin uzunlugu ise 539 kmdir. Tropik
iklime sahip tlkede sicakliklar genellikle
21-30 derece arasindadir. Kuzeydeki savan
bolgelerde, giineydeki kiyr seridine gore
daha biiyiik iklim farkliliklari olugmakta-
dir. Marttan hazirana kadar ve eyliilden
ekime kadar siiren iki yagis sezonu bulun-
maktadir. En fazla yagis iilkenin giiney ba-
tisina diismektedir. En sicak aylar mart ve
nisan olup, bu aylarda sicaklik 35 dereceye
kadar yiikselmekte ve ¢ok yiiksek nemlilik
yasanmaktadir. En yagish ay ise hazirandur.
Haziran ayinda diigen ortalama yagis mik-
tar1 178 mmdir. Haziran ayindan sonra
hasat dénemi baglamaktadir.

Ulkenin altin yataklart Ashanti ve Wes-
tern bélgelerinde yogunlagmistir. Ancak
Central ve Brong-Ahafo bolgelerinde de
genis rezervler bulunmaktadir. Diinyanin
en biiyiik yapay golii olan Volta Golii, Ga-
nada (Akosombo Baraj’nin kaynagi) bu-
lunmaktadir. Akra Boélgesi ve iilkenin orta
kisimlarinin bazi béliimleri sel baskinla-
rina maruz kalmakrtadir. Ulkede tarimsal
tiretim biiyiik olgiide kuzey bolgelerinde
yapilmaktadir. En 6nemli tarimsal iiriin
olan kakao, iilkenin kuzeyindeki tiim bdl-
gelerde yetistirilmektedir. Tarimsal iiretim
iilke genelinde geleneksel yontemlerle ger-
ceklestirilmekeedir.

SiYASI VE IDARI YAPI
Gana, 6 Mart 1957'de Ingiltereden ba-
gimsizligini kazanmigtir. Ancak bagimsiz-
ligin1 kazandiktan sonra uzun siire kotii
yonetim, riigvet, yolsuzluk ve kagakeilik
gibi nedenlerle fazla ilerleme gdstereme-
migtir. 1966 yilinda Kwame Nkrumah ilk
askeri darbesini gerceklestirdikten sonra
1981 yilindaki ikinci darbesi ile birlikte
lilkede ekonomik istikrar ve demokrasi
dénemi baglamisur. Bugiin Afrika stan-
dartlarinda Gana diger iilkeler i¢in politik
ve ekonomik anlamda model iilke olarak
goriilmektedir. Gana, genis alun, elmas,
manganez ve boksit yataklarina sahiptir.

EKONOMIK YAPI
Son yillarda ekonomide 6nemli bir bii-
yiime hizi yakalamis olan Gana, 6zellikle
2000’li yillardan sonra uluslararas: iligki-
lerini de hizla giiclendirmektedir. Ozel-
likle Birlesmis Milletler Genel Sekreter-
ligi yapmis olan Kofi Annan ile diinyaya
acilmast ivme kazanmis olan Gana, icinde
bulundugumuz dénemde Afrika iilkeleri
icinde adindan en ¢ok soz edilen iilkeler
arasinda yer almaktadir. Ayrica, 2008 yi-
linda Afrika Futbol finallerinin Ganada
diizenlenmis ve basariyla gerceklestirilmis
olmast nedeniyle, tiim diinya medyasinda
yaklagik 1 ay siire ile giindemde kalmis ve
¢ok 6nemli gelisme sinyalleri vermistir.

Ganada tarim sektorii, halen ekonominin
temel sektorii olup, tarimin GSYIH’ya
katkist yiizde 35 civarindadir. Hizmetler
sektorii GSYIH'dan yiizde 30 civarinda
pay almakta, sanayinin GSYIH’ya katkist
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Birlesmis Milletler
Genel Sekreterligi
yapmis olan Kofi
Annan ile diinyaya
acilmasi ivme
kazanmis olan Gana,
icinde bulundugumuz
donemde Afrika
iilkeleri icinde adindan
en cok soz edilen
illkeler arasinda yer
almaktadir.

Gana, 1983 yilindan
itibaren IMF ve Diinya
Bankasi destegi ile
kapsamli bir ekonomik
gelisme programi
izlemektedir.

ylizde 25, sanayi sektorii icinde degerlen-
dirilen madencilik ve petrol sektoriiniin
ise yiizde 10 diizeyindedir. Gana'nin GS-
YIH’s1 son yillarda 6nemli gelisme goster-
migtir. 2010 yilinda yiizde 7,7 oraninda
gerceklegen GSYIH, 2011 yilinda ise
ylizde 14,4 gibi rekor diizeyde gercekles-
mistir. Ulkede tarim sektoriindeki saglikli
gelismenin devam etmesi, altin madeni
tiretiminin dénemli 8lgiide artmasi, petrol
iiretiminde ve hizmetler sektdriinde bek-
lenen olumlu gelismelerin devam etmesi
neticesinde 6niimiizdeki yillarda yiizde
5'in tizerinde biiytime hizlarinin yakala-
nabilecegi 6ngoriilmekeedir. Gana, 1983
yilindan itibaren IMF ve Diinya Bankas:
destegi ile kapsamli bir ekonomik gelis-
me programi izlemektedir. Gana Merkez
Bankasinin para politikasinin ana hedefi
enflasyonu tek haneli rakamlara indir-
mektir.

PAZAR ILE iLGiLi BILGILER

Ganada fikri miilkiyet haklarinin korun-
masi yoninde yasal diizenlemeler yapil-
maktadir. Gana, Diinya Fikri Miilkiyet
Haklart Orgiitiiniin  (WIPO) {iyesidir.
WTO TRIPS anlasmasint uygulamak
icin adimlar aulmakta olup, Gana par-
lamentosu kopyalama yasasi hari¢ tiim
TRIPS diizenlemelerini kabul etmistir.
Yabanci yaurimlar yasasi, diger yollar ile
¢oziilemeyen anlagmazliklar konusunda
Birlesmis Milletler Uluslararast Tica-
ret Yasasi Komisyonu kurallarina dayali
tahkim veya iilkeler arasindaki kargiliklt
anlasmalara atifta bulunmaktadir. Yaban-
ct yargt kararlarinin Ganada taninmas,
kargiliklilik esasina dayalidir. Gana anlag-
mazliklarin ¢8ziimii konusunda Newyork
Konvansiyonu'nu imzalamigtir.

TURKIYE-GANA iKiLi TICARETI

Tiirkiye ile Gana arasindaki dis ticarete
iligkin istatistiki veriler agagida yer al-
maktadir. 2010 yili itibariyle 96,5 mil-
yon dolar olarak gerceklesen ihracatimiza
karsilik 194,4 milyon dolarlik ithalatimiz
s6z konusu iken, 2011 yilinda ihracati-

miz 220 milyon dolara ithalatimiz ise 292
milyon dolara, 2012 yilinda ihracatmiz
224 milyon dolara ithalatimiz ise 303
milyon dolara yiikselmistir. 2013 yilinda
ise ihracaumiz 180 milyon dolar, itha-
latimiz ise 202 milyon dolar olarak ger-
ceklesmistir. Gana ile olan dis ticaretimiz
son 10 yillik dénem icerisinde 2007 ve
2008 yillart disinda genel olarak tilkemiz
aleyhine agik vermigtir. 2012 yilinda dis
ticaret ag1gimiz 80 milyon dolar, 2013 yi1-
linda ise 22 milyon dolardir. Oniimiizde-
ki yillarda Gana ile dis ticaretimizin arts
gostermesi beklenmektedir.

2015 yilinda iilkemizden Gana’ya 400’{in
tizerinde farkli iriiniin ihracau gercek-
lestirilmistir. Thracatimizda 6nem tagtyan
baslica tirtinler plastik hortum ve borular,
izole edilmis kablo ve teller, ¢imento, esya
tastmaya mahsus motorlu tagitlar, bugday
unu ve makarnadir. Ayni gekilde 2015
yilt itbariyla tilkemiz Ganadan 19 ka-
lem iiriin ithal etmistir. {thalatimizda en
onemli iiriinler kakao ve kakao iiriinleri
ile alandir. Bu iki {iriin Ganadan olan it-
halatimizin yiizde 95’inden fazlasini olug-
turmaktadir.

PAZARDA DiKKAT EDILMESi
GEREKEN HUSUSLAR

Gananin resmi dili Ingilizcedir. Is ya-
zgmalarinda Ingilizce kullanilmakeadir.
Diplomatik, hizmet, hususi ve umuma
mahsus pasaport hamilleri vizeye tabidir.
Ganaya girmek icin uluslararasi saglik
sertifikasinda sarthumma agisinin oldu-
gunun belgelemesi gerekmektedir. Sitma
agist ile tetanos, menenjit ve hepatit B
astlarinin yapurilmast ise énemle tavsiye
edilmektedir. Ganada firmalarin ticari
veya yatirim isine girismelerinde herhan-
gi bir yere para bloke etme zorunlulugu
bulunmamaktadir. Bu yiizden ozellikle
bu iilkeye ihracatta firmalarin 6zellikle ilk
ihracat deneyimlerinde, 8demelerin ga-
rantisi i¢in, deneyimli ve ge¢misi bulunan
firmalarla is yapmalari 6nerilmektedir.

Kaynak: Ekonomi Bakanligs Ulke Masalar:
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Turkiye'nin Orta Asya Tiirk cumhuriyetleri
icinde en fazla yatinminin bulundugu Ka-
zakistan, halihazirda en elverisli is ortamini
saglayan ulke konumunda yer aliyor.
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Kazakistan, yiizél¢iimii agisindan diin-
yanin dokuzuncu, eski Sovyetler Birligi
iilkelerinin ikinci en biiyiik iilkesidir.
Tiirkiye'nin yaklagtk 3,5 kau biiyiiklii-
giindeki iilke, Orta Asyada Cin’in ku-
zeybausinda, Ural Nehri’'nin bausinda
yer almaktadir. Ulkenin sinir komsulart
Cin (1533 km), Kirgizistan (1051 km),
Rusya (6846 km), Tiirkmenistan (379
km) ve Ozbekistan'dir (2203 km). Ka-
zakistan’in Aral Goli'ne 1.070 km'lik ve
Hazar Denizi’ne 1.894 km’lik sinirt da
bulunmaktadir. Ulkede tam anlamiyla
karasal iklim hakimdir. Bu nedenle ¢cok
soguk kiglar ve ¢ok sicak yazlar yasan-
maktadir.

SIYASI VE IDARI YAPI

Parlamenter bir cumhuriyet olan Ka-
zakistan Cumbhuriyeti, 16 Aralik 1991
tarihinde Sovyetler Birligi'nden bagim-
sizligini kazanmasindan bu yana Nur-
sultan Nazarbayev bagkanliginda yoéne-

o e B R 1

tilmektedir. Nazarbayev, 1991 yilinda
goreve gelmesinin ardindan 1999 Ocak
ayinda yedi yilligina yeniden Cumhur-
baskani secilmistir. Nazarbayev, 2005
Aralik ayinda gergeklestirilen en son
Cumbhurbagkanligi seciminde yeniden
Cumhurbaskanliina secilmistir. Yonet-
sel alanlarda Cumhurbagkant tarafindan
yapilan diizenlemeler, Cumhurbagkanli-
g1 Kararnameleri ve Bakanlik yenileme-
leri ile gerceklestirilmektedir. Nursultan
Nazarbayev, iilkede giintimiizdeki poli-
tik istikrarin ana unsuru konumundadir.

EKONOMIK YAPI

1991 yilinda gerceklesen bagimsizlik
oncesinde Kazakistan'in uzmanlagmaya
dayali Sovyet sistemi igindeki rolii; bug-
day iiretimi, metalurji ve mineral tiretimi
tizerinde yogunlagmisur. Sovyetler Birli-
gi’'nin dagilmasi, merkezi planl ekono-
minin ¢okiisii ile birlikte Kazakistan'in
tiretiminde ciddi bir diisiis meydana gel-
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mistir. Ekonomisi biiyiik 8l¢iide Rusya’ya
bagli olan Kazakistan'in, bagimsizlik son-
rast yasadigt durgunluk déneminde ti-
ketim mallar1 {iretimi gibi bazi alt sanayi
sekedrleri biiyiik zarar gérmiistiir. Sonug
olarak, 1990’lar siiresince GSYIH iginde
sanayi sektdriiniin pay: gerilemistir. 2000
yilt itibari ile sanayi sektorii GSYIH igin-
deki pay1 yeniden yiizde otuzlara ulagmig-
ur. Bunda en 6nemli rolii, yaurimlarla
ivme kazanan petrol sekedrii oynamstr.
Giintimiizde petrol, toplam sinai iireti-
min yarisindan fazlasini olusturmakeadir.
Kazak ekonomisinin diger 6nemli sektdr-
leri ise metal isleme ve gelik iiretimidir.
Bu sektorler de Sovyet sonrast dénemde
iilkeye giren yabanci yatrimlar sayesinde
en ¢abuk toparlanan sektorler olmusgtur.
Kazakistan, Dolar bazinda BDT iilkeleri
icinde -Rusya hari¢- en yiiksek kisi bagt
GSYIH ve aylik iicretlere sahip iilkedir.
Ulke, ciddi ekonomik reformlar uygu-
lamaya ancak 1994 yilinda bir istikrar,
ozellestirme ve yabanci yaturim paketi ile
baslamigtir. Pazar ekonomisi igin gere-
ken reformlarin gerceklestirilmesi zaman
almis olsa da, iilke bu yénde dnemli bir
gelisme gdstermis durumdadir.

TURKIYE-KAZAKISTAN YATIRIM
ILISKILERI

Kazakistan, iilkemizin Orta Asya Tiirk
cumbhuriyetleri icinde en fazla yaurimla-
rinin bulundugu iilkelerden biridir. Ul-
kedeki Turk yaturimlarinin toplam tutart
1,8 milyar Dolart asmis durumdadir. Ul-
kedeki Tiirk sirketlerinin faaliyetleri; tica-
ret, telekomiinikasyon, otel isletmeciligi,
siipermarket isletmeciligi, miiteahhitlik,
petrol tiriinleri ve gida imalatinda yogun-
lagmuigtir. Tiirkiye, Kazakistan'in maden
cikarma sektoriinde faaliyet gosteren 10
biiyiik yaturimar iilkeden biridir. Tiirkiye
Petrolleri Anonim Ortakligi-TPAO, iilke-
deki en biiyiik Tiirk yaurimeisidir. Tiirk
miiteahhitlik sirketleri de iilkede ¢ok

onemli projelere imza atmustir.

Kazakistan, Orta Asya Tiirk cumhuriyet-
leri icinde halihazirda en elverisli is orta-
mint saglayan iilkedir. Ancak pazara giris
yapacak firmalarimizin, Kazakistan’in
bir déniisiim siirecinden ge¢mekte ol-
dugunu, bu bakimdan iilkede ¢cok cesitli
firsatlar bulunmakla birlikte, is ortamini
elverigsiz hale getiren bazi zorluklarin da
bulundugunu géz éniinde bulundurmasi
gerekmektedir. Bu zorluklar biirokrasi-
nin fazla olmasi, yasal altyapinin heniiz
tamamlanmamis olmasi ve bu nedenle
mevzuatta stk degisikliklerin yaganmasi,
iilkede uluslararasi is kiiltiiriiniin heniiz
yeterince yerlesmemis olmast vb. gibidir.
Ulkeye ihracat gerceklestiren ya da ihra-
catta bulunmayi hedefleyen iiretici firma-

larimizin, rekabetin yogun oldugu bu pa-
zarda uzun vadede kalabilmek igin {iretim
faaliyetine gegmeleri gerekebilecektir.

PAZARDA DiKKAT EDILMESI
GEREKEN HUSUSLAR

Ulkemiz mengeli iiriinlerin Kazak paza-
rinda olumlu bir imaji bulunmaktadir.
Tiirk mali tiriinler kaliteli mallar olarak
taninmakta olup, orta ve {ist-orta sinifa
hitap etmektedir. Biirokrasinin agir isle-
mesi, iilkede is yapan Tiirk isadamlarinca
onemli bir sorun olarak ifade edilmekte-
dir. Odemelerde pesin 6deme ya da ak-
reditifin tercih edilmesi gerekmektedir.
Kazak isadamlart genellikle pesin 6deme
yontemini kullanmay1 tercih etmektedir.
Bankacilik sisteminde yasanan gelismeler
paralelinde akreditif kullanimi da yaygin-
lagsmaya baslamistir. Pazarda rekabet ede-
bilmenin ve tutunabilmenin 6n kosulu
nakliye, servis ag1 ve garanti kosullarinin
saglanabilmesidir. Bu nedenle bazi sek-
torlerde faaliyet gdsteren firmalarimiz, bir
siire pazari tanidikean sonra ihracat yerine
pazarda iiretime ge¢meyi tercih edebil-
mektedirler.

Kazakistan pazarina giris yapacak firma-
larin 8nceden etiit ederek pazara yonel-
meleri, Kazak-Tiirk 1§adamlarl Dernegi,
Kazakistan Yatrimlari Geligtirme Ajansi
(Kazinvest), ilkedeki sanayi ve ticaret
odalar: gibi kuruluglar ve T.C. Astana Bii-
yiikelciligi Ticaret Miisavirligi ile temasa
gecerek bilgi almalari ve dogru ticari or-
taklarla ¢aligmak icin aragtirma yapmalari
tavsiye edilmektedir.

ESNEK VE SABIRLI OLUNMALI!
Dogal kaynaklari ve is olanaklart agisin-
dan zengin olan Kazakistan, hizli degisen
bir piyasa goriiniimiinii sergilemektedir.
Bu agidan iilkeye yonelik girisimlerde es-
nek ve sabirli olunmali ve tilkedeki risk
faktorii goz ardi edilmemelidir. Kazakis-
tan, Tiirkiye ile iyi iligkiler i¢inde olan
Tiirk cumhuriyetlerinin baginda gelmek-
tedir. Ancak, Kazak niifusunun yiizde 55’i
gesitli 1k ve dinlerden olusan bir toplu-
luktur; dolayisiyla bu 6zel durum dikkate
alinmalidir. Kazakistanda yaz aylar1 ¢ok
sicak oldugu icin, biirokratlarin biiyiik
cogunlugu ceket ve kravat kullanmaz. El
sikigma ve insanlara ilk isimleri ile hitap
etme Adeti vardir. Goriismelerin sonunda
kiigiik armaganlarin (kalem, ajanda vb.)
verilmesi yaygindir. Toplantlarda kartvi-
zit degisimi yapildigindan, bir tarafi Ingi-
lizce, diger tarafi Tiirkge yazili kart bulun-
durmak faydalidir.

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Ulke Masalar:




c
_<
m
i
m
e
=
N

BEKSIAD HAZIRAN 2016

CEVVAL TEKSTIL'DE
HEDEFLER BUYUK

Cevval Tekstil, bayan giyim sektdriinde edindikleri tecriibe
ve birikimi bebe ve cocuk giyim sektdriine tagimak isteyen
iki ortak, Davut Cevik ve Saban Alan tarafindan 1995 y1-
linda kuruldu. Bugiine siirekli bir gelisim ivmesi gosteren
firma, Elayza ve Cevval markalarinin yanina 2014 yilinda
Minimen’i de ekleyerek bilyiimesini siirdiiriiyor. Kiz ¢o-
cuklarina yonelik térensel kiyafetlerin (etek, bluz, elbise,
tunik, okul gomlegi vs.) yant sira erkek gocuklarina ydnelik
ceketli, montlu, yelekli takimlar iireterek zengin bir iiriin
portfoyiine sahip olan sirket, 1 yagtan 12 yasa kadar iiretim
yaparak her yastan ve zevkten tiim ¢ocuklara hitap edebile-
cek kiyafetler sunuyor. Bugiin itibariyla iiriinlerini i¢ piya-
sanin yani sira AB, Rusya, Ukrayna ve Baluk iilkeleri, Dogu
Avrupa ve Balkanlar, Tiirki cumhuriyetler, Iran, Arap Yari-
madasi ve Kuzey Afrika pazarlarina ulagtiran Cevval Tekstil,
i¢c piyasada edindigi liderlik pozisyonunu dig piyasalara da
tasimay1 hedefliyor.

SEKTORUN ONDE GELEN
KURULUSU: DIVONETTE

Divonette, 1999 yi-
linda K. Yildiz Tekstil
biinyesinde halen sir-
ketin Yonetim Kuru-
lu Bagkanligini yapan
Omer Yildiz tarafindan
kuruldu.  Miisterileri-
ni en uygun, pratik ve
ekonomik ¢oziimlerle
bulustururken, kalite-
den &diin vermemeyi
de ilke edinerek bugiin-
lere ulagti. Divonette’nin iiriin profilinde 0-16 yas kiz-erkek
penye iist gruplari ve 0-12 yas kiz-erkek penye takimlar yer
altyor. Yillik bazda 1 milyon adet seviyelerinde iiretim ger-
ceklestiren firma, yaklagik 150 kisiye de is imkani sagliyor.
Uretiminin yarisini ihracatta diger yarist da ig piyasada de-
gerlendiren sirketin hedeflerinde, son teknolojik gelismeleri
takip ederek tiretim agamalarina entegre etmek, kalite anla-
yisini diinya standartlarina yiikseltmek ve yeni dig pazarlara
ulasmak bulunuyor. Divonette ayrica, cocuk giyim alaninda
miisteri beklentilerinin {izerinde hizmet ve {iriin sunmak,
yiiksek nitelikli ve kiiresel standartlarda olusturdugu ku-
rumsal yapist ile sektoriin 6nde gelen kuruluglari arasinda
yer almak icin durmadan calisiyor.

DMB SPORT, COCUKLARIN
RAHATLIGI iCiN CALISIYOR

Dmb Sport &Kids, 1990 yilinda Siikrii Hatipoglu tarafin-
dan bir gahis firmasi olarak kuruldu. Gegen 26 yil igerisinde
birgok degisime ve evreye ugrayarak bugiinkii yapisina ula-
san firma; esofman, pijama gibi rahat giyim ¢ocuk kiyafetleri
tireterek hazirgiyim sekedriinde faaliyetlerine devam ediyor.
3000 metre kapali alanda 50 kisilik iiretim kadrosuyla son
teknolojileri kullanarak iretim yapan Dmb Sport, iiretiminin
yaklasik yiizde 80’ini i¢ piyasaya, ylizde 20’sini ise dig pazar-
lara gonderiyor. Sirketin gelecek yillardaki en 6nemli hedefi
ise Dmb Sport&Kids markasinin i¢ ve dig piyasalardaki pazar
payini arctirmak.

dmb)

DOGRU BEBE'DEN SAGLIKLI VE
DOGAL GIYSILER

&

2010 yilinda Vigne Ticaret Bolgesi'nde 3 personel ile tiretim
faaliyetine baslayan Dogru Bebe, bugiin itibariyla biinyesin-
deki 30 caligani ve fason iireticileriyle beraber 300’ yakin ki-
siye is imkani sagliyor. Necix’s, Baby Pearly ve Jolly Joy mar-
kalarryla 0 ila 3 yas arasi cocuklar i¢in bebek takimlari, bebek
tulumlari, badili takimlar, 5’li set elbise, 10’lu set elbise, bat-
taniye, tek bandana ve tek sapka iiretimi yapan firma, iiriin
cesitliligini ve tiretim kapasitesini giinden giine yiikseltiyor.
Bebek ve cocuklar i¢in saglikli ve dogal giysiler iiretme vizyo-
nuyla ¢aligmalarina devam eden sirket, giicliit ARGE ekibiyle
de kaliteli tiriinleri uygun fiyata, muhtelif bolgelerdeki top-
tancilar kanali ile piyasaya sunuyor. Uretiminin yiizde 60’n1
dogrudan ve araci kuruluglar vasitasiyla Suudi Arabistan,
Iran, Azerbaycan, Rusya, Cezayir, Irak, Filistin, Israil, Kirgi-
zistan ve Kazakistan pazarlarina génderen firma, yerel zincir
magazalarla birlikte, Avrupa ve Amerika pazarina agilmak
icin de calismalarini stirdiiriiyor.




Yurtta Baris
Diinyada Barts
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MIMOZA BABY - EFULi BABY
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Halil ATALAY

BEKSIAD Chairman of the Board

OUR SECTOR IS GROWING
AND DEVELOPING

Dear friends, esteemed colleagues,

W, as the representatives of the ready-made ba-
by’s and child’s wear sector, had a very good start
this year, and after long years, we have organized
once more our trade fair. While “Junioshow” fair
exceeded all expectations, buyers from numerous
countries worldwide — from the Middle East
to the Balkans, and from Russia to the African
countries — this fair made them meet members of
our sector. The environment of stability and con-
fidence provided in Turkey after the 2015 electi-
ons returned to us as new business connections
due to the contacts we have made during the fair.
As from the next year onwards, we will organize
“Junioshow” fair twice a year, which will increa-
se our sector’s recognition and development in
Bursa. Within the course of time, this fair will
become one of the world’s most popular fairs in

its field.

W, as a sector, have launched the aim “Growing,
and opening up new markets”, and are saying
“How can we retrieve Russia, Ukraine, and the
doors in the near geography”, and are continuing
to work in this direction. Within the scope of the
clustering activities, we made our first journey to
a foreign country, which was the US. And during
our journey to South Africa, a country on a con-

tinent with a quite important potential, we reali-
sed that we can sell our products not only to the
North African, but also to the Central African
countries. | hope that this journey, too, will open
new doors for us. For the sake of our sector’s de-
velopment and an increase in weight on the fo-
reign markets, our activities and endeavours will
continue in an increase way.

The development towards a positive direction
experienced in our sector is obvious. If I am
allowed I would say, the ball is set rolling. Our
sector made a great start-up by means of the
clustering activities, “Junioshow” fair, the jour-
neys made to foreign countries, and the visits
made by foreign purchasing delegations, thus,
from now on, it is the only and most important
goal to widely open up to the world. Further-
more, on the other hand, our Commercial Zone
at Bursa’s Vigne Street will develop even further,
and our activities and endeavours with the local
administrations in the meaning of its recognition
on the international platform are continued, and
increased.

We will continue to work on our sector’s deve-
lopment, according to our members’ demands,
and to generate new projects.

Faithfully yours,
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A SECTOR GROWING BY

MEANS OF NEW STRATEGIES

The great change experienced with baby’s and child’s
wear in Bursa is obvious. The ball is set rolling. Our
baby’s and child’s wear sector experienced a start-up

by means of clustering activities, “Junioshow" fair, the
journeys made to foreign countries, the visits made by
foreign purchasing delegations, and, last but not least,
the second SDIC (Communiqué on Supporting the Deve-
lopment of International Competitiveness) project app-
lication, thus this sector aims to open up to the world.

For many years, the ready-made baby’s
and child’s wear companies in Bursa ma-
nufactured specific models, kept their
products in their warehouses, and then
sold their products through wholesalers
in Istanbul located mainly in Laleli. Du-
ring recent years, however, they made a
sensational attack. Those companies that,
in cooperation between the Bursa Cham-

ber of Commerce
and Industry and
BEKSIAD Associ-
ation, started clus-
tering  activities,
make progress
within this process
by following the
latest trends worldwide, by taking profes-
sional trainings and consultancy services,
and by making journeys to foreign count-
ries, on their way to grow and to open up
to the world. It is one of these companies’
goals of first priority to now make pro-
duct sales directly to the international
buyers, after having continued to make

product sales for many years under the
care of Istanbul. As long as they open up
more to the foreign markets, and as long
as they get new orders, the companies will
also learn better to make order-based pro-
duction. In the sector in general, there is
an opinion prevailing saying that this si-
tuation will be one of the most important
gains for the companies within the scope
of the SDIC project. The sector’s other
gains will be to have companies that will
be able to make the right, order-related
planning, to set up the supply chain sys-
tems accordingly, and to review one more
time contract manufacturing in this dire-
ction.

THE SECTOR'S NEW ROUTE: SOUTH AFRICA

Within the scope of the SDIC (Communiqué on Supporting the Development of International Competitiveness)
project conducted by the Bursa Chamber of Commerce and Industry, the representatives of the sector of ready-made
baby’s and child’s wear in Bursa have put the South Africa geography, which has the largest economy on the African
continent, under the microscope, and thus have caught an opportunity to market the Bursa brand in this way.

The Bursa companies alone meeting
nearly 80 per cent of the production of
ready-made baby’s and child’s wear in
Turkey are examining the global markets
closely. The new target market of the se-
ctor’s representatives, however, who, in
October 2015, examined, also with the
support of the Department of Commer-
ce, the Children’s Club Fair in the US for
the first time, became the Republic of
South Africa, one of those countries be-
ing a rising star in global economy. Those

companies, which are mem-
bers of the SDIC project called
“Opening- up of the sector of
ready-made baby’s and child’s
. wear from Bursa to the world”,
have put the Republic of South
Africa under the microscope.
South Africa is one of those
target countries having been
defined in the project’s needs
analysis. A delegation of 45 persons parti-
cipated in this programme.

IN B2B MEETINGS, THEY GOT TO
KNOW THE MARKET CLOSELY

First, the delegation visited stores in Cape
Town selling baby’s and child’s wear. Du-
ring this visit, they examined those pro-
ducts that are mostly preferred on the
South African market. Within the scope

of the programme, the Bursa companies
also made bilateral negotiations, in co-
operation with the Cape Town Cham-
ber of Commerce and Industry, and the
Turkish Commercial Consultancy Office
in Pretoria. In these meetings, in which
also the authorized purchasing officials of
South Africa’s most efficient chain stores
participated, both countries have caught
the opportunity to establish a platform
for the cooperation of their business wor-
Id representatives.

The sector’s members furthermore par-
ticipated in the “Mama Magic” Fair for
Baby’s Wear and Baby’s Needs, organized
in the city of Johannesburg. At the booth
opened under the name “Juniokids”, whi-
ch is a SDIC co-brand, the promotion of
the production of baby’s and child’s wear
in Bursa and its producing companies has
been made.
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After an interval of five years, “Junioshow”
fair has been organized once more in Bur-
sa, the leader in the sector of ready-made
baby’s and child’s wear. In this fair, the sec-
tor's representatives were brought together
with buyers from all over the world.

Y . '
THE SECTOR’'S HEART BEAT AT
“JUNIOSHOW" FAIR

“Junioshow”, the Bursa Fair for Ready-Ma-
de Baby’s and Child’s Wear & Children’s
Needs, has been organized in January
2016 in the International Fair and Cong-
ress Centre in Bursa. During his speech
made at the programme’s opening, Burkay,
chairman of the Bursa Chamber of Com-
merce and Industry, said that “Junioshow”,
the first fair opened in 2016, will gain an
important dynamism to the sector of re-
ady-made baby’s and child’s wear. Burkay
said: “Junioshow* fair reflects our compa-
nies’ manufacturing strength, the strength
of those companies, which ship their pro-
ducts to markets in the four directions on
the compass, from Russia to Germany, and

from Egypt to Ghana. Our sector’s repre-
sentatives will make bilateral negotiations
with purchasing delegations consisting of
more than 150 professionals from over 30
countries.”

“JUNIOSHOW” FAIR WILL BECO-
ME AN IMPORTANT BRAND

Bursa Governor Karaloglu said in his spe-
ech: “Bursa has a great potential in the se-
ctor of ready-made baby’s and child’s wear.
And today, Visne Zone is in the position
of being the sector’s important clustering
centre in Turkey. I believe that ‘Junioshow’
fair will become a weighty brand, and that
it will have a say in the world, in its sector.”

THE LATEST TRENDS WERE EX-
HIBITED

During five days, “Junioshow” fair, whe-
re the sector’s latest trends were exhibited,
brought together a great number of pro-
fessionals in this field. Purchasing delegati-
ons organized with the promotions made
in such a vast geography as from Africa to
Asia, and from Europe to the Middle East,
visited this fair. During this fair, moreover,
the Award Ceremony for Young Designers
has been performed, and conversations on
trends have been made, also activities called
“Trend Area” and “Junio Fashion Show”
have been organized.

THE NEW SEASON'S TRENDS

HAVE BEEN DEFINED

Within the scope of the SDIC (Communiqué on Supporting
the Development of International Competitiveness) project,
cluster member companies, who take counselling services
from Promostyl company, one of the biggest trend offices in
France, completed the trainings with important gains.

It has been aimed that the project partici-
pants together with the counselling services
given within the scope of the SDIC proje-
ct called “Ready-Made Baby’s and Child’s
Wear Sector’s Opening-Up from Bursa to
the world”, manufacture products conside-
red appropriate for baby’s and child’s wear
trends for the 2016-2017 Fall-Winter and
the 2017 Spring-Summer season, respe-
ctively, and maximize their competitive
strengths in the international market. The
representatives of the cluster member com-
panies have got training from Promostyl
company, one of the biggest trend offices in

France, and have sketched W
in this way new horizons for
themselves for the coming
seasons.

Activities were made during
30 days in the activities in
which the 34 SDIC project member com-
panies participated. The process ended with
the last training performed at the “Junios-
how” fair organized in January 2016. These
are the activities implemented at the end of
the trend and design counselling activity,
forming part of the SDIC project:

Counselling Processes

- Exploration and Analysis
- Preparing of the Training Contents
- Trend Guide for the 2016-2017 Fall-Win-

ter, and the 2017 Spring-Summer season
- Trainings, Conferences, and Workshops

- Fair Conference
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NEW MARKETS TARGETED

After the Russia crisis, the manufacturers of ready-made baby’s and child’s wear in Bursa started to search for alter-
native markets, and they have made an evaluation of the situation in a meeting, in which also the Laleli Industria-
lists" and Businessmen’s Association participated.

In the meeting, in which BEKSIAD,
the Bursa Association of Industrialists
and Businessmen of the Ready-Made
Baby’s and Child’s Wear Sector, and
Guyasettin Eyyiipkoca, chairman of
LASIAD, the Laleli Industrialists’
and Businessmen’s Association, par-
ticipated, they evaluated the Russia
crisis and alternative market oppor-
tunities. BEKSIAD Chairman Halil
Atalay, who spoke in this meeting,
said: “Next year, we anew will organize
‘Junioshow’ fair, in January and in July,
respectively, and we will announce Bur-
sa’s manufacturing strength to all related
fields. At the same time, we are planning
to open fashion design classes in the
near future at the University of Applied
Sciences of Bursa Uludag University. We
furthermore are planning to make en-
deavours at the vocational high schools,
with our Directorate of National Educa-

s ,.;-1 i,

tion in Bursa, in order to raise qualified
technical staff.”

BURSA AND ISTANBUL, TWO CI-
TIES CONSIDERED AS A WHOLE

Giyasettin Eyytipkoca, chairman of LA-
SIAD association, said that he considers
Bursa and Istanbul as a whole, also said
that Laleli has a commercial network
embodying 57 countries. Eyyiipkoca

stressed that, for the ready-made clo-
thing sector, there is a very impor-
tant market, also outside Russia. He
said: “We should do our homework
well. Considered from the point
of view of our sector, Russia is our
partner since more than 20 years. As
Russia’s policy of expansion did, our
trade moved in an upward momen-
tum. This Russian policy, however,
together with the economic prob-
lems experienced in Russia, our trade
volume decreased by 60 per cent.”

Eyytipkoca  continued as follows:
“Among our target markets, we have put
Iran in first row. The second row, howe-
ver, holds the triangle Algeria, Tunisia,
and Morocco. Also Ghana in West Afri-
ca will become a central country for us.
And in South America, we have defined
Argentina, Mexico, and Brazil.”

COOPERATION AND CONFIDENCE

TRAINING FOR THE INDIVIDUAL CLUSTERS

A training on “Cooperation within Clusters, Networking, and Confidence” was performed to the cluster representa-
tives constituted by Bursa ready-made baby’s and child’s wear manufacturers.

Within the scope of the SDIC (Commu-
niqué on Supporting the Development of
International Competitiveness) project, a
training on the “Cooperation within Clus-
ters, Networking, and Confidence” was or-
ganized. 24 representatives from 17 SDIC
project member companies participated in
the two-day training performed in Afyon.
This training was performed by Ekin Tas-
kin, one of the cluster-comparison experts
accredited by the European Secretariat for
Cluster Analysis, and at the same time one
of the first accredited trainers to perform

the Cluster Excellence Training by the
European Cluster Excellence Foundation.

Information on how to provide evaluations
of basic clustering concepts through events,
to develop the infrastructure that will form
the cooperation understanding between
the companies, and to form a joint synergy
has been given to the companies during the
training.

Trainer Ekin Tagkin said, “The clustering
approach enables companies to see their
weak points, and to improve them in co-

operation, to increase their competitive
powers by taking joint action, and to catch
more powerful and sustainable growth by
fighting difficulties together. The increased
confidence between the companies within
the cluster makes it easier for them to be
able to take joint action in many different
fields. Taking into account that confidence
is the most important factor for coopera-
tion, for creating a confidental environ-
ment, for developing and maintaining it, is
the cluster-developing works’ most impor-
tant, and actually its most difficult part.”
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Yazar: Harper Lee

Sel Yayncilik .

Cevirmen: Ulker Ince ,
1960 yilinda yayimlandigindan bu yana butin edebiyat- - Il_' I: & i
severlerin génltinde ozel bir yer edinen, Pulitzer 6dilld &% g -
Bulbult Oldtrmek, irkciligi ve esitsizligi bir cocuk kahra- 5, T
manin, Scout Finch'in géziinden anlatiyor. Bir “zenci”nin
haksiz yere suclanmasi Gzerinden gelisen olaylar; ényargi-
lar, riyakarlik, irk catismalariyla beslenen kictk Amerikan
kasabasinin sinirlarini asip, insanlar arasi iliskide adaletin
% ve durustlugin 6nemini anlatan bir hikayeye dénustyor.

lys
Fy

Yazar: ilham Siiheyl Aygiil
OOINNIENTEIn  A/fa Yayincalik

HAEI“ O bir IK diistiniird, bir ezber bozan, farkli ve cok boyutlu bakan,
Ri cok yonlu yazan bir yazar... Diger kisisel gelisim yazarlarindan farkli
olarak edebi bir dille kaleme aldig, ilham veren isaret levhalari,
YER buyult sozleri ile dolu kitaplari ile sadece kariyer alaninda degil,
kitabr actiginiz andan itibaren farkindalik yaratan yolculugunuza
gastronomi, sinema, felsefe, muzik, uzak diyarlar, insan ve hayata
™ "y = dair ne varsa icinizi dolduracak sekilde devam edeceksiniz. .

Yazar: George Orwell .
)@y lneVi g BGST E-#I H]JlE' II]'EI LI T LE
Cevirmen: Jiilide Ergiider o g e

George Orwell'in 1938 yilinda yayimlanan kitabi Katalonya'ya =, =
Selam, Orwell'in bir milis olarak katildigi ispanya ic Savasi'ndaki ﬁ_
deneyimlerini konu alir. Kitap, fasizme karsi ydrdtdlen savasa & = ! :
isik tutmanin yani sira ispanya'da baslayan toplumsal devrimi, b !
cumhuriyetciler cephesinde anarsistler ile komunistler arasindaki ﬂ
atismalari dnyargilardan uzak bir yaklasimla yansitmaktadir.

Yazar: Sarah Jio
VI ERETE 3
Cevirmen: Fatma Zeynep Oztiirk

Yirmili yaslarda hayat daha kolaydi. Ozellikle de konu ask ol-
dugunda. Biriyle tanistyordun, sen onlari seciyordun, onlar seni
seciyordu. Birlikte dunyay fethedebilirdiniz. Gunluk tuttugunuz
zamanlarda yazdiginiz her seyi yapabilirdiniz. Hayaller, parlak,
carpici renklerde yasanacakti. Hayat sizindi, ikinizindi. Her seye
birlikte g6gus gerip birlikte yasayabilirdiniz. Hayatinizi birine
baglardiniz ve gerisi Gnemini kaybederdi. Peki ya simdi?
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GOOGLE VE LEVI'S'TAN
AKILLI CEKET

Internet devi Google, Levi's ile birlikte iirettigi akill ceketi goriiciiye ¢i-
kardi. Kullanicinin el hareketlerini algilayan sensérii bulunan ve dokun-
matik bir yiizeye de sahip olan ceket, akilli telefon ile birlikte caligtyor.
Ornegin bir arama aldiginizda cekete dokunarak cevaplayabiliyor veya
reddebiliyorsunuz. Kullanicilarin akilli telefonlarindaki uygulamalarla =
birlikte de kullanilabilecek olan ceket, Google Maps, Spotify ve mesaj
servisleri ile koordineli olarak ¢alisabiliyor. Bagka bir deyisle ceketin e .
iizerinden yapuginiz dokunuslarla Spotify'dan dinlediginiz sarkiy: BnE e
degistirebileceksiniz. Sirketten yapilan agiklamaya gore, ¢aligmalarina g = \
2015'te baglanan akilli ceket 2017'de piyasaya siiriilecek.

TTH .
e e

oA

3D YAZICI iLE URETILEN
MOTOSIKLETIN FIYATI BELLI OLDU

3D yazici ile iiretilmis ilk motosikleti kullanmak istiyorsaniz bir sekil-
de 56 bin dolar bulsaniz iyi olur. Zira Airbus'un biinyesinde bulunan
APWorks, 3D yazict ile yapilan ilk motosiklet icin talep ettigi ticret
bu. Peki, piyasadaki diger motosikletlere oranla bir servet degerinde
olan bu modelin ozellikleri neler? Elektrikli bir motora sahip ve 35
kilo agirliginda olan motosiklet, 3 saniyede 45 km hiza ulagabiliyor.
Tek sarjla 60 km seyahat edebilen Scalmalloy isimli motosikletten
sadece 50 adet iiretildi. Heniiz satisina baglanmayan iiriin i¢in
siparigleri almaya baglayan sirket bu motorun sahibi olmak iste-
yenlerden 2 bin 200 dolar (6 bin 500 TL) depozito talep ediyor.

NASA'NIN YAPAMADIGINI
HINDISTAN YAPTI

[lk insansiz uzay aracini uzaya yollayan Hindistan 'yeniden kullanilabi-
lir roket' iiretimi yarisina katildi. Ulkenin giineyindeki Andhra Pradesh
kentinden kalkan 6,5 metre yiiksekliginde ve 1,75 ton agirligindaki mini
uzay aracinin bagarist uzay kesfi maliyetini bilyiik 6l¢iide azaltabilir. Zira
Amerikan Havacilik ve Uzay Dairesi (NASA) yiiksek maliyetlerden
dolay1 2011 yilinda Uzay Mekigi Programi'ni durdurmus ve yeniden
kullanilabilir uzay aract iiretiminde tabiri caizse uluslararast bir rekabet
de bu hamle ile start almigti. Son yillarda uzay aragtirmalarina ciddi ya-
urimlar yapan Hindistan, 2013 yilinda Mars’a oldukea diisiik bir mali-
yetle uydu yollamisti. Hindistan, 6niimiizdeki 10 yil icinde uzaya tam :

kapsamli yeniden kullanilabilir bir uzay mekigi yollamay1 hedefliyor.

SOLAR IMPULSE 2, DUNYA TURUNUN
BiR ETABINI DAHA TAMAMLADI

2 Giines enerjisiyle caligan Solar Impulse 2, diinya turunun 12. etabini ta-
® mamladi. ABD'nin Oklahoma eyaletindeki Tulsa Uluslararasi Havalima-
nt'ndan kalkan ugak, 16 saat 34 dakikalik ugusun ardindan Ohio eyale-
tindeki Dayton Uluslararasi Havalimani'na indi. Sadece giines enerjisiyle
calisan ve ortalama hizi saatte 45 kilometre olan ugak, giines isinlarinin
en gliclii oldugu saatlerde bu hizin iki katina ulagabiliyor. Diinya turuna
5 Mart 2015'te Abu Dabi'den baglayan Solar Impulse 2, simdiye kadar
| 12 etabi tamamlamig oldu. Agirlig1 sadece 2,3 ton olan ugagin 72
| meuelik genislige sahip kanatlarinda toplam 17 bin 248 giines hiicresi
bulunuyor. Solar Impulse 2, giindiizleri litcyum bataryalarinda giines
enerjisi depolayabilmesi sayesinde geceleri de ugabiliyor.
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ERISILEMEYEN ILACLAR
ICIN YENI DUZENLEME
—

Basta bazi kanser tiirlerinde olmak
cesitli hastaliklarin tedavisinde kullani- lan ve ka-
muoyuna "erisilemeyen ila¢" olarak yan- styan,  geri
odemesinde sikinti yaganan bazi ilaglarin temini iin yeni dii-
zenleme yapildi. Tiirkiye Ilag ve Tibbi Cihaz Kurumu (TIT-
CK) ile Sosyal Giivenlik Kurumu (SGK) isbirligiyle yapilan
yeni diizenleme, Saglik Uygulama Tebliginde (SUT) “en-
dikasyon dig1 ila¢ kullanim onay1” verilen hastalar i¢in geri
odemelerde kolayliklar iceriyor. Diizenlemeye gore, SUT"ta
“geri 6deme kosulu” olarak tanimlanan kriterler nedeniyle ki-
sitlanmis ya da tanimlanmamis ilaglara erigim saglayamayan
hastalara, Tiirkiye [lag ve Tibbi Cihaz Kurumu tarafindan
verilecek onayla 6deme yapilabilecek. Ozellikle kimi kanser
ilaglar1 i¢in zorunlu olan “hastanin daha énce sigara igmemis
olmas1” sartina karsin, TITCK'ye bagli bilimsel komisyonun

— “hastanin teda-
' s visinin olumlu
gittigi yoniinde
kanaat  getir-

lzere

mesi”  yeterli
olacak. Bu du-
rumda ilaca

onay verilecek
ve ilag geri dde-
me kapsamina
alinacak.

SAHTE GUNES
GOZLUKLERINE DIKKAT

Ucuz, marka-
siz ve kalitesiz
giines gozliikle-
rinin  giinegten
korumadig:
gibi goz sagligi-
ni  bozdugunu
soyleyen  uz-
manlar, stan-
dartlara uygun
olmayan giines
gozlitkleri  ko-
nusunda uyari-
yor. Sahte giines
gozliiklerinde ultraviyole filtresinin bulunmadigini, bunun
da goze zarar verdigini belirten ve sahte giines gozliiklerinin
giinesten korumadig gibi géz saghgini bozdugunu kayde-
den uzmanlar, “Insanlar gozlitk alirken kaliteli, tescilli ve
standartlara uygun bir yerden gozlitk almalidir. Kullandigi-
miz giines gozliiklerinde ultraviyole filtresinin bulunmasina
dikkat edilmelidir. Gézlerimiz ultraviyole filtresinin 1s1n-
larina maruz kaldig zaman ¢esitli derecede rahatsizliklara
yol acabiliyor. Gozliik, bizim icin bir aksesuarin Stesinde
olmalidir” uyarisinda bulunuyor.

KALITELI BIR YASAM iCIN
TUZU AZALTIN

Besinlerinin  pek
¢ogunun iginde
bulunan ve tuzun
ana maddesi olan
sodyum, viicutta-
ki svi dengesini
saglayan ve kan
basincini  diizen-
lenmesinde  rol
oynayan onemli
bir mineral. An-
cak tuzun fazla
titketilmesinin
birgok saglik sorununa neden olabileceginin altini ¢izen uz-
manlar, Tiirkiye'nin, diinyada en fazla tuz kullanan iilkelerin
basinda geldigini soyliiyor ve ekliyor; “Ulkemizde giinliik 18
gram, Japonya da 11,6 gram, Ingiltere de 8,5 gram, ABD ise
9,6 gram tuz titketilmektedir. Diinya Saglik Orgﬁtﬁ'ni’m oner-
digi deger ise giinliik 5 gramdir. Gunliik tuz aliminin erigkin-
ler i¢in 5 grami gecmemesi, tuz titketiminin az miktarda dahi
azaltulmasinin, kalp ve damar hastaliklar: riskine biiyiik etkisi
oldugu gorilmektedir. Giinlitk beslenmede tuz tiiketiminin
10 gramdan 5 grama diigiiriilmesi ile inme riskinin yiizde 23
ve kardiyo vaskiiler hastaliklar riskinin yiizde 17 azaldigi go-
rilmiistiir.”

CiG KOFTE YERKEN
DiKKAT!

=

Lezzetli olmasinin yani sira besleyi- ci ozelligi de
bulunan ¢ig kofte, bagisiklig giiclen- dirirken, sinir
ve sindirim sistemine de olumlu etki yapiyor. Ancak ¢ig kofteyi
satin alirken, tiiketirken ve saklarken dikkat edilmesi gereken
onemli kurallar oldugu unutulmamali. Beslenme ve Diyet Uz-
mant Nege Ceylan, ¢ig koftenin sagliga faydast oldugu kadar,
kurallara dikkat edilmediginde tam tersine zararli hale gelebil-
digini soyledi. Cig kofteyi saun alirken, tiiketirken, saklarken
dikkat etmek gereken onemli kurallar oldugunu belirten Cey-
lan, “Ozellikle bazilarinin lezzet katmast igin ¢ig koftenin iine
koyduklart Cin tuzu, insan saglhigina hem zararli hem de bagim-
lilik yapan bir katki maddesi. O nedenle ¢ig kéfte satn alirken
giivenilir markalar1 ve emin oldugunuz yerleri tercih edin” dedi.
Ceylan ¢ig kofte tiiketmeden once dikkat edilmesi gereken 10
kurali ise soyle siraladi: Etlisini tercih etmeyin, Cin tuzuna dik-
kat, bulyonlar bakteri iiretir, giinliik titketeceginiz kadar alin,
acikta satilandan kaginin,
etiketini mutlaka oku-
yun, yesillikleri yeniden
yikayin, porsiyona dikkat
edin, lavag yerine marula
sarmay!1 tercih edin, ¢6l-
yak hastalari  titketme-
meli.




“Gururla Tiirkiye'de dretilmistir.”
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Yunus Emre Mh. Karacalar Sok. No:3
Yildinm/Bursa

Tel: 0.224 367 59 99 Fax: 0.224 367 93 13




ebek,

Kazim Karabekir Mah.Vigne

Kl /AydnlarbebeCom | Jaydinlarbebe 16 “@/aydinlarbebe 1111 www.aydinlarbebe.com Cad. No:131 - Yildinm / Bursa
. ' Tel:+90224 364 05 B5-86 - Fax:+90224 384 05 84




=:
<<
m
C.
n
_|
m
CL

BEKSIAD HAZIRAN 2016

FIRMA TELEFON + 90224 | FAX +90 224 WEB SITE E-MAIL

AGUCUK BEBE 364 63 44 364 63 44 agucukbaby@gmail.com
AKDEM 364 70 90 364 80 10 www.akdemtekstil.com tuncay.akdemir@hotmail.com
AKIRA BEBE 366 05 26 366 05 26 www.akirabebe.com info@akirabebe.com.tr
AKKON TEKSTIL SAN.TIiC.LTD.STi. 36387 63 363 87 65 www.akkonbaby.com admaksoy@gmail.com

AKM TEKSTIL.SAN.TIiC.LTD.STi. 364 95 96 364 97 98 www.akmtekstil.com bilgi@akmtekstil.com
AKPLAST TEKSTIL 3632803 364 02 47 www.akplasttekstil.com huseyinavci@akplasttekstil.com
AKRIDA TEKSTIL 360 55 54 3612032 www.akridatekstil.com yavuz@akridatekstil.com
AL-GIY 3636184 362 12 06 algiy@algiykids.com

ALI-KAN TEKSTIL 366 59 78 366 81 34 ali-kan.textil@hotmail.com
AN DIZAYN 360 02 30 360 02 40 www.andizayn.com gamze.dikenci@andizayn.com
ARGUL TEKS SAN.TIC.LTD.STI. 364 3142 364 2529 www.argultekstil.com.tr info@argultekstil.com.tr
ARILAR FANTAZI KUMAS 36157 38 36186 29 bursaarilar@hotmail.com
ASILGUC TEKS.KONF.SAN.TIC.LTD.STI. 3637745 36377 90 www.asilguc.com info@asilguc.com

ATC TEKSTIL 365 00 05 365 00 05 www.atctekstil.com ismail@atctekstil.com

ATILIM BASKI 363 85 95 363 73 96 atilimbaski1992@hotmail.com
AYAZMALI 360 68 38 azizogluaziz@hotmail.com
AYDINLAR TEKSTIL 364 05 85 364 05 84 www.aydinlarbebe.com info@aydinlarbebe.com
AYDOGDULAR NAKIS iPLIK KON.TEKS.LTD.STi. | 360 07 84 360 07 94 www.aycitykids.com.tr ay-dogdular@hotmail.com
AYFi BABY 360 04 07 364 28 33 www.ayfibaby.com info@ayfibaby.com

AY-GUL BEBE 362 96 07 362 96 07 aygulbebe@hotmail.com
AYSEN TEKSTIL MOBILYA SAN.TIC.LTD.STIi 3612623 362 62 46 www.aysenbebe.com info@aysenbebe.com
AYTURK TEKSTIL 360 09 57 360 09 58 www.ayturktekstil.com sedat@ayturktekstil.com
BABYMOL

BABYROSE - GULBEBE 36342 42 36342 43 www.gulbebe.com gulbebe@gulbebe.com
BAHADIRKON 363 00 55 3638834 www.bahadirkon.com.tr bahadir@bahadirkon.com.tr
BAMBOLA 3619267 3617485 www.bambolatekstil.com info@bambolatekstil.com
BASEREN TEKSTIL 3612464 364 26 75 www.basaren.net info@basaren.net

BEBE MANIA 2153755 2153755 www.gikakids.com f.ersn@hotmail.com
BEBEKEVi 36350 00 362 55 21 www.bebekevi.com.tr info@bebekevi.com.tr
BEBELINNA www.bebelinna.com info@bebelinna.com

BEBESSI 361 06 60 364 78 37 www.bebessi.com.tr bebessi@bebessi.com.tr
BEBETTO 3717173 3717107 www.bebetto.com.tr info@bebetto.com

BEBISE 3645180 www.bebise.com bebise@16 hotmail.com
BEBITOF 3641092 3641092 www.bebitofbaby.com bebitofbaby@hotmail.com
BEBUS 3611797 3619184 www.bebuskids.com info@bebuskids.com

BEKCI TEKSTIL 362 1135 362 1136 bekcitekstil@windowslive.com
BELEMIR TEKSTIL 3622096 3622097 hayrielverir@hotmail.com
BEYZADE BEBE 3645118 3645118 i.ismailoglu@hotmail.com
BFK KUMAS 362 63 80 362 63 80 www.bfktekstil.com info@bfktekstil.com

Bi BABY - AKDEM MAGAZACILIK LTD. STi. 364 70 90 222 44 68 www.bibaby.com.tr turgay.a@akdemgroup.com
BIRCAN TEKSTIL 364 40 58 www.bircantekstil.com info@bircantekstil.com

BiRiZ BABY 36095 48 3632845 www.birizbebe.com.tr info@birizbebe.com.tr
BOMBEY BEBE - ARIF BEBE KONFEKSIYON 366 23 11 366 23 11 www.bombeybaby.com info@bombeybaby.com
BOMBILI - BEKON KONFNAKIS. 3632258 36322 60 www.bombili.com.tr serifyilmazbombili@gmail.com
BONJOUR TURIZM 23344 33 23344 33 www.bonjourtour.com bonjour@bonjourtour.com
BURSA BEBE 364 20 21 364 20 22 www.bursabebekgiyim.com | yunusdogru@hotmail.com
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BUSRA BEBE 3649112 3649113 www.busrabebe.com info@busrabebe.com

CAN BURAK TEKSTIL 360 87 87 360 87 87 canburaktekstil@hotmail.com
CANOZ 363 88 69 363 88 69 www.canozbebe.com okt_cambaz@hotmail.com
CANTOY 364 86 86 364 90 90 www.cantoybebe.com cantoy@cantoybebe.com
CARAMELL 364 50 50 364 14 00 www.caramell.com.tr info@caramell.com.tr
CAYMAZ PLASTIK 3611847 3611847 www.caymazplastik.com caymazplastik@hotmail.com
CEKE 364 90 60 36128 86 www.ceketeks.com ceke@ceketeks.com
CEMCO KiDS 364 80 58 364 80 58 www.cemcokids.com info@cicilikids.com

CEMI BEBE 364 48 21 www.cemikids.com cemi@cemikids.com
ciccim 36158 60 36158 60 www.ciccimbaby.com ciccimbaby@gmail.com
CicCix 360 83 00 360 63 33 www.cicixbaby.com.tr info@cicixbaby.com

COPPA KIDS www.coppatekstil.com coppatekstil@hotmail.com
CREMIX (ASB) 36037 33 262 59 32 cremix@hotmail.com
CAGKON BEBE KONFEKSIYON SAN.TIC.LTD.STI. 3631111 362 44 66 cagkonbebe@hotmail.com
CELEK TEKSTIL 22409 77 www.celekbebe.com celekbebe@hotmail.com
CICEK BEBE 3630278 3630278 www.cicekbebe.com murat@cicekbebe.com

DAC DAC 3611880 36020 53 www.dacdac.com.tr info@dacdac.com.tr

DECO SPORT - KASIFOGLU TEKS.KONFEKSIYON 367 59 99 3679313 www.decosport.net kasif_kasifoglu@hotmail.com
DENUBA 368 27 69 368 27 69 murullahkartal16@hotmail.com
DIVONETTE - K. YILDIZ TEKSTIL SAN. TiC LTD. STi 36168 15 36168 16 www.divonette.com info@divonette.com

DMB 2536303 2548129 www.dmbtekstil.com dmbtekstil@hotmail.com
DOGRU BEBE 360 06 84 360 06 85 WWW.Necixs.com servet@necixs.com

DOMAKIN - DIKELLER TEKS.KONF. SAN.TIC.LTD.STi. 2717128 25428 44 www.dikeller.com.tr info@dikeller.com.tr

DUHA BEBE 36126 59 36126 59 www.duhabebe.com duhabebe@hotmail.com
DURUCAN BEBE 362 89 68 362 89 68

DUNDARLAR KON. SAN.TIC. LTD. STi 22505 05 2253455 www.dundarlarkonfeksiyon.com | info@dundarlarkonfeksiyon.com
EFE TEKSTIL 3614282 361 86 81 efetekstil-16@hotmail.com
EKONOMI KUYUMCULUK 363 40 07 3634007 ekonomikuyumculuk2@hotmail.com
ELAYZA - CEVVAL TEKSTIL 3617071 362 03 09 www.cewval.com.tr info@cevval.com.tr

ELCIN BEBE 360 80 08 elci1944@hotmail.com

EMIR BEBE 3624532 emirkids@hotmail.com

ERAY KiDS 363 50 54 363 50 54 eray_acar57@hotmail.com

ERIS BEBE 22497 87 www.erisbebe.com b.e.y.t.0009@hotmail.com
ESLEMIX 3649142 3619148 www.eslemix.com eslemixbaby@hotmail.com
FAVO KiDS(CANWIN) 360 55 66 362 1170 www.favo.com.tr avms@favo.com.tr

FIRINDA 3640123 www.firin-da.com molla.sinan@hotmail.com

FLEXI - (CASSIOPE) 3611020 3643171 www.flexibaby.com flexibaby@flexibaby.com
GAMZELIM 364 17 64 364 36 80 www.gamzelimkids.com.tr akin_alan@hotmail.com

GAYE BEBE 246 44 29 246 15 80 www.gayebebe.com asni_82@hotmail.com

GULHAN TEKSTIL (FINGER) 360 02 07 fingerkids@gmail.com
GULERYUZ KONFEKSIYON MALZEMELERI 3601976 3611024 www.guleryuzmalzeme.com bilgi@guleryuzmalzeme.com
GULMAT 368 33 86 366 52 53 www.gulmat.com servet@gulmat.com

GUVEN MAKINA 363 1591 363 2167 www.guventekstilmakina.com guven@guventekstiimakine.com
GUVENIR BEBE 3628988 3628949 www.guvenirbebe.com guvenirbebe@hotmail.com
HAKINO 364 47 32 hakinolazer@gmail.com
HAKNUR WEAR SPORT 36080 18 3603118 www.haknurbebe.com.tr mustafa80_budak@hotmail.com
HAMBOYA KUMASCILIK 362 2338 3602303 www.hamboya.com.tr bursa@hamboya.com.tr

HARUN NAKIS hrnnks@hotmail.com

HARUN TEKSTIL (STARLET) 364 10 57 364 1057
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HATIPOGLU KONFEKSIYON(BABY SPORT) 369 15 50 369 19 90 www.babysport.com.tr mehmet_8316@hotmail.com
ISIK BEBE KONFEKSIYON 36374 54 3637454 www.bupperkids.com info@bupperkids.com

ILKAY IPLIK MAKINE 36043 44 364 44 02 erkanak75@gmail.com
IMKO TEKSTIL 362 82 60 362 04 83 www.imkotekstil.com imko@imkotekstil.com
iZMIRLI KONF.TEKS.SAN.TIC.LTD.STi. 3512067 3512696 www.izmirlikonfeksiyon.com.tr | izmirli-epica@hotmail.com
JOJOMAMA 360 39 49 360 39 89 Www.jojomama.com.tr info@jojomama.com.tr

JOY KEEPER 367 68 23 367 68 24 www.joy-keeper.com joy.keeper.joy@hotmail.com
K.E.T BEBE 36160 62 36160 62 www.bobisko.com.tr bobisko_bebe@hotmail.com
KAHRAMAN TEKSTIL 364 65 40 364 65 39 www.kahramanaksesuar.com info@kahramanaksesuar.com
KAMBURLAR TEKSTIL LTD.STi. 364 66 66 3611178 www.kamtexbaby.com info@kamburlar.com
KANGAROO - ETEMOGLU BEBE KONF. 360 89 07 360 89 07 mesut.ahmet@hotmail.com
KAPALI CARSI KUYUMCULUK 36156 36 36156 36 se-se-su55@hotmail.com
KARDELYA BEBE 2155341 www.kardelyababy.com.tr kardelya@kardelya.com.tr
KARGO63 632 63 64 632 63 08 www.kargo63.com export@kargo63.com
KASAR ETIKET 3627116 364 06 82 www.kasaretiket.com kasarteks@hotmail.com
KIRTEKS 364 0159 3640158

KUMRU BEBE 361 00 41 360 22 00 ozak1986@hotmail.com
KURSUN AMBALAJ 21162 66 2116299 www.kursunambalaj.com.tr muhsin@kursunambalaj.com.tr
KURTOGLU (VizzZY) TEKSTIL 3631258 364 47 93 WWW.Wizzy.com.tr info@wizzy.com.tr

KUS TEKSTIL 3613769 3612615 www.kustekstil.com info@kustekstil.com

KUZIM BEBE 3613338 3613735 www.kuzimkids.com kuzimbebe@hotmail.com
LAY LAY - LAY LAY BEBE 360 04 48 360 04 49 www.laylay.com.tr info@laylay.com.tr

LEMON - BEBESIN 254 0357 2539398 www.bebesin.com bebesinbursa@gmail.com
LILAX - AH.ATALAY TEKS. KONF.SAN.TIC.LTD.STi. 362 9191 362 69 73 www.atalaytekstil.com h.atalay1964@hotmail.com
LiLitop 36482 17 364 07 67 lilitop26@hotmail.com
LOVETTI - MAVERA TEKSTIL 3637389 3637389 www.lovetti.com.tr lovettigirls@hotmail.com
MELCAN 362 47 64 362 47 64 www.melcankids.com melcankids@melcankids.com
MELIH KONFEKSIYON 362 72 67 362 72 36 www.melihamca.com melihacilmis@melihamca.com
MERKEZ BEBEK GERECLERI 364 36 16 364 36 26 www.merkezbebek.com yukselennihat@hotmail.com
MESUTTO 362 2124 362 2124

MERVE BEBE (TIMMY TiLi) 36108 88 361 08 89 www.timmytilly.com sedatm@gmail.com

MINi BARAY 3634277 364 60 41 www.minibaray.com baraybaby@hotmail.com
MINIA - TEFEKKUR TESKTIL SAN.TIC.LTD.STI. 36322 00 3632202 www.minia.com.tr minia.tr@hotmail.com
MINICAN AYAKKABI 364 05 92 www.minican.com.tr info@minican.com.tr
MINIKON TEKSTIL 2154133 21518 09 www.minikonbaby.com minikon_brs@hotmail.com
MINIMIDI 3634253 36342 55 www.minimidi.com.tr info@minimidi.com.tr
MINIPA(POPOLIN) 364 44 20 bektasmucahit@gmail.com m_ali_bektas16@hotmail.com
MINIsi 362 86 58 3627993 www.minisibaby.com

MINNOS 364 32 83 364 32 85 www.ytltekstil.com haruntriko@hotmail.com
MISS ELLITE 3640272 3640272 rimykids@hotmail.com

MISS PALLONE 362 78 88 256 35 38 misspallone@gmail.com
MISSA DENIZ( SEALY BEBE) 36107 96 sealykids@hotmail.com
MODA GRANDE 361 88 66 36188 54 www.modagrandekids.com info@modagrandekids.com
MODAX NAKIS KONFEKSIYON 36492 24 36492 28 modax@windowslive.com
MONAROSA 362 66 61 362 66 94 WWWw.monnarosa.com info@monnarosa.com
MUTLUCLAR TEKS.SAN.TIC.LTD.STI. 364 6158 364 6137 www.mutluclar.com.tr mutluclar@mutluclar.com.tr
NANIK BEBE 3637912 3637913 www.ekremuslu.com info@nanikbebe.com

NOY NOY 3611827 364 84 32 www.noynoybaby.com noynoy-16@hotmail.com
NURHAS BEBE 364 82 37 364 82 37 nurhasbebe@hotmail.com
OKYANUS AKSESUARKAYIS 360 16 70 360 11 74 www.okyanusdugme.com okyanusak@hotmail.com
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ORYEDA 366 95 42 366 13 54 www.oryedakids.com oryeda@hotmail.com
OVERDOKIDS 364 43 54 364 64 88

OzGUL BEBE 36032 14 3615144 www.ozgulbebe.com ozlem016guler@gmail.com
OZIMAMOGLU TEKS. KONF.SAN.TIC.LTD.STi. 36024 10 3614758 www.ozimamoglu.com imamoglu@ozimamoglu.com
OZNUR BEBE 36309 51 36309 51 www.oznurbaby.com info@oznurbaby.com
OZTURKLER TEKSTIL 364 64 82 364 64 82 www.ozturklertekstil.com desen@ozturklertekstil.com
PAFIM 364 00 27 364 00 28 www.pafim.com pafim@pafim.com

PAKEL BEBE 360 26 94 360 26 94 pakelbebe@hotmail.com
PANTONE BASKI 3638171

PAYAS TOPTAN 36316 36 3632036 www.payastoptan.com yunus-payas@hotmail.com
PENGIM 362 50 21 362 50 21 pengim@hotmail.com
PUFIDIK - AKIN TEKSTIL 364 38 38 3633811 www.pufidik.com.tr info@pufidik.com.tr
PUMPIDO - UNAL BEBE 3611837 364 42 92 www.pumpido.com info@pumpido.com
RAVZA LTD.STI. 366 88 58 366 88 58 www.ravzakids.com hadra-bebe1@hotmail.com
REKOR TEKSTIL(BEMBEYAZ TEKSTIL) 360 90 00 36090 01 kml_gurbuz@hotmail.com
SANCO 360 55 30 360 55 30 www.sancokids.com.tr sancokids@hotmail.com
SANI 3647979 364 77 33 www.sanikids.com sani@sanikids.com
SELDINC (BizizO) 360 00 36 3628727 WWW.bizizo.com info@bizizo.com

SERBEST TEKSTIL( PONPON BABY) 27328 31 27328 31 www.ponponbaby.com info@serbesttekstil.net
SERKON BABY 3617519 364 38 46 www.serkonbaby.com info@serkonbaby.com
SERMINO 360 67 60 364 24 95 sermibursa@hotmail.com
SEVDE GiYiM KONF.SAN.TIC.LTD.STi. 363 48 08 363 48 08 www.sevnurbaby.com.tr info@sevnurbaby.com.tr
STILTEKS 360 18 38 360 18 38 www.stilteks.com.tr recep@stilteks.com.tr
SEHRISTAN KUMAS 362 9393 3622213 eyyupsokucu@gmail.com
SEREF FERMUAR 3633285 363 34 27 www.sereffermuar.com seref@sereffermuar.com
SNS ARAS 360 19 65 364 24 92 www.arasbaby.com info@arashaby.com

TAFYY BEBE 3616858 www.tafyy.com tafyybaby@hotmail.com
TAM PLASTIK 3640013 364 00 83 www.tamplastik.com info@tamplastik.com
TIASIS 3642217 3642217 www.tiasis.com info@tiasis.com

TIMO (ZEYNOVA TEKSTIL) 3601333 3602333

TINY MINY 362 62 96 362 62 96 www.byminos.com byminos@gmail.com
Tivibo 362 00 65 362 00 65 tividobebe@hotmail.com
TOFIGO KIiDS 362 6425 362 64 45 tofigokids@hotmail.com
TOMUYCUK BEBE 364 07 32 364 07 35 www.tomuycukbebe.com info@tomuycukbebe.com
TRAKYALILAR KUMASCILIK 364 38 00 3647273 www.trakyalilarkumas.com info@trakyalilarkumas.com
TUFFY 364 2160 3643116 www.misstuffy.com info@misstufy.com

UNAL TEKSTIL 211 05 60 21105 62 www.unaltekstil.com.tr mahmutucar1@hotmail.com
UNSAL PLISE 216 02 65 basarbrs@icloud.com
VAROL BABY 362 62 92 362 8388 www.my-babycollection.com melyesilcicek@hotmail.com
VAROL KiDS 362 55 60 362 18 03 www.varolkids.com varolkids@hotmail.com
VERDINO DIS TICARET www.verdino.com.tr mustafa@verdino.com.tr
VERSCON 342 22 97 34104 44 WWW.verscon.com.tr fabrika@verscon.com.tr
VIA GIRLS 3638035 363 80 92 mbk_bektas@hotmail.com
VISNE BEBE 3612157 36060 12 www.visnebebek.com visnebaby@hotmail.com.tr
VIiZYON BASKI 3616149 3616149 vizyonbaskii@gmail.com
WOOKIE 3634385 3634396 www.wookiebaby.com lokmankocak@wookiebaby.com
YILDIZ ETIKET TEKS.KONF.LTD.STI. 364 89 30 364 89 32 www.yildizetiket.com grafik@yildizetiket.com
YITASLAR TEKSTIL 35302 06 35302 08 www.yitaslar.com cembhayirli@yitaslar.com
YUSUF YILMAZ 3637385 kotalar_yusuf@hotmail.com
YUVAM BEBE 362 70 60 36015 20 www.yuvambaby.com info@yuvambaby.com
ZUFF BABY 3620139 36397 85 www.babyzuff.com.tr babyzuff@babyzuff.com.tr
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Tel: +90 224 363 48 08 CURSA/ TURKIYE . .
Fax: +90 224 363 48 08 www.sevnurbaby.com.tr
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Yunus Emre Mh. Koklii Cad.
Kader Sk. No:4 Yildirnm / Bursa
Tel / Fax 0 224 362 21 24
www.mesutto.com.tr
info@mesutto.com.tr




“ Facebook : cewaltekstil , kwikter : cevvateksi t_-‘*_it'. -_j’ : cevvaltekstil
@M : cevvaltekstil Q WhatsApp : +e053371471 26 w : 490533714 71 26

Yunus Emre Mahallesi 2. Kestaneli Sk. No:2 Yildinm / BURSA. / TURKIYE
Tel . +90 0224 362 03 09 www.cewal.com.tr e-mail : info@cewal.com.tr



BaBy junior

bi'diinyar. »
-~ mutlu’;uk

({9 Kamburlar

Tekstil San. ve Tic. Ltd. Sti.

Kaliteli, Guvenli,
Rahat ve Modern
Urdnleriyle...

Yazlik Uriinler
“ " Kishk Uriinler
-

Mevsimlik Urt'inle;., ¥

% Bebe Ceyiz

oy ;:;_1.{_‘ :

- Y

www kamtexbaby.com E e L) i b i (S e




Plgstik

0 Q T | 0224 362 0135 BiE

: p | -
_}———«E o3 r 3 - www.ztsplastik.com.tr [E]g¥¥:




