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Projekt delno financira Evropska unija iz Evropskega socialnega sklada. Projekt se izvaja v okviru 11. prednostne osi Operativhega
programa za izvajanje Evropske kohezijske politike v obdobju 2014 — 2020, prednostne nalozbe 2.11.4. Krepitev zmogljivosti za
vse zainteresirane strani, ki izvajajo politike na podroéju izobrazevanja, vsezivljenjskega uéenja, usposabljanja in zaposlovanja ter
socialnih zadeyv, vkljuéno prek sektorskih in teritorialnih dogovorov za spodbujanje reform na nacionalni, regionalni in lokalni ravni,
Specifiéni cilj 1: Okrepliena zmogljivost nevladnih organizacij za zagovornistvo in izvajanje javnih storitev.
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% cnvos
center za informiranje, sodelovanje
in razvoj nevladnih organizacij






CNVOS se ze vrsto let trudi
izboljSati donatorsko kulturo v
Sloveniji in spodbuditi nevladne
organizacije, da preizkusijo nove,
se neizkoris¢ene moznosti za
financiranje svojih dejavnosti. Stvari
se pocasi, a vztrajno, premikajo na
bolje. Da bi dokazali, da je res
tako, smo se odlocili, da vam
podrobneje predstavimo 10
fundraising akcij, ki so jih izvedle
organizacije v Sloveniji in bile pri
tem uspesne. Akcije so razlicne
glede uporabljenih metod, trajanja,
izkupicka in seveda tudi glede
namenoyv, za katere so zbirali
sredstva. Namenoma smo izpustili
najvecje in najbolj prepoznane ter
se osredotocili na manjse, ki se jih
lahko izvede z minimalnimi
finanénimi vlozki. Zelimo si, da bi
vam bile v navdih in vas opogumile,
da se tudi sami podate na pot
pridobivanja donatorskih sredstev.









Donatorski vecer —
oblikovalci in ilustratorii
za pomoc¢ beguncem

KDO: Slovenski oblikovalci za Slovensko filantropijo
KDAJ: 5. november 2015

KJE: Mestna galerija Ljubljana

VEC: www.facebook.com/events/1505321593128124/

OPIS AKCIJE:

V ¢éasu nbegunske krize«, torej v dneh, ko so prvi begunci dosegli mejo s Slovenijo, so se na nove
razmere prve odzvale prav nevladne organizacije in se, tudi s pozivom donatorjem, trudile prislekom
zagotoviti hrano, pijaco, obladila in obutev, $otore, higienske pripomocke ter vse drugo, kar bi lahko
potrebovali v &asu bivanja v Sloveniji oziroma pri nadaljevaniju svoje poti. Pozivi za materialne
donacije so se v tistih dneh vrstili eden za drugim in nevladnikom je precej hitro uspelo dodobra
napolniti svoja skladis¢a. Med organizacijami, ki so bile ves &as prisotne na terenu, ne le z
materialom, temveé tudi s stevilnimi prostovoljci, ki so predstavljali pomembno vez med pribezniki in
predstavniki oblasti, saj so ljudem pomagali, da so se laZje znasli v novi situaciji, poskrbeli za
prevode, jim pojasnili postopke ter popestrili marsikatero negotovo uro, je bila tudi Slovenska
filantropija.

Vse to je Tejo Idejo in Ajdina Basié¢a spodbudilo, da zdruzita moéi, organizirata donatorski veéer in
izkupi¢ek namenita Slovenski filantropiji. Tako sta svoje kolege — oblikovalce in ilustratorje — pozvala,
da v svojih zbirkah poiséejo nekaj izdelkov in jih podarijo za dober namen — pomoé beguncem.
Pokazali so izjemno solidarnost in se v kratkem éasu odzvali v velikem stevilu. Skupaj se je nabralo
veé kot 100 posameznikov, podietij in institucij, ki so podarili prek 350 del. Odziv je bil celo tako
velik, da so morali zaustaviti sprejemanje doniranih del, saj so presegli kapacitete prostora,
namenjenega dogodku.



http://filantropija.org
http://www.facebook.com/events/1505321593128124/
https://www.facebook.com/teja.ideja
https://www.facebook.com/ajdin.basic.9

5. novembra je bilo tako vse pripravljeno za akcijo. Vsi prejeti izdelki, primerno razstavljeni in
ovrednoteni, so Ze ¢akali na nove lastnike. Ob 18.00, ko je razstava konéno odprla svoja vrata, se je
tam trlo ljudi in do 21.00, ko so se vrata zaprla, je bila Slovenska filantropija bogatej$a za veé& kot
6.500 EUR.

1IZKUPICEK: 6.638 EUR

POHVALNO:

 Hitra organizacija in aktivacija. Organizatorii so izkoristili priloznost, ko je bila »begunska kriza« na
vrhuncu in so bili ljudje najbolj pripravljeni pomagati.

« Moznost podariti ve¢ — predmeti so sicer imeli doloéeno ceno, a so lahko kupci plaéali tudi veé, vse
za dober namen.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Prejete kontakte bi lahko uporabili tudi za oblikovanje baze donatorjev, kar bi jim zagotovo
koristilo ob naslednijih akcijah.

KLJUCNI ELEMENTI:

+ lzdelki, primerni za prodajo. Zazeleno je, da so na voljo izdelki, ki jih je sicer tezko dobiti ali pa so
na voljo v omejeni koli¢ini (npr. podpisani izvodi, posebne izdaje, omejene serije), oziroma so to
izdelki, za katere obstaja veliko zanimanije. Ce ga ni, ga morate pa ustvariti. :-)

« Omejen &as, ko so izdelki na voljo (ljudi morate spodbuditi, da se za nakup odloéijo takoj).

+ Medijska podpora.

« Siroka promocija dogodka.

PRIPOROCAMO:

« Da bi privabili ve¢ potencialnih kupcev, lahko prodaijni razstavi dodate $e druge elemente — npr.
brezplaéen koncert — ali jo zdruzZite z vasim Ze obstoje¢im dogodkom (npr. novoletno zabavo ...),
ko je dober obisk zagotovljen.

Prodajno razstavo lahko organizirate le, ¢e imate registrirano ustrezno dejavnost. Pri
tem ne smete pozabiti, da gre tu pravzaprav za prodajo izdelkov in da so prihodki, ki
nastanejo s pridobitno dejavnostjo, kot taki tudi obdavéeni. Ce gre za priloznostni
dogodek zbiranja sredstev za vase delovanje, davéne blagajne ne boste potrebovali.
Veé glede obveznosti njene uporabe in izjem preberite



http://www.cnvos.si/article/id/12938/cid/74

Bozicek za en dan -
zbiranje daril za otroke iz
socialno ogrozenih druzin

KDO: Zavod 364
KDAJ: november/december, vsako leto od 2012
KJE: celotna Slovenija in Sirse
VEC: www.bozicekzaendan.si/

OPIS AKCIJE:

Akcijo BoZi¢ek za en dan je v Slovenijo prinesla Savina Goliénik, ki je na spletni strani organizacije
SAEP zasledila projekt Santa Shoebox. Navdihnjena z njegovo preprostostjo in uspesnostjo se je
odlocila, da projekt izpelje tudi v Sloveniji in obdari vsaj nekaj otrok. S pomoéjo nevladnih organizacij
in institucij je Ze v prvem letu (2012/2013), skupaj z boZi¢ki, prinesla nasmehe na obraze kar 250
otrok. Akcijo so od takrat vsako leto znova ponovili in vsako leto se je §tevilo obdarovanih otrok
poveéalo. Lani (2016/2017) so tako obdarili ve¢ kot 10.000 otrok.

Osnovni namen akcije je, da zagotovi novoletna darila za otroke, katerih starsi oziroma skrbniki si
tega ne morejo privoiéiti. BoZi¢ek za en dan poveze otroke, ki potrebujejo darila, s posamezniki, ki si
lahko privoséijo nakup kakinega novoletnega darila veé. Vsak, ki Zeli postati boZié¢ek, se mora
registrirati na spletni strani in si izbrati otroka, ki ga Zeli obdariti. Seznam otrok pripravijo s pomoéjo
drugih nevladnih organizacij in institucij, ki imajo podatke o otrocih iz socialno ogrozenih druzin, ter
ga objavijo na spletni strani. Seveda otroci ostanejo anonimni, boZi¢ek dobi le toliko informacij, kot
jih potrebuje, da lahko izbere ustrezno darilo. A organizatoriji so se odloé¢ili, da ne bodo nié¢esar
prepustili nakljuéju, zato so za bozZi¢ke pripravili navodila, kaj vse naj darilo vsebuje, kako naj bo
zapakirano in tudi kaj v $katlo ne sodi. Kljub natanénim navodilom se $e vedno zgodi, da darila niso
popolna, zato vsako darilo pred predajo otroku $e enkrat pregledajo, preverijo in po potrebi
dopolnijo. Vsako darilo je opremljeno z nalepko in evidenéno stevilko, s ¢imer poskrbijo, da pravo
darilo pride do pravega otroka.


http://www.bozicekzaendan.si/
http://www.bozicekzaendan.si/
http://www.saep.org/
https://santashoebox.org.za/

Da bi boZi¢kom &im bolj olajsali delo, so po celi Sloveniji vzpostavili mrezo zbirnih mest (v 2016 prek
60). Seznam, skupaj z uradnimi urami, objavijo na spletni strani in ga redno osvezujejo. Tako
zagotovijo, da pri akciji lahko sodelujejo bozi¢ki iz vse Slovenije, a to tudi pomeni, da je treba darila
iz vseh zbirnih mest prevzeti in prepeljati do centralnega skladiséa, kjer jih pregledajo, razvrstijo in
pripravijo za prevoz do konénih prejemnikov. Zaradi vedno veéjega stevila otrok je njihovo delo
postalo vedno vedji logistiéni zalogaj, s tem pa so se povecali tudi stroski. Na zaéetku so namre¢ Se
lahko za vse poskrbeli sami (prevozi, gorivo, skladis¢enje, razvri¢anie ...), zdaj pa si pomagaijo s
Siroko mrezo prostovoljcev in sponzorjev, zbirajo pa tudi donacije.

1IZKUPICEK: 10.123 daril v 2016 (ocenjena povpreéna vrednost vsakega je 20 EUR, kar skupaij
pomeni prek 200.000 EUR)

POHVALNO:

+ »Enakopravnost donatorjev« — vsak lahko izbere le enega otroka, da se moznost sodelovanija pri
akeiji ponudi &im sirsemu krogu ljudi.

« Navodila za pripravo daril.

+ MozZnost stopiti v stik z obdarovancem.

+ Organizacija zura po zaklju¢ku akcije (tako za motivacijo prostovoljcev kot tudi za grajenije
skupnosti bozi¢kov).

+ Objava seznama prejemnikov daril.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Veé obveséanja donatorjev tudi po e-posti, ne le na socialnih omrezjih.

KLJUENI ELEMENTI:

« Dostop do konénih uporabnikov, kjer je treba paziti na zaséito njihovega dostojanstva in
zasebnosti.

« Jasna navodila, kaj potrebujete in v kaksni obliki.

+ Moznost shrambe zbranega materiala.

¢ Moznost dostave zbranega materiala (véasih so lahko stroski dostave visji od vrednosti zbranega
materiala, zato bodite previdni pri naértovaniju).

« Cim manj preprek za sodelovanje (npr. moznost prevzema materiala, ve¢ lokacij, uradne ure vse
dni v tednu, tako v dopoldanskih kot popoldanskih urah, ipd.).

« Siroka promocija.

PRIPOROCAMO:
« Donatoriji se lazje in hitreje odlo¢ijo za donacijo v materialu, zato vedno, kadar je fo mogoce,
namesto denarnih zbirajte materialne donacije.

Ce niste humanitarna ali invalidska organizacija ali ustanova, pazite na to, da vrednost
posameznega darila ne presega 42 EUR oziroma da skupna vrednost vseh daril, danih
eni osebi, v davénem letu ne bo presegla 84 EUR - v nasprotnem primeru boste morali
namrec¢ obracunati tudi akontacijo dohodnine (glejte ).



http://www.pisrs.si/Pis.web/pregledPredpisa?id=ZAKO4697

Dobrodelni bazar
zdruzenja SILA

KDO: SILA - IWCL (International Women Club Ljubljana)

KDAJ: vsako leto novembra ali decembra (leta 2016 ze 23. po vrsti)
KJE: Ljubljana

VEC: www.sila.si

OPIS AKCIJE:

SILA — mednarodno zdruZenje Zensk s sedezem v Ljubljani - je drustvo, katerega eden od osnovnih
namenov je tudi zbiranje sredstev za druge nevladne organizacije. S tem ciljem Ze ve¢ kot 20 let
vsako leto organizirajo dobrodelni bazar. Izkupi¢ek od prodaje gre razliénim nevladnim
organizacijam. Ceprav se prejemnice donacij spreminjajo, pa rde¢a nit ostaja enaka — ponuditi
pomo¢ najranljivej§im. Lani so sredstva zbirali za Drustvo SOS telefon, Drustvo proti spolnemu
zlorabljanju, Azilni dom za mladoletne pribeznike brez spremstva, Zavod EMMA - center za pomo¢
#rtvam nasilja — ter Drustvo za nenasilno komunikacijo. Clanice zdruzenja so zenske, ki Zivijo v
Sloveniji, a prihajajo z drugih koncev sveta ali pa imajo dolgoletne mednarodne izkusnje.

Na bazar vsako leto povabijo vse ambasade, stalna predstavnistva ter konzulate, ki imajo svoje
sedeze v Sloveniji. Kot drzava gostiteljica je prisotna tudi Slovenija. Institucija, ki se odzove povabilu,
dobi stojnico, na kateri prodaja tradicionalne izdelke svoje drzave. Tako vsaka drzava dobi svojo
stojnico in vsak izdelek svojo ceno. Na voljo so zelo razliéni izdelki, uporabni tudi za boZiéna darila,
pa pijaéa in hrana, ki jo lahko obiskovalci odnesejo domov ali zauzZijejo na samem dogodku. Bazar je
odprt za javnost in se ga vsako leto udelezZi ve¢ tiso¢ ljudi. Popestrijo ga z bogatim kulturnim
programom in otroskim kotickom, zaradi prisotnosti mednarodnih akterjev pa je odliéna priloznost za
navezovanje poslovnih stikov in mrezenije.


http://www.sila.si/
http://www.sila.si

Bazar organizirajo &lanice zdruzenija, ki svoje delo opravljajo prostovoljno. Vsako leto oblikujejo
poseben 6-¢&lanski odbor, ki skrbi za organizacijo celotnega dogodka. Vse ¢lanice so tudi pozvane, da
pomagaijo pri pridobivanju sponzorjev in donatorjev za kritje stroskov bazarja, da bi lahko &im vegji
del zbranih sredstev namenili v dobrodelne namene.

1ZKUPICEK: priblizno 40.000 EUR (vsako leto); skupaj Ze ve¢ kot milijon!

POHVALNO:

« Dolga tradicija.

« Organizacija prireditve na zelo visoki ravni.
« Odli¢no sodelovanije s podijetii.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Veé poudarka na dobrodelnosti in namenu zbiranja sredstev (obiskovalci velikokrat ne vedo,
katerim organizacijam so sredstva namenjena).

KLJUCNI ELEMENTI:

« Zanimivi izdelki, ki gredo hitro v prodajo.

+ Ustrezen cenovni razpon (prilagojen ciljni skupini obiskovalcev).
« Ustrezen prostor in stojnice.

« Moderator, ki udelezence spodbuja k nakupu.

PRIPOROCAMO:

« Priporoéljivo je, da si zadate cilj, koliko sredstev Zelite zbrati na samem dogodku. Cilj naj bo
ambiciozen, a hkrati realen. Udelezence redno spodbujajte k nakupu in jih tudi obveséaijte o
napredku (kako blizu zadanemu cilju ste).

Tudi tu gre za klasi¢no prodajo izdelkov, zato pazite, da imate registrirano ustrezno
dejavnost. Pri tem ne smete pozabiti, da so to prihodki, ki nastanejo s pridobitno
dejavnostjo in so kot taki tudi obdavéeni. e gre za priloznostni dogodek zbiranja
sredstev za vase delovanje, davéne blagajne ne boste potrebovali. Vec glede
obveznosti njene uporabe in izjem preberite



http://www.cnvos.si/article/id/12938/cid/74

S Veliki
RESI RS BENEFIT

KDO: Radio Student

KDAJ: 22. novembra 2013

KJE: Metelkova mesto

VEC: www.radiostudent.si/dru%C5%BEba/odprti-termin/veliki-re%C5%A1i-r%C5%A1 -benefit

OPIS AKCIJE:

Jeseni leta 2013 je postalo jasno, da bo zaradi padca prihodkov iz studentskega dela in s tem
prihodkov Studentske organizacije Univerze v Ljubljani Radio Student ostal brez polovice osnovnih
sredstev — sredstev, ki so nujna za njegovo normalno delovanije. Ker niso Zeleli okrniti svojega
programa in vreéi puske v koruzo, so se odloéili, da bodo 1. oktobra 2013 zaéeli dvomeseéno
mnozi¢no akcijo zbiranja podpore, tako moralne — s podpisom Peticije za ohranitev, obstoj in razvoj
neodvisnega Radia Student — kot tudi finanéne - z zbiranjem donacij. Dvomeseéna akcija je, poleg
peticije in donacij na spletni strani, vklju¢evala tudi ReSolucijo — protestni shod, ki je potekal 24.
oktobra — in Veliki ReSi RS benefit, ki je predstavljal vrhunec in zakljuéek akcije in je potekal 22.
novembra na Metelkovi. Za to intenzivho dvomeseéno akcijo so si zadali zares ambiciozen cilj - od
sodelavcev, biviih sodelavcev, poslusalcev, poslovnih partnerjev in drugih podpornikov so Zeleli zbrati
vsa manjkajo¢a sredstva, torej 50.000 EUR.

Kot smo ze omenili, je osredniji dogodek zbiranja sredstev predstavljal prav Veliki Resi RS benefit.
Zamislili so si ga tako, da so angazirali vse metelkovske klube, pripravili pester kulturni program
(nastopi razliénih DJ-jev in glasbenikov, filmske projekcije, pesniski koti¢ek, delavnice za otroke in
odrasle ...) ter obiskovalcem ponudili enotno vstopnico za 10 EUR. V eni sami noéi je Metelkovo
obiskalo prek 2.000 ljudi in tako so z enim samim dogodkom zbrali ve¢ kot 20.000 EUR. Da je


http://www.radiostudent.si/
http://www.radiostudent.si/dru%C5%BEba/odprti-termin/veliki-re%C5%A1i-r%C5%A1-benefit

dogodek presegel priéakovanja organizatorjev, pri¢a dejstvo, da jim je zmanjkalo vseh zapestnic,
namenjenih kupcem vstopnic (tudi rezervnih!), tako da so se na koncu zatekli k uporabi Zigov.

Za promocijo dogodka in dvomeseéne akcije v celoti so uporabili vsa razpolozljiva sredstva —
nagovarijali so poslusalce Radia Student, se pojavljali v mnozi¢nih medijih, udelezevali so se okroglih
miz in razprav, izvajali gverilske akcije, snemali spote, vkljuéili znane osebe, iskali podporo pri
sorodnih organizacijah in seveda bili prisotni na socialnih omrezjih.

IZKUPICEK: 23.000 EUR v enem veceru, prek 41.000 EUR v dvomeseéni akeiji

POHVALNO:

+ Razliéne moznosti podpore (peticija, donacija na spletni strani, udelezba na dogodku).
« Jasen cilj.

» Vklju¢evanije znanih oseb.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Zbiranje informacij o donatorjih, da bi jih lahko tudi pozneje pozvali k podpori.
+ Zbiranje donacij tudi na dogodku, na primer z dodatnimi nabiralniki v vseh klubih.

KLJUCNI ELEMENTI:

+ Poudarjanje nujnosti - pomo¢ je potrebna ZDAJ!
¢ Primeren prostor.

« Siroka medijska kampanija, podpora.

« Doloéen cil;.

PRIPOROCAMO:

+ Udelezencem dogodka dajte moznost, da bolje spoznajo vaso organizacijo in jo tudi podprejo
(dodatno zbiranje prostovoljnih prispevkov, vpis v bazo meseénih donatorijev, vpis na listo
prejemnikov novic, namenitev dela dohodnine ...).

e Z dobrim programom boste k udelezbi pritegnili tudi tiste, ki vas e ne poznajo, in si tako ustvarili
moznosti za Sirjenje svoje baze donatorjev.

« Stroski organizacije dogodka so lahko zelo visoki, zato prireditev dobro naértujte in skrbno
spremljaijte stroske.

Tudi prodaja vstopnic sodi med pridobitno dejavnost, zato morate imeti registrirano
ustrezno dejavnost. Pri tem ne smete pozabiti, da so to prihodki, ki nastanejo s
pridobitno dejavnostjo in so kot taki tudi obdavéeni. Ce gre za priloznostni dogodek
zbiranja sredstev za vase delovanje, davéne blagajne ne boste potrebovali. Vec
glede obveznosti njene uporabe in izjem preberite

Pri organizaciji javnih prireditev morate poskrbeti tudi za vsa potrebna dovoljenja in

varnost udelezencev. Praviloma boste morali SAZAS-u plac¢ati avtorska nadomestila,
tudi ée se nastopajoéi odpovejo



http://www.cnvos.si/article/id/12938/cid/74
https://www.sazas.org/Uporabniki/Pogosta-vpra�anja

Dobrodelni tek -
Nocna 10ka

KDO: Drustvo Vitezi dobrega teka za Drustvo OZARA
KDAJ: vsako leto julija

KIJE: Bled

VEC: www.nocnal0ka.net

OPIS AKCIJE:

Drustvo Vitezi dobrega teka zdruzuje tekaske navdusence iz vse Slovenije, ki se redno udelezujejo
razliénih organiziranih tekov, nikoli pa niso nasli popolnega, zato so se leta 2007 odloé¢ili, da bodo
pripravili svojega, ki bo vklju¢eval prav vse, kar jim je ljubo — rekreativni tek, dobrodelnost in dobro
zabavo. Tako je nastala prva Noéna 10ka, ki je hitro postala ena mnozi¢no najbolj obiskanih
rekreativnih tekaskih prireditev v Sloveniji. Tek je, poleg tega, da poteka na Bledu in v temi, najbolj
poznan po posebni medalji in nagradi za tekaée - vilicah in krem3niti —, malo manj pa je znano, da
vsako leto 1 EUR od prodane startnine namenijo Drustvu OZARA. Ker stevilo tekaéev vsako leto
nara$éa, se veca tudi donacija — letos so jim podarili Ze 3003 EUR, v vseh letih pa prek 10.000 EUR.

Kljub temu da so organizacijo Noéne 10ke zaceli kot ¢&isti zagetniki, saj se s tem ni nihée poklicno
ukvarijal, pa so imeli 3tevilne izku$nje kot udelezenci, kar jim je pomagalo prebroditi marsikatero
zagato. V 11 letih, ki so minila od prve 10ke, so postali Ze pravi profesionalci. Ni presenetljivo, da se
je na visjo raven dvignila tudi sama prireditev, ki vsako leto privabi veé¢ vrhunskih tekaéev pa tudi
sponzorjev. Hkrati s $tevilom udelezencev raste visina donacije, ki jo vsa ta leta namenjajo Drustvu
OZARA. Za njihove ¢lane organizirajo poseben Ozarin rekreativni tek na 1200 metrov, tako da so tudi
oni aktivni soustvarjalci prireditve in tudi njih na koncu teka pri¢akata medalja - vilica in krems$nita.

Dogodek dodatno popestrijo z otroskim tekom, otroskim varstvom vse do polno¢i ter zabavo do


https://www.facebook.com/ViteziDobregaTeka/
http://www.ozara.si/
http://www.nocna10ka.net

jutranijih ur, ki se zaéne po podelitvi nagrad najboljsim tekaéem. Prav to dela Noéno 10ko posebno in
edinstveno tekasko prireditev, ki je dobro sprejeta med tekaéi, navijaéi in nakljuénimi obiskovalci.

IZKUPICEK: 3003 EUR v 2017, skupaj prek 10.000 EUR

POHVALNO:

« Grajenje skupnosti tekaéev — aktivni ves ¢éas, ne le pred dogodkom (pozivi k objavi fotografij,
nagradne igre ...).

« Sodelovanije s stevilnimi sponzoriji (darila za tekace).

« Pester spremljevalni program.

KAKO Bl LAHKO BILO SE BOLJSE:

« Zbiranje donacij tudi na sami prireditvi.
« Predstavitev OZARE.

+ Veéja promocija dobrodelnosti.

KLJUCNI ELEMENTI:

+ Baza (rekreativnih) tekaéev (ni nujno, ¢e gre za krajsi tek).

« Primeren prostor in oznacena trasa.

- Sistem za merjenje ¢asa.

+ Veliko stevilo prostovoljcev in redarjev, ki skrbijo za varnost tekaéev ter jih usmerjajo na pravo pot.

PRIPOROCAMO:
« Organizacija tekaske prireditve je lahko logisti¢no precej zahteven dogodek, zato razmislite, kdaj
ie e smiselno, da jo izvedete sami, in kdaj je boljse, da logistiko prepustite profesionalcem.

Poskrbite, da boste imeli vsa potrebna dovoljenja in da se boste pridobivanja teh
lotili pravoéasno.




Zbiranje donaci
za spletni medi

KDO: Pod ¢rto

KDAJ: neprestano

KJE: spletna stran, socialna omrezja, spletne novice
VEC: www.podcrto.si

OPIS AKCIJE:

Pod érto je neodvisni in neprofitni spletni medij, ki si je Ze ob ustanovitvi postavil cilj, da veéji del
sredstev za svoje delovanje pridobi s podporo svojih uporabnikov — bralcev ¢lankov — ter tako poskrbi
za neodvisnost in objavljanje kakovostnih novinarskih élankov brez oglasnih sporoéil, ki so bralcem se
vedno na voljo brezplaéno. Tak3na odlo¢itev zahteva neposreden in naérten nagovor donatorjev, saj
ie le tako mozZno zagotoviti dovolj sredstev za nemoteno delovanje. Zato so se odloéili, da bodo
donatorje nagovarjali po vseh kanalih, ki so jim na voljo - spletne strani, socialna omrezja in spletni
noviéniki.

Naijbolj sistemati¢en nagovor donatorjev poteka na spletni strani, saj jim ta omogoéa tudi najveé
moznosti in prostora, da obiskovalcem predstavijo svoje delo in jih nagovorijo. Tako imajo med
osnovnimi zavihki poseben zavihek PODPRI, ki je $e dodatno izpostavlien z drugaéno barvo. V tem
razdelku potencialnim donatorjem predstavijo rezultate svojega dela — ne le élankov, ki so nastali,
temveé predvsem sprememb, ki so jih objavljeni élanki povzroéili —, od sprememb zakonodaje do
odstopov odgovornih in sprozenih policijskih preiskav. S tem Zelijo donatorjem pokazati, da ne
podpirajo le njihovega dela, temveé ustvarjajo boljsi svet — tudi zase. V tem razdelku objavljajo visino
Ze zbranih sredstev in cilj, ki so si ga doloéili, hkrati pa meseéna finanéna poroéila, v katerih lahko
donatoriji spremljajo njihovo porabo. Niso pozabili niti na obstoje¢e donatorje, ki se jim na tem mestu
veckrat zahvalijo za podporo.


http://www.podcrto.si/
http://www.podcrto.si

Na spletni strani donatorje nagovarjajo tudi s stranskimi meniji in med samimi &lanki. Cisto vsak
élanek se namreé konéa z »Nastanek tega ¢lanka ste omogodili bralci z donacijami« in pozivom
»PODPRI POD CRTOx, ki bralca preusmeri na podstran za zbiranje donacij.

Drug medij, ki ga uporabljajo, so socialna omrezja. Aktivni so predvsem na Facebooku in Twitterju,
kjer ze njihova naslovna fotografija nagovarja prav donatorje. Facebook in Twitter uporabljajo
predvsem za $irjenje ¢lankov in, kot smo Ze omenili, je prav v vsakem élanku tudi poziv k doniranju.
Bralci se lahko naroéijo tudi na spletne novice, ki jih posiljajo vsako soboto. V njih so zajeti kratki
povzetki najnovejsih &lankov ali pa nadaljevanje oziroma razplet starej$ih zgodb. Na koncu vsakega
obvestilnika bralca ponovno spomnijo, da pripravo novic omogoéajo prav oni z donacijami, in ga
pozovejo, naj daruje. Donatorji dobivajo posebne meseéne novice, ki vsebujejo meseéni pregled
objavljenih ¢élankov. Obé&asno jih tudi pozovejo k ponovni donaciji, bodisi za redno delovanie ali kak
poseben namen.

Da so lahko pri zbiranju sredstev uspesni, pomeni, da morajo odstraniti vse morebitne ovire. Zbirajo
tako enkratne kot meseéne donacije, plaédilo pa je mozno s Paypalom ali z banénim nakazilom. Zaradi
visokih stroskov vzpostavitve in vzdrievanja sistema plaéila s kreditnimi karticami se za to moZnost
(zaenkrat 3e) niso odloéili.

IZKUPICEK: 12.567 EUR v letu 2017, skupno pa ze veé kot 45.000 EUR

POHVALNO:

« Sistematié¢en pristop do zbiranja donacij.

« Vklju¢itev poziva za donacije v vse medije.
« Redno obveséanje donatorjev.

¢ Transparentnost.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Vzpostavitev bolj osebnega stika z donatorii, jih med seboj povezali in povezali tudi z organizacijo
(na primer s skupnimi druZeniji, novoletnimi zabavami, pikniki ...).

KLJUCNI ELEMENTI:

 Sistemati¢en pristop in vzirajnost — zelo verjetno se donatorji na prvi poziv ne bodo odzvali, ampak
s ponavljanjem poziva v njih raste obéutek dolznosti, da podprejo ustvarjalce élankov, &e Ze uZivajo
v sadovih njihovega dela.

« Nagovarjajo predvsem redne bralce/uporabnike.

« Poudarjanje nujnosti in njihove pomembnosti (brez vas ne bi bilo mogoée ...).

PRIPOROCAMO:
«  Omogoditi je treba preprost naéin doniranja (Paypal, kreditna kartica, SMS) — banéno nakazilo
predstavlja oviro, ki lahko marsikaterega donatorja odvrne od donacije.

Pazite na to, da bo Paypal rac¢un vezan na organizacijo in da bo racunovodstvo
spremljalo tudi vse prilive in odlive na Paypal rac¢unu. Obravnava se ga enako kot
bancni rac¢un organizacije.




Akcija zbiranja starega
papirja za zapuscene zivali

¥ we

KDO: Drustvo za zaséito zivali Ljubljana

KDAJ: junija 2017 ze 19. akcija

KIJE: Center Interspar Vi¢

VEC: www.dzzz.si/sl/vabimo-vas-na-19.-akcijo-zbiranja-papirja-v-pomoc-zivalim.html

OPIS AKCIJE:

Drustvo za zaséito Zivali Ljubljana se je odloéilo, da bo dodatna sredstva za svoje delovanje
pridobivalo s prodajo starega papirja. Tako so pred priblizno 10 leti prvi¢ organizirali akcijo zbiranja
papirja za zapuséene zivali. Njihovi zaéetni cilji so bili skromni, a so si mislili, da je bolje pomagati
vsaj eni zivali kot nobeni, in vzirajali naprej. V prvih letih so zbrali po tono, dve papirja, v letosnjem
letu pa v eni sami akciji Ze 22 ton ter s tem dokazali, da se vzirajnost obrestuje.

Ze od samega zaéetka so se zavedali, da ni dovolj ljudi le pozvati, da pripeljejo star papir, ampak je
treba poskrbeti, da imajo pri tem &m manj dodatnega dela. Da bi ljudem omogoéili kar najbolj
preprosto donacijo, je treba papir zbirati na lahko dostopnem mestu, 3e boljse pa je, &e je to na
lokaciji, kamor se bodo Ze tako ali tako pripeljali. Prav zato so se pri Drustvu za zaséito Zivali Ljubljana
odloéili, da se povezZejo s trgovci — v prvih letih so sodelovali predvsem z BTC Cityjem, zadnja leta pa
svoj prostor najdejo pred Inter§parom Vié. Star papir mora tudi nekdo odkupiti, zato sodelujejo s
podjetiem Gorenje Surovina, ki poskrbi za zabojnike in prevoz zbranega papirja. Dodali so 3e
prostovoljce, ki donatorjem pomagajo pri nos$nji papirja — na pomoé prostovoljcem Drustva za zaséito
zivali Ljubljana so prisko¢ili tudi prostovoljci iz PGD Ljubljana.

Da bi zbiralno akcijo ¢im bolj izkoristili, poleg starega papirja zbirajo tudi kartuse in plasti¢ne
zamaske ter razliéne potrebséine za Zivali. Dogodek popestrijo s predavanii, ves éas pa so prisotni tudi


http://www.dzzz.si/
http://www.dzzz.si/sl/vabimo-vas-na-19.-akcijo-zbiranja-papirja-v-pomoc-zivalim.html

njihovi prostovolici, ki obiskovalcem nudijo ve¢ informacij o drustvu in zaséiti zivali. Na dogodku
postavijo stojnico z izdelki, ki so jih ustvarili njihovi prostovolici. Izkupi¢ek od prodaje gre prav tako v
dober namen, dodatno pa so na stojnicah postavljeni zbiralniki prostovoljnih prispevkov. Dogodek
obogatijo z nagradnim igrami in tako motivirajo tudi tiste malo manj odloéene.

1IZKUPICEK: 22 ton papirja v 19. akiji junija 2017 (okoli 1.500 EUR)

POHVALNO:

» Veé moznosti zbiranja sredstev (zbiranje odpadnega materiala, pripomockov za Zivali, donacij v
denarju in prodaja izdelkov).

» Dobro sodelovanje s podietiji (zagotovitev prostora in nagrad, odvoz/odkup odpadkov).

« Dolgoletna tradicija.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Zbiranje informacij o donatorjih, grajenje skupnosti.
+ Boljsi izkoristek socialnih medijev (Facebook dogodek, objava fotografij ...).

KLJUENI ELEMENTI:

e Jasen namen zbiranja sredstev.

* Lahko dostopen prostor.

* Moznost prevoza zbranih odpadkov.
*  Vnaprejinji dogovor za odkup.

PRIPOROCAMO:

« Praviloma odpadnega papirja ne skladiséimo ve¢ doma, zato je dobro, da potencialne donatorje o
akciji zbiranja papirja obvestite nekaj mesecev vnaprej — tako bodo imeli dovolj ¢asa, da naberejo
nekaj papirja in vam ga pripeliejo. Se boljse pa je, ¢e to postane tradicionalna prireditev, kot je to
v primeru Drustva za zaséito Zivali Ljubljana, saj se tako lahko ljudje nanjo dobro pripravijo.

€e bo zbiranje odpadkov potekalo kot javna prireditev, pazite, da boste zagotovili
vsa potrebna dovoljenja in poskrbeli za varnost udelezencev.




Dobrodelna drazba
fotografij
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KDO: Drustvo fotoreporterjev Slovenije Enooki za Medobéinsko drustvo za slepe in
slabovidne Ljubljana

KDAJ: februar 2010

KIJE: Galerija Kresija

VEC: www.facebook.com/drustvo.enooki

OPIS AKCIJE:

Drustvo fotoreporterjev Slovenije se je odloéilo, da bo zdruzZilo promocijo reportazine fotografije in
delo fotoreporterjev z dobrim namenom. Tako so se leta 2007 odloéili, da, poleg takrat Ze
tradicionalne vsakoletne razstave reportaznih fotografij, organizirajo tudi dobrodelno drazbo, katere
izkupiéek so namenili Medobéinskemu drustvu slepih in slabovidnih Ljubljana. Tudi ta prireditev je
postala tradicionalna, saj so prvi sledile $e tri ponovitve, vsaki¢ pa so pri zbiranju sredstev presegli
rekord preteklega leta.

Cetrta dobrodelna drazba fotografij je potekala v Galeriji Kresija 16. februarja 2010. Fotografije,
skupaj se jih je nabralo kar 98, so prispevali razliéni slovenski fotoreporterii. Vse fotografije so imele
enako izhodi$éno ceno (60 EUR), drazitelji pa so lahko znesek poveéevali za 20 EUR. Drazbo je vodil
Mitja Mer3ol, ki je udelezence ves éas spodbujal, da za fotografijo namenijo ve¢, in tako skrbel za to,
da bi bil izkupi¢ek drazbe &im veéji. Na dan dogodka je bila Galerija Kresija polna, drazbe pa so se
udelezili tudi razli¢ni znani podijetniki, politiki in drugi znani obrazi, zato ni ¢udno, da so zbrali
rekorden znesek.

Fotografije so dosegale zelo razli¢ne cene. Najvisjo je dosegla fotografija Janija Stravsa Obvestilo
redarstva, ki jo je za 1.000 EUR kupil ljubljanski Zupan Zoran Jankovi¢. Da bi drazitelje spodbudili, da


https://www.facebook.com/drustvo.enooki
http://www.mdsslj.si/
http://www.mdsslj.si/
http://www.facebook.com/drustvo.enooki

za fotografije odstejejo Se kak evro veé, so za avtorja najdrazje fotografije in najradodarnejiega
drazitelja (to je bil tisti veéer Jaka Tomc, ki je za fotografije skupno namenil kar 1.740 EUR) pripravili
tudi privlaéne nagrade, ki sta jih prispevala sponzorja — podjetji Maremico in A-Cosmos.

1IZKUPICEK: 8.560 EUR v 4. ponovitvi, skupaj okoli 25.000 EUR

POHVALNO:

+ Profesionalno vodenje drazbe.

+ Aktivacija znanih oseb, ki so pripomogle k opazenosti in uspesnosti dogodka.
+ Moznost nakupa fotografij tudi po dogodku.

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Moznost donacije po zaklju¢ku drazbe, brez nakupa fotogrdfije. Z zbiranjem prostovoljnih
prispevkov bi tudi tistim, ki pri drazenju niso bili uspesni, dali moznost, da podprejo dober namen.

KLJUENI ELEMENTI:

« Predmeti, primerni za drazbo (priporoéljivo je, da so to predmeti, ki jih je sicer tezko dobiti — npr.
posebne serije, podpisani izvodi, rablieni predmeti znanih oseb, $portnikov ...).

 Izkusen drazitelj, ki zbrane spodbuja k nakupu.

¢ Primeren prostor.

« Jasna pravila glede poteka drazbe (kako se drazi, kak$ni so zneski ...).

« Vodja protokola, ki belezi kupce posameznih predmetov in zneske, ki so jih ti dosegli.

PRIPOROCAMO:

e Za uspeh drazbe je najveckrat prav drazitelj najpomembnejsi, zato bodite previdni pri njegovi izbiri
in ga na drazbo dobro pripravite!

+ Da se izognete poslovaniju z gotovino (3e posebej pri visjih zneskih), lahko vnaprej pripravite
preproste pogodbe, s katerimi se kupci zavezejo k plaéilu kupnine na vas tekoéi raéun.

Dobrodelno drazbo lahko organizirate le, ¢e imate registrirano ustrezno dejavnost.
Pri tem ne smete pozabiti, da gre za prodajo izdelkov in da so prihodki, ki nastanejo
s pridobitno dejavnostjo, kot taki tudi obdavéeni. €e gre za priloznostni dogodek
zbiranja sredstev za vase delovanje, davéne blagajne ne boste potrebovali. Veé glede
obveznosti njene uporabe in izjem preberite



http://www.cnvos.si/article/id/12938/cid/74

Dobrodelni
srecelov

KDO: Prostovoljno gasilsko drustvo Ljubljana - Sentvid
KDAJ: 2. junij 2017

KJE: Sentvid (za zdravstvenim domom)

VEC: www.pgdsentvid.si/

OPIS AKCIJE:

Zbiranje sredstev s sre¢elovom je tehnika, ki je med gasilskimi drustvi dobro poznana in tudi s pridom
izkoris¢ena, medtem ko jo druge organizacije pripravijo redkeje. Prostovolino gasilsko drustvo
Liubljana — Sentvid, kot mnogi drugi, sre¢elov organizira skupaj z vsakoletno veselico, ki se je
udelezijo stevilni ob&ani in obiskovalci iz okoliskih krajev. Letos je potekala 2. junija na ploséadi za
zdravstvenim domom.

Prvi korak pri organizaciji sre¢elova je seveda zagotovitev dobitkov, da bi bili pri tem uspesni, pa je
treba analizirati potencialne sponzorije, ki bi dobitke lahko priskrbeli. Pri tem so najboljsi vir lokalna
podjetja, ki élane gasilskega drustva najveékrat tudi osebno poznajo in jim zato tezko odreéejo
podporo. Dodatno jih motivira to, da si bodo tako okrepili ugled v lokalni skupnosti, pridobili e
kaksno stranko veg, hkrati pa jim krepi obéutek varnosti, saj vedo, da bodo prav lokalni gasilci prvi
prisli v intervencijo, &e bi se kaj zgodilo, zato jih $e rajsi podprejo.

V PGD Ljubljana — Sentvid so letos k sodelovaniju pritegnili priblizno 150 sponzorijev in tako zagotovili
450 dobitkov. A tu se delo pravzaprav $ele zaéne, saj je treba poskrbeti $e za razvrstitev dobitkov,
pakiranje in oznadevanie, sistem razdeljevanija in seveda za oznaébo sreck, hkrati pa tudi za zadostno
$tevilo prodajalcev sre¢k. Vse to bi bilo nemogoée brez izdatne pomod¢i stevilnih prostovoljcev — &lanov
drustva.


http://www.pgdsentvid.si/

Na dan veselice je bilo vse pripravljeno in ¢akali so samo $e na obiskovalce — kupce sre¢k. Da bi k
udelezbi pritegnili ¢&im veéjo mnozico ljudi, so poskrbeli za zabavni program z glasbeno skupino Stil.
Veselica je bila dobro obiskana in tako jim je, kot ponavadi, tudi v letosnjem letu uspelo razprodati
vse sre¢ke — skupaj so v enem veéeru zbrali 1.125 EUR za delovanije in opremo gasilcev (vsaka sre¢ka
je bila dobitna, zato so prodali 450 sre¢k, cena ene je bila 2,5 EUR).

IZKUPICEK: 1.125 EUR

POHVALNO:
 Pridobitev stevilnih sponzorjev.
+ Aktivacija €lanov drustva (prostovolino delo).

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:
+ Dodatna aktivacija udelezencev z zbiranjem dodatnih donacij za toéno dolo¢en namen (npr. nove
éelade za gasilce).

KLJUENI ELEMENTI:

« Dodgodek, ki pritegne zadostno $tevilo obiskovalcev.
« Dobitki in sre¢ke.

+ Prodajalci/prostovolici.

PRIPOROCAMO:

« Zrebanje za glavne dobitke naj poteka posebej, lahko se uporabijo sre¢ke, ki so bile brez dobitka.
Tako boste lahko stopnjevali napetost in drzali ljudi v pri¢éakovanju, vse dokler ne bodo razprodane
vse srecke.

Sreéelov lahko obéasno organizirate, ¢e imate to dejavnost opredeljeno v svojih
ustanovitvenih aktih in gre izkupi¢ek za izvajanje osnovne dejavnosti drustva.
Sreéelov sodi med pridobitno dejavnost. €e gre za priloznostni dogodek zbiranja
sredstev za vase delovanje, davéne blagajne ne boste potrebovali. Veé glede
obveznosti njene uporabe in izjem preberite .



http://www.cnvos.si/article/id/12938/cid/74

Namenitev
0,5 % dohodnine

KDO: Drustvo za zaséito zivali Pomurja

KDAJ: 2016

KJE: na razliénih dogodkih

VEC: http://www.fu.gov.si/?id=240#xPrejemniki%20namenitve%20dela%20dohodnine%20za%20donacije

OPIS AKCLJE:

Drustvo za zaséito Zivali Pomurje je med vsemi prejemniki donacij od dohodnine na 16. mestu. To ga
postavlja tik za Amnesty International Slovenije in pred Ustanovo Mali vitez in §tevilne druge. Ve¢
sredstev od njih zberejo le »klasiéne« humanitarne organizacije, ki praviloma delujejo na
nacionalnem nivoju. S prek 20.000 EUR, ki so jih z dohodnino zbrali v letodnjem letu, so lahko za
zgled vsakemu drustvu. Za pridobivanje donacij od dohodnine se $e vedno intenzivno trudijo in to jim
prinasa sadove — njihova vrednost namreé vsako leto raste (v 2015 so dobili priblizno 16.700 EUR, v
2014 pa okoli 15.700).

Nagovarjanja k namenitvi dohodnine so se lotili zelo preprosto, a kljub temu, ali pa morda prav zato,
zelo uéinkovito. Prvo pravilo, ki se ga drzijo, je, da vsak dogodek izkoristijo za pridobivanje novih
podpornikov. Tako so obrazci za namenitev dela dohodnine del njihove standardne predstavitve,
kjerkoli so in kamorkoli gredo. Za predstavitve izkoris¢ajo tako lastne dogodke kot tudi dogodke
drugih organizacij, ki jih povabijo k sodelovanju. Prisotni so v celotni regiji in tako svoje podpornike
nabirajo §irom Pomurja.

Njihov recept za uspes$nost se skriva v preprostem triku — vse delo namesto donatorjev opravijo samil
Tako so obrazci, ki jih imajo na stojnicah, Ze izpolnjeni z njihovimi podatki, posameznik mora vnesti le
$e svoje. K temu ga pozovejo kar na licu mesta in, e je treba, podatke tudi sami prepisejo z njihovih


http://www.dzzpomurja.si/
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osebnih dokumentov. Ker je treba vpisati tudi davéno stevilko, ki je vsi ljudje ne nosijo s seboj, pred
njimi izpolnijo vse ostale podatke, posameznik obrazec podpise in ga pusti drustvu. Prosijo jih za
kontakt (telefon, e-naslov) in jih naslednji dan pokli¢ejo, da naknadno vpisejo $e davéno stevilko. Ko
so obrazci pravilno in popolno izpolnjeni, jih drustvo poslie na finanéni urad. Tako posrbijo za to, da
so vsi oddani pravodasno in da se na poti ne »izgubijo«.

Ker obrazec velja do preklica, k izpolnjevanju pozivajo vse, tudi tiste, ki trenutno (3e) nimajo
obdavéljivih prihodkov — tudi &ée zdaj 3e ne morejo prispevati k delovanju drustva, pa bodo takoj, ko
bodo dobili kakrsenkoli prihodek, ki se uposteva pri odmeri dohodnine. Glede na to, da so stroski pri
tem minimalni (natisnjen obrazec, kuverta in znamka), je to vsekakor nalozba v prihodnost, ki se
veckratno obrestuje.

IZKUPICEK: 21.289 EUR v 2017

POHVALNO:
« Popolna poenostavitev doniranja za posameznike.
 Sistemati¢en pristop (izkori$€¢anje vseh priloznosti, tudi za pridobivanje novih obrazcev).

KAKO BI LAHKO BILO SE BOLJSE:

« Organizacija bi si lahko zastavila skupni cilj, koliko novih obrazcev Zelijo zbrati v posameznem
letu. To bi $e dodatno spodbudilo élane, da se potrudijo in jih zberejo &im veé, hkrati pa jim dalo
vedji obéutek zmagoslavja, ko bi cilj dosegli oziroma presegli.

KLJUENI ELEMENTI:

« Natisnjeni obrazci.

+ Prostovoljci, ki aktivno nagovarjajo udelezence/mimoidoée k namenitvi dela dohodnine vasi
organizaciji in imajo dovolj informacij, da lahko odgovorijo tudi na najpogostej$a vprasanija (koliko
¢asa velja obrazec, kaj ée nimam dohodkov, ali lahko namenim veé organizacijam, ali bom zato
placal veé ipd.).

PRIPOROCAMO:
+ Kadar je to le mogoée, naj posamezniki pred vami izpolnijo obrazec in ga vi oddajte na pristojen
finanéni urad.

Del dohodnine se lahko nameni le organizacijam, ki so uvrséene na seznam, ki ga
vsako leto sprejme Vlada. To so organizacije, ki delujejo v javnem interesu na
podlagi zakona ali so z odlo¢bo ministrstva pridobile status, da delujejo v javhem
interesu. Vec¢ o tem, kako ga lahko pridobite, preberite , ha pomoc pri pripravi
dokumentacije pa vam lahko priskocijo tudi nasi pravni svetovalci.



http://www.cnvos.si/article/id/10644/cid/317
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